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NOTA INFORMACYJNA

Niniejszy przewodnik techniczny adresuje wybrane
zagadnienia dotyczace oznakowania produktéw
kosmetycznych, ze szczegblnym uwzglednieniem
kategorii kosmetykdw kolorowych, biorgc pod uwage
ich funkcje i maty rozmiar opakowan. Producent lub
inny podmiot petigcy role osoby odpowiedzialnej
przed wprowadzeniem produktu kosmetycznego do
obrotu zapewnia zgodnosc¢ produktu kosmetycznego
z przepisami rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (WE) nr 1223/2009 z dnia 30
listopada 2009 r., w tym prawidtowe oznakowanie
kosmetyku (artykut 19). Ponadto dystrybutorzy przed
udostepnieniem produktu kosmetycznego na rynku
zobowigzani sg do sprawdzenia poprawnosci
oznakowania okreslonych elementéw produktu
(artykut 6).

Przewodnik nie ma na celu wprowadzania
dodatkowych  obowigzkéw, ograniczen  czy
obostrzen w stosunku do przepisbw prawa
i__powszechnie stosowanych praktyk. Niniejszy
dokument  bedzie  aktualizowany wraz ze
zmieniajgcymi sie przepisami prawa i stanem wiedzy.
Przewodnik zostat przygotowany na podstawie
dogtebnej analizy prawnej przepiséw unijnych
i polskich, dotyczgcych produktéw kosmetycznych,
uwzgledniono réwniez ocene doswiadczonych
ekspertbw z dziedziny oceny bezpieczenhstwa
kosmetykow.  Przewodnik  stanowit  przedmiot
konsultacji z Gtéwnym Inspektoratem Sanitarnym
oraz Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentow.
Zawarte w przewodniku przyktady nie stanowig
wyczerpujgcej  listy  przypadkéw,  natomiast
pozwalajg lepiej wyjasnic istotne kwestie dotyczgce
oznakowania kosmetykéw kolorowych. Zwigzek
w przewodniku podaje informacje zgodnie ze swojg
najlepszg wiedzg. Jednak to osoba odpowiedzialna
zapewnia zgodnos¢ produktu kosmetycznego
z wymaganiami prawa. Zwigzek nie ponosi
odpowiedzialnosci za powstate nieprawidtowosci,
w szczegolnosci wynikajgce z niedostosowania
produktow do aktualnych wymagan prawnych.
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1.  Oznakowanie produktu kosmetycznego

Wymagania prawne dotyczace produktow kosmetycznych wprowadzanych do obrotu na rynek Unii
Europejskiej okresla Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr 1223/2009 z dnia 30
listopada 2009 r'. Zgodnie z art. 5 tego rozporzgdzenia podmiot, ktory wprowadza produkt do obrotu
jest osobg odpowiedzialng i zapewnia zgodnos¢ produktu kosmetycznego z przepisami rozporzgdzenia
1223/2009/WE. Podmiot petnigcy obowigzki osoby odpowiedzialnej ponosi konsekwencje ewentualnych
niezgodnosci z wymaganiami prawa, tgcznie z karami pienieznymi, naktadanymi w drodze decyzji,
okreslonymi w Ustawie z dnia 4 pazdziernika 2018 r. o produktach kosmetycznych?.

Artykut 19 rozporzadzenia 1223/2009/WE okresla szczegdtowe zasady oznakowania kosmetykow.
Osoba odpowiedzialna (producent kosmetykdéw lub inny podmiot petnigcy te funkcje) przed
wprowadzeniem produktu kosmetycznego do obrotu musi zapewnic¢ prawidtowe oznakowanie produktu,
zgodnie z przepisami art. 19.

e Nazwa i adres osoby odpowiedzialnej (pkt 1 lit. a) — informacja ta moze by¢ skrocona, jesli skrot
umozliwia identyfikacje tej osoby i jej adresu. W praktyce oznacza to podanie na opakowaniu
danych, ktére umozliwig dotarcie przesytki pocztowe] do osoby odpowiedzialnej. Jezeli na
opakowaniu produktu podanych jest kilka adreséw, wéwczas adres osoby odpowiedzialnej, pod
ktorym udostepniana jest dokumentacja produktu jest wyrézniony (np. podkreslony i/lub
pogrubiony, tj. wyttuszczony). Nie jest mozliwa sytuacja, gdy osobg odpowiedzialng jest podmiot
inny, niz ten, ktérego adres wystepuje na opakowaniu. Kosmetyk, na ktorym nie zostat
umieszczony adres osoby odpowiedzialnej jest oznakowany niezgodnie z przepisami
rozporzgdzenia 1223/2009/WE. Nalezy podkresli¢, ze zgodnie z art. 4 dla kazdego produktu
kosmetycznego wprowadzanego do obrotu musi zosta¢ ustanowiona osoba odpowiedzialng,
bedgca osobg prawng lub fizyczng, z siedzibg na terenie Wspdlnoty. Adres osoby
odpowiedzialnej, majgcej siedzibe na terenie UE, musi znalezC sie na etykiecie produktu
kosmetycznego.

e Kraj pochodzenia — w przypadku importowanych produktéw kosmetycznych podaje sie nazwe
kraju pochodzenia (pkt. 1 lit. a).

e Nominalna zawarto$¢ w momencie pakowania, wyrazona w jednostkach masy lub objetosci (pkt.
1 lit. b). Wyjatki, w ktérych nie ma obowigzku umieszczenia nominalnej zawartosci:

- opakowania zawierajgce mniej niz 5 g lub mniej niz 5 ml,

- bezptatne probki i produkty w opakowaniach jednorazowego uzycia,

- dla opakowan zbiorczych, gdy informacja o nominalnej zawartosci znajduje sie na
opakowaniach jednostkowych (wéwczas powinna by¢ umieszczona czytelna informacija
o liczbie opakowan jednostkowych znajdujgcych sie w opakowaniu zbiorczym, jesli nie
jest to wyraznie widoczne z zewnatrz lub gdy produkt jest sprzedawany pojedynczo).

" Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr 1223/2009 z dnia 30 listopada 2009 r. dotyczace produktow
kosmetycznych — link
2 Ustawa z dnia 4 pazdziernika 2018 r. o produktach kosmetycznych — link


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/?qid=1680620501388&uri=CELEX%3A32009R1223
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20180002227
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Nalezy pamietac, ze produkty kosmetyczne sg towarami paczkowanymi (w rozumieniu Ustawy
z dnia 7 maja 2009 r. o towarach paczkowanych?), ktére wprowadzane do obrotu musza by¢
odpowiednio oznakowane, rowniez w odniesieniu do zawartosci nominalnej.

Zgodnie z tg ustawg towarem paczkowanym jest produkt umieszczony w opakowaniu
jednostkowym dowolnego rodzaju, ktorego ilos¢ nominalna, jednakowa dla catej partii,
odmierzona bez udziatu nabywcy, nieprzekraczajgca 50 kg lub 50 I, nie moze zosta¢ zmieniona
bez naruszenia opakowania. Natomiast Rozporzadzenie Ministra Gospodarki z dnia 20 lipca
2009 r. w sprawie szczegdtowych wymagan dotyczacych oznakowan towaréw paczkowanych?
precyzuje wysoko$¢ cyfr i liter w oznakowaniu ilo$ci nominalnej towaru paczkowanego.

Tabela 1 Minimalna wysokos¢ cyfr i liter w oznakowaniu ilo$ci nominalnej towaru paczkowanego*

llo$¢ nominalna towaru paczkowanego
[9] lub [ml]
do 50

Minimalna wysokos$¢ cyfr i liter [mm]

2
powyzej 50 do 200 3
powyzej 200 do 1000 4

6

powyzej 1000

Istotne jest rowniez stosowanie prawidtowego zapisu jednostek miar. Legalnymi jednostkami
miar, zgodnie z ustawg z 11 maja 2001 r. Prawo o miarach’, sg jednostki Miedzynarodowego
Uktadu Jednostek Miar (Sl). Symbole jednostek miar pisze sie czcionkg prostg, bez kropki na
koncu, zapis poprawny: 100 g, 200 ml (zapis btedny: 100 g, 200 ml.). Innym przyktadowg zasadg
prawidtowego zapisu jednostek jest to, ze wartos¢ liczbowa zawsze poprzedza jednostke, ktorg
zawsze oddziela od liczby/cyfry spacja, zapis poprawny: 100 g, 1 L, 1 % (zapis btedny: 100g,
1L, 1%). Nalezy réwniez pamietaC¢ w przypadku zapisu masy, ze wszystkie przedrostki symboli
podwielokrotnosci (tj. mili, nano, mikro) pisze sie matg literg, zapis poprawny: 5 mg (zapis btedny:
5 Mg, 5 mG, 5 MG)®.

e Data minimalnej trwatosci poprzedzona sformutowaniem ,najlepiej zuzy¢ przed koncem” lub
znakiem graficznym okreslonym w zatgczniku VII pkt 3, tj. symbol klepsydry (pkt. 1 lit. c):

*

Jest to data, do ktérej dany produkt kosmetyczny, przechowywany w odpowiednich warunkach,
zachowuje w petni swoje pierwotne wiasciwosci i jest bezpieczny dla konsumenta.

Zwrot ,najlepiej zuzy¢ przed koncem” musi byé zacytowany w niezmienionej formie.
Niedozwolone sg zadne inne zwroty, jak: ,data waznosci”, ,,okres przydatnosci”, ,EXP” czy formy
skrécone, jak ,najlepiej zuzy¢ przed”. Data minimalnej trwatosci podana jest w postaci miesigca
i roku albo dnia, miesigca i roku, w tej kolejnosci.

Wskazanie daty minimalnej trwatosci nie jest obowigzkowe w przypadku produktow
kosmetycznych, ktérych okres trwatosci jest dtuzszy, niz 30 miesiecy.

3 Ustawa z dnia 7 maja 2009 r. o towarach paczkowanych (Dz.U. 2022 poz. 2255 z p6zn. zm) - link

4 Rozporzadzenie Ministra Gospodarki z dnia 20 lipca 2009 r. w sprawie szczegdtowych wymagan dotyczacych oznakowan
towardéw paczkowanych (Dz.U. 2009 nr 122 poz. 1010 z p6zn. Zm.) — link

5 Ustawa z dnia 11 maja 2001 r. Prawo o miarach (Dz.U. 2022 poz.2063) — link

¢ Gtéwny Urzad Miar, Broszura Miedzynarodowy Ukfad Jednostek Miar, V2.01, grudzien 2022, link


https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20220002255
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20091221010
https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20220002063/O/D20222063.pdf
https://www.gum.gov.pl/ftp/pdf/Wydawnictwa/Miedzynarodowy_uklad_jednostek_miar_broszura_2023.pdf

_é" Polski Zwigzek Przemystu ul. Widok 16/5 biuro@kosmetyczni.pl
" Kosmetycznego 00-023 Warszawa www.kosmetyczni.pl

Produkty takie zawierajg informacje o okresie, w jakim po otwarciu pojemnika, produkt jest
bezpieczny i moze by¢ stosowany bez szkody dla konsumenta. Informacja ta powinna zawiera¢
— symbol okreslony w zatgczniku VII pkt 2 (symbol otwartego stoiczka, tzw. znak PAQO, ang.
Period After Opening) oraz okres bezpiecznego stosowania produktu (w miesigcach lub latach),

np.:

=

Za pierwsze otwarcie produktu (opakowania bezposredniego) uwazane jest pierwsze jego uzycie
zgodnie z deklarowanym sposobem uzycia’. Od tego momentu liczony jest okres PAO.
W przypadku bardzo matych opakowan zapis okresu bezpiecznego stosowania produktu
wewnatrz stoiczka (tak jak przedstawiono na powyzszym przyktadzie) jest bardzo
problematyczny ze wzgledu na mate rozmiary stoiczka i stabg czytelnos¢ takiego zapisu.
Wowczas dopuszczalny jest zapis np. 6M (gdzie M oznacza miesigc) poza stoiczkiem.
Rozporzadzenie 1223/2009/WE nie podaje konkretnego miejsca, w ktorym taki zapis powinien
sie znalezc.

e Szczegllne $rodki ostroznosci, ktorych nalezy przestrzega¢ podczas uzytkowania produktu,
a co najmniej te wymienione w zatgcznikach IlI-VI rozporzadzenia 1223/2009/WE (pkt. 1 lit. d)
oraz wszelkie wymagane informacje (np. zawarte w raporcie bezpieczenstwa i wynikajgce oceny
produktu wykonanej przez safety assessora) w przypadku kosmetykoéw do stosowania
profesjonalnego. Osoba przeprowadzajgca ocene bezpieczenstwa (safety assessor) moze
zaleci¢ umieszczenie dodatkowych, specjalnych srodkéw ostroznosci na etykiecie produktu
kosmetycznego, rowniez w sytuacji, kiedy nie jest on przeznaczony wytgcznie do stosowania
profesjonalnego.

e Numer partii produktu lub oznaczenie pozwalajgce na identyfikacje produktu kosmetycznego
(pkt. 1lit. e).

e Funkcja produktu kosmetycznego, chyba ze jednoznacznie wynika ona z jego prezentacji (pkt.

11it. ).

e Woykaz sktadnikéw, poprzedzony okresleniem ,ingredients”. Zgodnie z zapisami rozporzgdzenia
1223/2009/WE art. 19 pkt. 1 lit. g na etykiecie kosmetyku powinno znalez¢ sie stowo w jezyku
angielskim, czyli ,ingredients” poprzedzajgce wykaz sktadnikow na opakowaniu. Nie mozna
stfowa ,ingredients” ttumaczy¢ na inne wersje jezykowe, tzn. nie mozna zastgpi¢ go polskim
»Sktadniki”, ,skfad” lub innym stowem, np ,INCI”. Natomiast istnieje taka praktyka na rynku
polskim, ze po stowie ,ingredients” moze by¢ dodane stowo ,,sktadniki” (np. oddzielone znakiem
o lub wpisane dodatkowo w nawiasie), jednakze koniecznie jest umieszczenie stowa
~ingredients”, ktére jest priorytetowe i wynika z przepiséw prawa.

7 Practical implementation of Article 6(1)(c) of the Cosmetics Directive (76/768/EEC): Labelling of product durability: “Period of
time after opening” — link

4


https://ec.europa.eu/docsroom/documents/13040?locale=en
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Opakowanie bezposrednie vs. opakowanie zewnetrzne

Rozporzgdzenie 1223/2009/WE odnosi sie do dwoch rodzajow opakowan produktéw kosmetycznych
(art. 19 pkt. 1):
e pojemnik (zwany réwniez opakowaniem bezposrednim lub opakowaniem wewnetrznym) jest
opakowaniem przeznaczonym do bezposredniego kontaktu z produktem;
e opakowanie (zwane rowniez opakowaniem zewnetrznym lub opakowaniem dodatkowym) to
opakowanie zaprojektowane tak, aby zawierato jeden lub wiecej pojemnikow, w tym materiaty
ochronne, jesli takie istniejg (np. folia przezroczysta).

Niektére informacje wymagane przepisami prawa (rozporzadzenie 1223/2009/WE art. 19) muszg
znalez¢ sie zaréwno na pojemniku (opakowanie bezpos$rednie) jaki i na opakowaniu zewnetrznym.
Natomiast przewidziane sg pewne wyjatki. Wykaz skfadnikdéw (art. 19 pkt 1 lit. g) oraz numer partii
produktu (art. 19 pkt 1 lit. e), to jedyne elementy oznakowania, ktére zgodnie z prawem mogg zostac
umieszczone tylko na opakowaniu zewnetrznym. Ponadto rozporzgdzenie 1223/2009/WE dopuszcza
mozliwos¢ umieszczenia szczegdlnych Srodkdédw ostroznosci i wykazu sktadnikédw na zatgczonej
etykiecie, ulotce itp. Wiecej szczegotow na ten temat znajduje sie w rozdziale 3 przewodnika. Ponizej
uproszczona grafika obrazujgca obowigzkowe elementy oznakowania do umieszczenia na pojemniku
i opakowaniu zewnetrznym produktu kosmetycznego.

] v" Osoba odpowiedzialna
v" Osoba odpowiedziana || ' v" Kraj pochodzenia, jedli produkt jest
v" Kraj pochodzenia, jesli produkt | | importowany
! e | )

jest importowany \ Opakowanlfa | Opakowanie v" Nominalna zawartosc
v" Nominalna zawartosé | bezpos‘.rednlel\ zewngtrzne v" Data minimalnej trwatosci lub PAO
v Data minimalnej trwatosci lub | ‘l v Szczegdlne $rodki ostroznosci

PAO ‘I || v" Numer partii produktu
v" Szczegodlne srodki ostroznosci | " v" Funkcja produktu kosmetycznego

v" Wykaz skladnikow

v" Funkcja produktu kosmetycznego } |

Numer partii produktu kosmetycznego moze by¢ umieszczony tylko na opakowaniu zewnetrznym, jezeli
jest to uwarunkowane matymi rozmiarami produktu kosmetycznego i umieszczenie numeru partii na
pojemniku (opakowaniu bezposrednim) nie jest mozliwe ze wzgledow praktycznych (art. 19 pkt 1 lit. e).
Sposob oznakowania numeru partii (np. format, sposéb kodowania, uzywanie poszczegolnych znakow,
liter, umiejscowienie na produkcie itp.) nie jest regulowany prawem. Jest to swoisty kod kazdego
producenta, definiowany indywidualnie, zgodnie z wewnetrznymi procedurami danego producenta.

Niekiedy na etykiecie produktu kosmetycznego mozna znalez¢ informacje o umiejscowieniu daty
minimalnej trwatosci i numeru partii tzn. wskazanie konkretnego miejsca, gdzie zostaty umieszczone.
Nalezy podkreslic, ze stanowi to pewng praktyke na rynku i jest dopuszczalnym dziataniem. Przyktady:
»INajlepiej zuzyc przed koricem: data i numer partii znajdujg sie na spodzie opakowania”, ,Najlepiej zuzyc
przed koricem: data i numer partii patrz na zgrzewie”, ,,Najlepiej zuzy¢ przed koricem: data i numer partii
na wieczku”. Takie formy zapisu sg dopuszczalnym dziataniem (nie sg zakazane przez rozporzadzenie
kosmetyczne 1223/2009/WE), w przeciwienstwie do przyktadow przedstawionych powyzej w rozdziale
1 w punkcie dotyczgcym daty minimalnej trwatosci.
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Wykaz sktadnikdw, analogicznie jak numer partii, moze znajdowac sie tylko na opakowaniu zewnetrznym
(art. 19 pkt 1 lit. g). Wszystkie nazwy skfadnikow podawane sg zgodnie z Miedzynarodowg
Nomenklaturg Surowcow Kosmetycznych (INCI — International Nomenclature of Cosmetic Ingredients).
Zasady tworzenia listy sktadnikdw na opakowaniu produktu okresla art. 19 rozporzadzenia
1223/2009/WE oraz decyzja Komisji 2022/677/UE®. Artykut 19 rozporzadzenia 1223/2009/WE
wskazuje, ze produkty powinny by¢ oznakowane w sposéb fatwy do odczytania i widoczny”, nie
precyzuje konkretnego formatu zapisu nazw INCI w wykazie sktadnikéw, tzn. nie wskazuje czy majg by¢
one zapisane wielkimi lub matymi literami. Aczkolwiek zgodnie z miedzynarodowg konwencjg
nazewnictwa wskazang w ramach Miedzynarodowego Wykazu Skfadnikow Kosmetycznych
i Podreczniku® nazwy INCI ,zostaty tak zaprojektowane, ze wymagajg minimum interpunkcji oraz wielkich
liter”, ma to na celu zapewnienie przejrzystosci i fatwosci podczas oznakowywania. Minimum interpunkciji
najczesciej realizowane jest przez praktyke stosowania przecinkow, a nie np. srednikow, mysinikow,
jako znakéw oddzielajgcych poszczegodlne nazwy INCI sktadnikow w wykazie sktadnikow.

2. Obowiagzki dystrybutorow dotyczgce oznakowania produktow
kosmetycznych

Dystrybutor, zgodnie z artykutem 6 rozporzgdzenia 1223/2009/WE, ma obowigzek sprawdzenia, czy
produkty udostepniane przez niego na rynku, czyli sprzedawane w taricuchu dostaw (np. z hurtowni do
sklepu, sprzedawane konsumentowi w jednostce handlu detalicznego), sg zgodne z wymaganiami
rozporzadzenia kosmetycznego. Petna odpowiedzialnos¢ za prawidtowe oznakowanie produktu
kosmetycznego spoczywa na osobie odpowiedzialnej (artykut 5), dystrybutor nie ma obowigzku
weryfikowania prawidtowosci oznakowania. Natomiast dystrybutor przed udostepnieniem produktu
kosmetycznego na rynku ma obowigzek zweryfikowac, czy wymienione ponizej informacije sg dostepne
na opakowaniu (zgodnie z art. 6 pkt 2 rozporzgdzenia 1223/2009/WE):

e Czy obecne sg nhastepujgce elementy oznakowania okreslone w art. 19:

— nazwa i adres osoby odpowiedzialnej,

— numer partii produktu lub inne oznaczenia pozwalajgce na identyfikacje produktu
kosmetycznego,

- wykaz sktadnikbw albo symbol okreslajacy dotgczenie dodatkowej informacji (okreslony
w zatgczniku VIl rozporzadzenia 1223/2009/WE)

e Czy spemnione sg wymogi jezykowe — informacje podane sg w jezyku polskim, zarowno
oznakowanie na opakowaniu bezposrednim jak i zewnetrznym (wiecej informacji w rozdziale 5
tego przewodnika),

e czy nie uptyneta data minimalnej trwato$ci produktu kosmetycznego, o ile ma ona zastosowanie.

W przypadku watpliwosci dystrybutor moze uzyskac informacje na temat oznakowania od osoby
odpowiedzialnej. Jesli dystrybutor ma powody sadzi¢, ze oznakowanie produktu nie jest zgodne
z wymaganiami rozporzgdzenia 1223/2009/WE, nie powinien udostepnia¢ produktu na rynku.

8 Decyzja Wykonawcza Komisji (UE) 2025/1175 z dnia 16 czerwca 2025 r. ustanawiajgca zasady stosowania rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr 1223/2009 w odniesieniu do stownika wspolnych nazw sktadnikéw do stosowania na
etykietach produktow kosmetycznych — link Niniejszy akt jest aktualizowany przez Komisje (dodawane sg nowe nazwy INCI,
poprawiane ewentualne btedy), dlatego tez nalezy sledzi¢ czy nie zostat opublikowany nowy akt w Dz.U. UE.

% INCI Nomenclature Conventions CONVENTIONS — link (punkt 13, str. 5)


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/PDF/?uri=CELEX:32022D0677&qid=1651666443507&from=EN
https://www.personalcarecouncil.org/wp-content/uploads/2023/03/INCI-Nomenclature-Conventions-and-Reference-Information-2023.pdf

_é" Polski Zwigzek Przemystu ul. Widok 16/5 biuro@kosmetyczni.pl
" Kosmetycznego 00-023 Warszawa www.kosmetyczni.pl

Wprowadzenie do obrotu lub udostepnienie na rynku produktu kosmetycznego bez spetnienia wymogow
w zakresie oznakowania, o ktérych mowa w art. 19 rozporzgdzenia 1223/2009 oraz art. 4 Ustawy
o produktach kosmetycznych (Produkty kosmetyczne udostepniane na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej znakuje sie w jezyku polskim [...]”) podlega karze pienieznej w wysokosci do 70 000 zt (art. 36
Ustawy o produktach kosmetycznych). Karg tg moze zostac¢ obcigzona zaréwno osoba odpowiedzialna
jak i dystrybutor.

Rozporzgdzenie doprecyzowuje obowigzki dystrybutorow produktow, nie tylko w kwestii weryfikacji
oznakowania, ale takze m.in. w zakresie wspofpracy z instytucjami nadzoru czy notyfikacji produktéw
kosmetycznych w przypadku ttumaczenia wybranych elementéw oznakowania. Od 11 lipca 2013,
zgodnie z art. 13 rozporzadzenia 1223/2009/WE, dystrybutor ma obowigzek notyfikacji produktu
kosmetycznego w Portalu Notyfikacji Produktéw Kosmetycznych (CPNP), jezeli ttumaczy z wtasnej
inicjatywy dowolny fragment oznakowania tego produktu, w celu zapewnienia zgodnosci z prawem
krajowym. Zgodnie z art. 32 ustawy o produktach kosmetycznych kto nie spetnia wymogoéw w zakresie
zgtoszen, podlega karze pienieznej w wysokosci do 35 000 zt.

UWAGA! Tlumaczenie etykiety (okreslonych elementow oznakowania) w sposéb, ktdry zmienia
zgodnos¢ produktu z wymaganiami np. deklarowane wifasciwosci, przeznaczenie produktu, lub
ostrzezenia i instrukcje uzycia oznacza, ze dystrybutor staje sie osobg odpowiedzialng i przejmuje petna
odpowiedzialnos$¢ za produkt kosmetyczny. Niespemienie obowigzkow przez osobe odpowiedzialng (art.
5 rozporzadzenia 1223/2009/WE) podlega karom pienieznym, ktorych maksymalna wysokos$¢ moze
wynosi¢ do 100 000 zt (Ustawa o produktach kosmetycznych). Ttumaczenie przez dystrybutora etykiety
na jezyk polski produktu kosmetycznego wprowadzonego juz na rynek nie jest uwazane za zmiane tego
produktu mogaca mie¢ wptyw na zgodnos¢ z odpowiednimi wymogami rozporzgdzenia 1223/2009/WE.

Dystrybutor moze takze stac sie osobg odpowiedzialng, jesli wprowadza produkt kosmetyczny do obrotu
pod wtasng nazwg lub znakiem towarowym (art. 4 pkt 6). Warto podkresli¢, ze jesli dystrybutor stanie
sie 0sobg odpowiedzialng, wowczas obowigzkowe jest umieszczenie jego nazwy i adresu (adres
siedziby musi by¢ na terenie UE) na etykiecie produktu kosmetycznego — zgodnie z przepisami
rozporzgdzenia 1223/2009/WE. Importer rowniez moze stac sie osobg odpowiedzialng — w przypadku
importowanego produktu kosmetycznego osobg odpowiedzialng za konkretny produkt kosmetyczny
wprowadzany do obrotu jest kazdy importer. Importer moze wyznaczy¢ osobe majgcy siedzibe na
terenie UE na osobe odpowiedzialng, udzielajgc jej pisemnego upowaznienia (art. 4 pkt 5). Kluczowe
jest, aby dany podmiot wiasciwie rozumiat swoja role i odpowiedzialnosci w tancuchu wartosci, poniewaz
wigzg sie z tym okreslone obowigzki, wynikajgce z rozporzgdzenia kosmetycznego, a ich niespetnienie
skutkuje m.in. karami pienieznymi, naktadanymi w drodze decyzji.

3. Oznakowanie matego produktu — kosmetyki kolorowe

Produkty kosmetyczne stanowig bardzo obszerng i zréznicowang grupe produktow, tworzg jg m.in.
kosmetyki myjgce, kosmetyki pielegnacyjne, produkty do wtosow, produkty do depilacji, produkty do
higieny jamy ustnej czy produkty do makijazu. Roznorodnos¢ zastosowan skutkuje szeregiem wyzwan
dotyczacych projektowania produktow kosmetycznych - jednym z nich jest rozmiar opakowan.
W branzy kosmetycznej dostepnych jest duzo tzw. matych produktow kosmetycznych. Szczegdinie
w kategorii kosmetykdw kolorowych (do makijazu) wystepuje duze zr6znicowanie opakowan pod kgtem
rozmiaru i formy.



_é" Polski Zwigzek Przemystu ul. Widok 16/5 biuro@kosmetyczni.pl
" Kosmetycznego 00-023 Warszawa www.kosmetyczni.pl

Taka réznorodnos$¢ oraz niewielkie rozmiary przysparzajg trudnosci w jednoczesnym umieszczeniu
wszystkich obowigzkowych elementéw oznakowania kosmetyku wymaganych przepisami prawa. Co
wiecej, informacje te muszg by¢ nieusuwalne, tatwe do odczytania i widoczne (art. 19 rozporzadzenia
1223/2009/WE). W niektérych opakowaniach najbardziej zewnetrzng warstwg opakowania
zewnetrznego jest folia. W sytuaciji, gdy produkt kosmetyczny posiada folie, w ktorg zapakowany jest
kartonik, majacg istotng role w kontekscie bezpieczenstwa produktéw i zabezpieczeniu ich przed
otwieraniem (aspekt bezpieczenstwa mikrobiologicznego) oraz niszczeniem (aspekt jakosci produktu),
wowczas folia stanowi najbardziej zewnetrzy element opakowania i zgodnie z rozporzgdzeniem
1223/2009/WE w takim przypadku na folii mogg by¢ umieszczane etykiety. Jesli w ten sposob zostanie
zabezpieczony produkt i zastosowana zostanie np. etykieta peel-off to musi by¢ ona umieszczona na
zewnatrz opakowania, aby byta dostepna dla konsumenta. Nie powinno by¢ mozliwe tatwe odklejenie
etykiety umieszczonej na folii (kryterium ,,nieusuwalnosci”), ponadto powinna by¢ ,tatwa do odczytania
i widoczna”. Oznakowanie ma by¢ trwate i nieusuwalne z danego rodzaju opakowania (zewnetrznego
badz bezposredniego), natomiast samo opakowanie zewnetrzne musi by¢ mozliwe do rozpakowania
i jest usuwane (wyrzucane) przez konsumenta po rozpakowaniu produktu. Rozporzgdzenie
kosmetyczne 1223/2009/WE jasno wskazuje, ze niektore elementy oznakowania mogg by¢ dostepne
tylko na opakowaniu zewnetrznym, a co za tym idzie dopuszcza rozwigzania, w ktorych konsument na
pewnym etapie uzytkowania produktu traci dostep do czesci oznakowania. W przypadku oznakowania
opakowania zewnetrznego kluczowy jest moment zakupu i ,nieusuwalnosc¢” w momencie zakupu
produktu, poniewaz konsument rozpakowujgc produkt w domu i tak ostatecznie wyrzuca opakowanie
zewnetrzne.

Rozporzgdzenie kosmetyczne 1223/2009/WE okresla sposoby na oznakowanie matych produktow
kosmetycznych. Zgodnie z zapisami rozporzadzenia 1223/2009/WE, jesli ze wzgleddw praktycznych nie
jest mozliwe umieszczenie wykazu sktadnikéw (art. 19 pkt 1 lit. g) na opakowaniu zewnetrznym (np.
kartonik), wowczas wykaz sktadnikdw, zgodnie z nomenklaturg INCI, umieszcza sie na zatgczonej lub
doczepionej ulotce, etykiecie, tasmie, metce lub karcie (art. 19 pkt 2). Dotyczy to réwniez opakowania
bezposredniego (pojemnika), jesli produkt nie posiada dodatkowego opakowania zewnetrznego. Jezeli
jest to mozliwe ze wzgledow praktycznych odniesienie do wspomnianych informacji (tutaj wykaz
sktadnikbw) podaje sie w postaci informaciji skroconej (np. w postaci grafiki ,strzatki”) lub symbolu
podanego w zatgczniku VII pkt 1 (,reka na ksigzce”) umieszczonym na opakowaniu zewnetrznym:

W przypadku szczegblnych srodkéw ostroznosci (art. 19 pkt 1 lit. d), powinny by¢ one umieszczone na
opakowaniu bezposrednim (pojemniku) i opakowaniu zewnetrznym. Natomiast, jesli ze wzgledow
praktycznych nie jest mozliwe zamieszczenie informaciji o szczegdlnych srodkach ostroznosci w opisany
sposob, wowczas informacije te umieszcza sie na zatgczonej lub doczepionej ulotce, etykiecie, tasmie,
metce lub karcie. Jezeli jest to mozliwe!® ze wzgledow praktycznych, odniesienie do szczegdlnych
srodkow ostroznosci podaje sie w postaci informacji skroconej lub symbolu ,reka na ksigzce” — symbol
ten musi by¢ umieszczony na pojemniku lub opakowaniu zewnetrznym.

10 Nalezy podkresli¢, ze symbol ,reka na ksigzce” nie zawsze bedzie zamieszczony na opakowaniu, w odniesieniu do wykazu
INCI i szczegdlnych S$rodkow ostroznosci, zwtaszcza w przypadku bardzo matych produktow kosmetycznych, gdzie z
praktycznego punktu widzenia — nie ma miejsca, aby zamiescic¢ niniejszy symbol.
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Ponizej krotkie podsumowanie obowigzkowych elementéw oznakowania matego produktu:
+ 0soba odpowiedzialna
* nominalna zawartos¢ > 5 g lub 5 ml
+ data minimalnej trwatosci
*  szczegolne srodki ostroznosci (jesli wymagane)
* numer partii produktu
« funkcja produktu kosmetycznego (jezeli nie wynika z prezentacji produktu)

€ < € S

+  wykaz sktadnikow

| Etykieta ,peel-off”

Czesto praktykowanym przez firmy rozwigzaniem, szczegolnie w przypadku kosmetykéw kolorowych,
charakteryzujacych sie niewielkimi rozmiarami, jest zastosowanie etykiet typu ,peel-off”. Etykiety ,peel-
off” to wielowarstwowe rozwijalne etykiety, w ktorych zewnetrzna warstwa zastania te znajdujgce sie w
jej wewnetrznej czesci. Okresla sie je mianem ,,otworz-zamknij” poniewaz umozliwiajg zaglgdanie pod
zewnetrzng warstwe etykiety i zapoznanie sie z informacjami umieszczonymi w jej wnetrzu, po czym
ponowne jej ztozenie i przyklejenie.

Mozna je traktowac jako pewnego rodzaju ksigzeczke ztozong tak, ze widoczna jest tylko pierwsza
strona, a kolejne dopiero po jej odklejeniu. Nie sg dostepne formalne wymagania dla tego typu etykiet,
dlatego stosuje sie do nich te same przepisy dotyczgce oznakowania, ktore wynikajg z rozporzgdzenia
1223/2009/WE. Oficjalne stanowisko!! dotyczace etykiet typu ,peel-off” przedstawit réwniez Gtéwny
Inspektorat Sanitarny. Stanowisko odnosi sie do zywnosci, ale ze wzgledu na analogie i podobne zapisy
w prawie nalezy uwzglednic te interpretacje w przypadku produktow kosmetycznych.

Uwzgledniajac przepisy rozporzadzenia 1223/2009/WE oraz opierajgc sie na stanowisku Gtownego
Inspektoratu Sanitarnego, nalezy podkreslic, ze wewnetrzna cze$¢ etykiety typu ,peel-off” nie jest
miejscem widocznym, dlatego umieszczenie w tym miejscu obowigzkowych elementéw oznakowania
nie bedzie zgodne z prawem. Wnetrze etykiety typu ,peel-off’, mozna traktowa¢ jako dodatkowg
ulotke/karte/tasme/metke, jest wiec rozumiane jako miejsce, na ktére mogg byC¢ przeniesione
szczegolne Srodki ostroznosci i wykaz sktadnikow (art. 19 pkt 2) . Dodatkowo, jesli te informacje ukryte
sg na wewnetrznych warstwach etykiety, rekomendowane jest umieszczenie na jej froncie symbolu
podanego w zatgczniku VII pkt 1. Rozporzadzenia 1223/2009 - ,reki na ksigzeczce”. Oznacza to, ze
pozostate obowigzkowe elementy oznakowania muszg pozosta¢ na frontowej, zewnetrznej warstwie
etykiety typu ,peel-off”. Pewng praktykg na rynku jest réwniez umieszczanie dodatkowo symbolu
»Zawinietego/zagieto rogu kartki” sugerujagcego konsumentowi, ze jest to etykieta ,peel-off”.

Oznacza to, ze obowigzkowe elementy oznakowania, czyli dane osoby odpowiedzialnej, nominalna
zawarto$¢ w momencie pakowania, data waznosci lub PAO, numer partii oraz funkcja produktu, jesli nie
podlegajg pod przewidziane rozporzadzeniem kosmetycznym wyjatki zwalniajgce z ich umieszczania na
etykiecie, muszg pozosta¢ na frontowej, zewnetrznej warstwie etykiety typu ,peel-off’. Wszystkie
obowigzkowe informacje powinny by¢ podawane w sposob tatwy do odczytania i widoczne dla
konsumenta.

" Odklejane etykiety typu ,peel-off” na produktach spozywczych — gdzie zamieszczac¢ informacje obowigzkowe, a gdzie
dobrowolne?, link
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4. Oznakowanie funkcji vs. prezentacja produktu kosmetycznego

Artykut 19 pkt 1 lit. f rozporzadzenia kosmetycznego 1223/2009/WE wskazuje, ze funkcja produktu
kosmetycznego jest elementem obowigzkowym do umieszczenia na pojemniku i opakowaniu
zewnetrznym kosmetyku, chyba ze jednoznacznie wynika ona z jego prezentacji. Informacija ta musi byc
nieusuwalna, tatwa do odczytania i widoczna.

Jednakze sformutowanie ,,funkcja produktu kosmetycznego” nie posiada legalnej definicji w przepisach
rozporzgdzenia 1223/2009/WE. Trybunat Sprawiedliwosci Unii Europejskiej (TSUE) w orzeczeniu z 2020
r. (C-667/19)" wskazat, ze funkcja produktu kosmetycznego (w rozumieniu art. 19 pkt 1 lit. f) ,,odnosi
sie do wskazania bardziej szczegoélnych cech tego produktu”. Jednoczesnie TSUE zauwazyt, ze ,,wsrod
informaciji, ktore powinny by¢ wymienione w odniesieniu do funkcji produktu kosmetycznego, nie
znajdujg sie szczegotowe informacje dotyczgce wiasciwosci produktu kosmetycznego, w szczegdlnosci
zamierzonego skutku i grupy docelowej odbiorcéw produktu”. Oprécz tego Trybunat w niniejszym
wyroku podkreslit by informacje [...], w_razie potrzeby zredukowane do samej nazwy rodzajowej
danego produktu lub jego nazwy potocznej, byty w stanie w sposob jasny powiadomic przecietnego,
wiasciwie poinformowanego oraz dostatecznie uwaznego i rozsgdnego konsumenta, o funkcji danego
produktu [...]".

Biorgc pod uwage, ze nie istnieje legalna definicja sformutowania ,funkcja” w ramach przepisow
rozporzgdzenia 1223/2009/WE, nalezy temu stowu przypisaC znaczenie takie jakie posiada w jezyku
potocznym. W zwigzku z tym stowo ,funkcja” interpretowane w jezyku ogélnym zgodnie ze stownikiem
jezyka polskiego oznacza ,zadanie, ktore spetnia lub ma spetni¢ jakas osoba lub rzecz".

Piktogram — oznakowanie funkcji produktu kosmetycznego

Nie istnieje zaden katalog (lista) z wymienionymi funkcjami jakie moze petni¢ kosmetyk i ktore tym
samym, sktadatyby sie na jednoznaczng definicje: ,funkcja produktu kosmetycznego”. Kazdy przypadek
nalezy rozwazac indywidualnie. Prezentacja funkcji, jak wynika z art. 19, nie musi opierac sie na
komunikacie tekstowym.

Format oznakowania funkcji jest dowolny (rozporzadzenie 1223/2009/WE tego nie reguluje), funkcja
moze by¢ wyrazona stownie lub graficznie, wowczas na opakowaniach znajdujg sie piktogramy
okreslajgce zastosowanie kosmetyku (np. oko na mascarze, usta na szmince). Ponizej przyktadowe
piktogramy, kt6re nie wyczerpujg mozliwosci zaprojektowania piktogramow i nie stanowig jedynych
dopuszczalnych wzoréw piktograméw, gdyz o tym ostatecznie decyduje osoba odpowiedzialna:

& > =% &

Piktogramy jednoznacznie mogg wskazywac¢ funkcje produktu, w tym réwniez miejsce (obszar) jego
stosowania. W wielu przypadkach zastosowanie piktogramu wystarczajgco i jednoznacznie informuje
o funkcji danego produktu. Co wiecej, Trybunat Sprawiedliwosci Unii Europejskiej w przywotanym
powyzej wyroku C-667/19"® wskazat, ze producenci lub dystrybutorzy produktow kosmetycznych majg
obowigzek zamiesci¢ na pojemniku i opakowaniu zewnetrznym produktu informacije wyrazone w jezyku

2 Wyrok Trybunatu z dnia 17 grudnia 2020 r., sprawa C-667/19
13 https://sjp.pwn.pl/sjp/funkcja;2558721.html
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zrozumiatym dla oséb, dla ktorych te produkty sg przeznaczone, z wyjatkiem przypadkéw, gdy moga
one zostac skutecznie przekazane za pomocg piktograméw albo oznaczern innych niz stowa.

Zgodnie z art. 19 pkt 1 lit. f nie ma obowigzku podawania informacji o funkciji
produktu kosmetycznego na pojemniku i opakowaniu zewnetrznym, jesli
prezentacja produktu jednoznacznie wskazuje na funkcje produktu
kosmetycznego.

Niektore kategorie matych produktéw kosmetycznych wystepujg w opakowaniach dla nich
charakterystycznych, doskonale rozumianych przez konsumentow i zakorzenionych w ich percepciji.
Opakowania te czesto sg transparentne, dzieki czemu konsument moze zobaczy¢ produkt — jego kolor,
ksztatt, konsystencije, a na etykiecie znajduje sie jednoczesnie numeracja i nazwa odcieni wystepujacych
w danej palecie. W przypadku niektorych produktéw do makijazu dodawane sg akcesoria utatwiajgce
aplikacje, np. dla cieni do powiek - aplikator z ggbeczka, w przypadku pudréw prasowanych,
mineralnych — ggbeczka lub pedzelek do rozprowadzania produktu na twarzy. Dodatkowo produkty do
makijazu najczesciej znajdujg sie w dedykowanych strefach sklepu (np. dla produktéw do makijazu),
nierzadko w specjalnych gablotach zawierajgcych informacje o danym produkcie. Okreslenie funkciji jest
wspomagane catoksztattem prezentacji produktu. Miejsce ekspozycji, jego uszczegotowienie
i wyposazenie w dodatkowe informacje dla konsumenta, w szczegoélnosci specjalistyczne szafy
makijazowe stanowig informacyjng wartos$¢ dodang dla konsumenta w momencie zakupu.

Ciekawy przypadek w kwestii prezentacji produktéw kosmetycznych analizowat juz w 1994 r. Trybunat
Sprawiedliwosci w sprawie Clinique (C-315/92)!. Sprawa dotyczyta nazwy ,Clinique”. Wyrazowi
,Clinique” zarzucono potencjalne kliniczne i medyczne konotacje, moggce wprowadza¢ konsumenta
w btad. Jednakze TSUE w wyroku jednoznacznie sprzeciwit sie takiej interpretacji. Trybunat
argumentowat, ze oznaczenie ,Cliniqgue” nie moze wprowadza¢ konsumenta w bitad, poniewaz
analizowane produkty sprzedawane sg w dziatach kosmetycznych sklepéw i perfumeriach, nie zas
w aptekach oraz prezentowane sg jako produkty kosmetyczne (nie jako produkty medyczne).

Produkty kosmetyczne powinny by¢ bezpieczne w normalnych lub dajgcych sie racjonalnie przewidzie¢
warunkach stosowania, z uwzglednieniem w szczegoélnosci m.in. prezentacji produktu kosmetycznego
(art. 3 rozporzgdzenia 1223/2009/WE). Wytgczenie oznakowania funkcji kosmetyku (jesli wynika
Z prezentaciji) jest silnie zakorzenione i powszechnie stosowane w branzy kosmetycznej, a co kluczowe
— jest zgodne z obowigzujgcymi przepisami od wielu lat. Nalezy wyraznie podkreslic, ze w przypadku
kosmetykow kolorowych ich funkcja jest bezsprzecznie powigzana z ich prezentacja.

Warto zauwazy¢, ze konsumenci potrafig oceni¢ (m.in. na podstawie prezentacji kosmetyku) jaki jest
dedykowany obszar aplikacji i jakg funkcje posiada dany kosmetyk kolorowy (i nie tylko kolorowy).
Funkcja kosmetykow kolorowych, takich jak cien do powiek, réz, puder czy mascara (stuzace
upiekszeniu, zmianie wyglgdu) jest rozumiana przez konsumentow i nie ma mozliwosci pomylenia np.
podktadu, korektora, cienia do powiek z kremem do twarzy czy szamponem, czyli kosmetykami
pielegnacyjnymi, myjgcymi. Gdyby postawi¢ obok siebie ptyn micelarny oraz podkfad to juz po samym
ksztafcie, kolorze i nazwie odcienia, przecietny konsument, nie bedzie miat watpliwosci, ktory kosmetyk
petni funkcje pielegnacyjne czy oczyszczajgce, a ktory stuzy do wykonania makijazu.

4 Wyrok Trybunatu z dnia 2 lutego 1994 r., sprawa C-315/92
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Dobrymi przyktadami, kiedy funkcja wynika jednoznacznie z prezentacji produktu sg lakier do paznokci
i pomadka, gdy ich forma (catosciowa prezentacja) przedstawiona jest w ujeciu najbardziej klasycznym
I tradycyjnym, tzn. lakier do paznokci w buteleczce szklanej z pedzelkiem, a pomadka standardowo
w sztyfcie — oba produkty prezentowane w ich powszechnym i najbardziej rozpoznawalnym opakowaniu,
stanowigcym zakorzeniong w percepcji konsumentdw, niemal modelowg, prezentacje. W takiej sytuaciji
nalezy uznac, ze funkcja wynika bezposrednio z prezentacji i zadne dodatkowe oznakowanie nie jest
wymagane zgodnie z art. 19 ust. 1 lit. f. Natomiast oznaczenie stowne funkcjg jest zasadne dla lakieru
hybrydowego, gdyz produkt ten musi by¢ uzyty w odpowiedni sposob, aby mogt spetni¢ swojg funkcije
kosmetyczng (np. zastosowanie lampy, specjalnej techniki aplikacji czy zmywania).

Podsumowujgc, w analizowanej wyzej sytuacji nie wystepuje ryzyko wprowadzenia konsumenta w btad
co do zastosowania i sposobu uzywania produktu. Analogicznie mozna rozpatrywac takze kwestie
rozrozniania miedzy sobg produktow kosmetycznych nalezacych do tej samej kategorii — tj. kosmetykow
do makijazu. Bez watpienia ,przecietny, wtasciwie poinformowany, dostatecznie uwazny i rozsadny
konsument” bedzie potrafit odrézni¢ od siebie tusz do rzes, blyszczyk, cien do powiek czy réz do
policzkow, szczegolnie jesli towarzyszy¢ bedzie temu piktogram. Dlatego tez nie ma potrzeby podawania
dodatkowej, pisemnej informaciji o funkcji produktu kosmetycznego, ktora nie dos¢, ze wynika z jego
prezentacji to dodatkowo jest powszechnie znana i rozumiana przez konsumenta.

5. Tlumaczenie okreslonych elementoéw oznakowania produktu
kosmetycznego na etykiecie

Artykut 19 pkt 5 rozporzadzenia 1223/2009/WE wskazuje, ktdre elementy oznakowania produktu
kosmetycznego ,podaje sie w jezyku okreslonym przepisami panstwa cztonkowskiego, w ktorym dany
produkt jest udostepniany uzytkownikowi koricowemu” (tj. art. 19 pkt 1 lit. b, ¢, d i fi pkt 2, 3 i 4).
Upraszczajgc — rozporzgdzenie 1223/2009/WE wskazuje, ktdre informacje na opakowaniu kosmetyku
muszg by¢ podane w jezyku polskim, w postaci umieszczenia polskiej etykiety na danym produkcie'.

Informacije wymienione w art.19 pkt 1 lit. b), ¢), d) i f) (nominalna zawarto$¢, data minimalnej trwato$ci,
szczegoblne srodki ostroznosci, funkcja produktu) i w pkt 2 (informacje na dotgczonej ulotce), pkt 3
(informacje umieszczone blisko pojemnika w przypadku matych produktéw) i pkt 4 (informacje podane
zgodnie z wymaganiami kraju cztonkowskiego) podaje sie w jezyku okreslonym przepisami panstwa
cztonkowskiego, w ktorym dany produkt jest udostepniany uzytkownikowi koncowemu. Zgodnie z art. 4
pkt 1 Ustawy o produktach kosmetycznych, produkty, ktore sg udostepniane na terytorium Polski
znakuije sie w jezyku polskim. Wymaog ten pierwotnie wynika z ustawy o jezyku polskim!®.

Szczegolne srodki ostroznosci

Elementem oznakowania obowigzkowym do umieszczenia w jezyku polskim sg szczegdine srodki
ostroznosci (art. 19 pkt 1 lit. d), ktérych nalezy przestrzega¢ podczas stosowania kosmetyku (co
najmniej te wymienione w zatgcznikach Ill-VI) oraz jesli zostaty okreslone przez osobe odpowiedzialng,
m.in. na podstawie przeprowadzonej oceny bezpieczenstwa produktu kosmetycznego, a ktére majg
zastosowanie w danym przypadku.

5 W sytuacji udostepniania produktéw kosmetycznych uzytkownikowi koicowemu na rynku polskim (art. 19 pkt 5).
6 Ustawa z dnia 7 pazdziernika 1999 r. o jezyku polskim (Dz. U. 1999 Nr 90 poz. 999).
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Nazwa wiasna produktu kosmetycznego, jego funkcja i wtasciwosci

Czesto zdarza sie, ze nazwy produktéw kosmetycznych sg ich nazwami wtasnymi, ktére nie wymagajg
ftumaczenia na jezyk polski. Brak koniecznosci ttumaczenia nazw wfasnych réwniez ma swoje zrodto
w ustawie o jezyku polskim, a doktadnie artykut 11 podaje, ze przepisy wskazujgce wymaog ttumaczenia
na jezyk polski (m.in. ,nazewnictwa towarow [...], informacji dla konsumentéw wymaganych na
podstawie innych przepiséw, instrukcji obstugi oraz informacji o wtasciwosciach towaréw i ustug”) ,nie
dotyczg nazw wiasnych”.

Jednym z elementéw oznakowania wymaganym do umieszczenia w jezyku polskim na opakowaniu
(bezposrednim i zewnetrznym) jest funkcja produktu kosmetycznego, jezeli nie wynika ona
jednoznacznie z jego prezentacji (art. 19 pkt 1 lit. f). Nalezy wyraznie podkreslic, ze jesli funkcja
kosmetyku wynika z jego prezentaciji, przez co jest rowniez dobrze znana konsumentowi, wowczas nie
ma koniecznosci umieszczania jej w jezyku polskim na etykiecie kosmetyku. W wielu przypadkach
zastosowanie piktogramu wystarczajgco i jednoznacznie informuje o funkcji danego produktu.

Podsumowaujgc, funkcja kosmetyku nie musi byé dodatkowo dookre$lona, jesli wynika z:
e prezentacji produktu (ksztattu, rozmiaru i objetosci), np. pomadka, lakier do paznokci;
e nazwy produktu (np. bronzer, eyeliner, mascara) — nazwy produktow kosmetycznych sg
tozsame z ich funkcjg, odzwierciedlajg role i zastosowanie produktu kosmetycznego;
e o0swiadczen o produkcie (w tym niektorych ogdlnie przyjetych termindbw obcojezycznych, zdjec,
logo i znakow graficznych tzw. piktograméw (np. obrazek oka na cieniu do powiek).

Wiasciwosci produktu kosmetycznego nie sg tozsame z funkcjg kosmetyku. Wiasciwosci produktu
i deklaracje marketingowe muszg by¢ potwierdzone odpowiednimi dowodami (zgodnie
z rozporzadzeniem 655/2013/WE'7), np. badaniami aplikacyjnymi, dermatologicznymi.

W wyniku przeprowadzonych konsultacji niniejszego przewodnika uzgodniono, ze podstawowe
wiasciwosci, ktore bezposdrednio dookreslajg funkcje produktu kosmetycznego, sg uzyte w nazwie
produktu i kiedy moga $wiadczy¢ o jego bezpieczenstwie czy specyficznych wiasciwosciach, powinny
by¢ ttumaczone na j. polski. W takim przypadku osoba odpowiedzialna powinna rozwazy¢ stusznosc
(koniecznosc¢) umieszczenia takiego ttumaczenia. Dystrybutor na rynku lokalnym ma mozliwos¢ zmiany
komunikacji produktu na dany rynek, komunikacja nie musi by¢ wiernym ttumaczeniem komunikacji
obcojezycznych, zwykle dostosowywana jest do potrzeb lokalnych konsumentow. Natomiast, zgodnie
z tym, co zostato przytoczone w przewodniku, nalezy pamietac, ze nazwy produktow kosmetycznych
bedgce ich nazwami wtasnymi nie wymagajg ttumaczenia na jezyk polski.

Deklaracje marketingowe, zgodnie z art. 19, nie stanowig obowigzkowego
elementu oznakowania i komunikacji produktu kosmetycznego. Wazne jest
rozumienie réznicy pomiedzy funkcjg produktu kosmetycznego, a jego cechami
(deklarowanymi wtasciwosciami).

7 Rozporzgdzenie Komisji (UE) nr 655/2013 z dnia 10 lipca 2013 r. okreslajgce wspdine kryteria dotyczgce uzasadniania
oswiadczen stosowanych w zwigzku z produktami kosmetycznymi, link
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Cechy (wfasciwosci) produktu stanowig oswiadczenia marketingowe (dobrowolnie stosowanie oraz
udowodnione'®), dotyczgce m.in. skutecznosci dziatania produktu kosmetycznego. Warto zauwazyc¢, ze
przyktad ,nawilzajgcy” zostat podany w dokumencie technicznym Komisji dotyczagcym oswiadczen
o produktach kosmetycznych!® jako forma , korzy$ci” (deklaraciji), a nie funkcji, produktu kosmetycznego
(w punkcie Prawdziwosc¢ udzielanych informaciji, ang. Truthfulness).

Mimo ze jezyk, w ktérym funkcja powinna by¢ podana na etykiecie, jest okreslony przez jezyk urzedowy
panstwa cztonkowskiego, w ktorym produkt jest udostepniany uzytkownikowi korncowemu, to niektére
terminy uzywane na etykietach kosmetykbw sg akceptowane i rozumiane na szczeblu
miedzynarodowym (np. mascara, eyeliner, eau de toilette, eau de parfum)'. Brak koniecznosci
ttumaczenia ,mascara”, ,eyeliner”, ,bronzer” — ktorego nazwa w obu jezykach jest taka sama — jest
zrozumiatg i akceptowalng praktykg, natomiast w wielu pozostatych przypadkach istnieje mozliwos¢
zastosowania piktogramoéw, o ile jednoznacznie one informujg o funkcji produktow.

Zgodnie z powszechnie przyjetg we wszystkich krajach UE praktyka, w przypadku perfum oraz wéd
toaletowych ich funkcja — perfumowanie, korygowanie zapachu ciata — wynika jednoznacznie
z prezentacji tych produktow. Takie produkty nie moga by¢ pomylone z innymi produktami
konsumenckimi lub zastosowane w niewtasciwy sposob. Okreslenia eau de toilette oraz eau de parfum
stanowig informacje rozrozniajgca, informujgc o zawartosci kompozycji zapachowej, a tym samym
o trwatosci i intensywnosci zapachu. Nazwy te sg dobrze zakorzenione w percepcji tzw. Srednio
zorientowanych konsumentow na rynku UE, w tym sg zakorzenione i od wielu lat stosowane na polskim
rynku. Dlatego tez, zgodnie z zapisami rozporzadzenia 1223/2009/WE oraz powszechng praktykg
branzy okreslong w przewodniku Cosmetics Europe, ich ttumaczenie nie powinno by¢ wymagane.

18 Technical document on cosmetic claims Agreed by the Sub-Working Group on Claims, link
9 Cosmetics Europe: Guidelines On Cosmetic Product Labelling 2011
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Zapozyczenia z jezyka angielskiego

Biorgc pod uwage powyzszy przyktad perfum i wod toaletowych, nalezy podkresli¢ jak istotny jest aspekt
lingwistyczny, w tym réwniez zapozyczenia anglicyzméw i spolszczenia. Uzywanie wyrazow
anglojezycznych na co dzien zakorzenito sie juz w polskiej kulturze, takze w kwestii oznakowania
kosmetykow. Zapozyczenia z jezyka angielskiego sg powszechnie stosowane w branzy kosmetyczne;j,
zresztg popularnie nazywang ,branzg beauty”. Jest to na tyle powszechne i skala zjawiska jest tak duza,
ze przecietny konsument orientuje sie w anglojezycznych okresleniach zwigzanych z produktami
kosmetycznymi, np. czesto moéwi sie ,make up” zamiast ,makijaz’, na tusz do rzes — ,mascara”,
natomiast stowa ,bronzer”, ,eyeliner” czy ,serum” posiadajg jednakowe okreslenie w jezyku polskim
i angielskim.

Analogiczne stanowisko wyrazit w swojej opinii Urzagd Patentowy: ,[...] bez watpienia jezyk angielski jest
obecny w polskiej kulturze. Ponadto nasz jezyk peten jest zapozyczen z jezykdw obcych z czego jezyk
angielski jest na pierwszym miejscu. [...] W jezyku polskim mamy do czynienia z zapozyczeniami,
spolszczeniami wyrazéw obcojezycznych, wyrazow wystepujgcych obok jak réwniez zastepujgcych
polskie wyrazy pomimo istnienia odpowiednikow w ojczystym jezyku. Wiele wyrazéw na state wpisato sie
W nasz jezyk w szczegolnosci z zakresu kosmetologii, medycyny. Takim przyktadem jest "make up" —
makijaz, "mascara" — tusz do rzes, "eyeliner" — kredka do oczu, "gloss" — blyszczyk do ust”*. Opinia
Urzedu Patentowego, ktéra zostata uwzgledniona w orzeczeniu sgdowym™, moze stanowi¢ istotng
wskazowke interpretacyjng dotyczacg koniecznosci ttumaczenia anglojezycznych  wyrazow
w kontekscie oznakowania produktow kosmetycznych.

Przytoczone przykfady wyrazéw anglojezycznych oczywiscie nie wyczerpujg wszystkich przypadkow,
w ktorych wyraz obcojezyczny (np. anglojezyczny) staje sie odpowiednikiem polskiego stowa w innym
jezyku lub jego powszechnie stosowanym zamiennikiem, zwtaszcza w kontekscie produktow
kosmetycznych. W Tabeli 2 zostaty przedstawione przyktady najczesciej wystepujgcych na rynku
produktow kosmetycznych, z odpowiadajgcymi im powszechnie stosowanymi angielskojezycznymi
nazwami. Tabela 2 adresuje rowniez aspekt obowigzkowego oznakowania funkcji wymienionych w tabeli
produktow kosmetycznych i mozliwosci zastosowania piktograméw jednoznacznie informujgcych

o funkciji.

20 Wyrok Wojewoddzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 9 maja 2018 r., sygn. akt: VI SA/Wa 2635/17
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Tabela 2 Przyktady produktow kosmetycznych i odpowiadajgce im nazw angielskojezyczne. Oznakowanie funkcji kosmetycznej vs. funkcja wynika z prezentaciji
— przykfady.

Powszechna Oznakowanie funkcji produktu kosmetycznego

Produkt kosmetyczny angielskojezyczna nazwa
produktu kosmetycznego

Konieczno$¢ ttumaczenia na j. polski Forma graficzna

(przyktadowe piktogramy)

Produkty do oczu, rzes i brwi

tusz do rzes mascara Nie wymagana Mozliwy piktogram oka
eyeliner eyeliner Nie wymagana Mozliwy piktogram oka
_ _ Wymagana* _ .
oféwek do brwi eyebrow pencil . . . Zalecany piktogram brwi
(*piktogram zwalnia z ttumaczenia)
_ Wymagana* ,
kredka do oczu eye pencil , , , Zalecany piktogram oka
(*piktogram zwalnia z ttumaczenia)
, . Wymagana* _
cien do powiek eye shadow . . _ Zalecany piktogram oka
(*piktogram zwalnia z ttumaczenia)
Produkty do ust
. Wymagana* .
btyszczyk do ust lipgloss Zalecany piktogram ust

(*piktogram zwalnia z ttumaczenia)

Nie wymagana™*
pomadka do ust lipstick (**forma pomadki w sztyfcie; standardowa, Nie wymagany**
klasyczna prezentacja)

o . . Wymagana* .
kredka do ust lip liner, lip pencil . . . Zalecany piktogram ust
(*piktogram zwalnia z ttumaczenia)
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Produkt kosmetyczny

Powszechna
angielskojezyczna nazwa
produktu kosmetycznego

Oznakowanie funkcji produktu kosmetycznego

Koniecznos$é ttumaczenia na j. polski

Forma graficzna
(przyktadowe piktogramy)

. Wymagana* Zalecany piktogram ust
balsam do ust lipbalm _ . _
(*piktogram zwalnia z ttumaczenia)
Produkty do twarzy
bronzer bronzer Nie wymagana Zalecany piktogram twarzy z zaznaczonymi

miejscami aplikaciji

baza pod podkiad

make-up base

Wymagana*

(*piktogram zwalnia z ttumaczenia)

Zalecany piktogram twarzy

Mozliwy piktogram z zaznaczonym miejscem

primer primer Wymagana aplikac
Mozli ik iej
krem BB, krem CC cream BB, cream CC Wymagana ozliwy piktogram z z_azn?czonym mieiseem
aplikacji
Wymagana*

(*piktogram zwalnia z ttumaczenia,

Zalecany piktogram twarzy z zaznaczonymi

. lush R .
roz blus szczegolnie jesli jest W|d.oczny kolgr, miejscami aplikagji
transparentne opakowanie, tradycyjna
forma ,w kamieniu”)
korektor concealer Wymagana Mozliwy piktogram twarzy z wizualizacjg koloru
podktad/fluid foundation Wymagana Mozliwy piktogram twarzy z wizualizacjag koloru
rozéwietlacz highlighter Wymagana* Zalecany piktogram twarzy z zaznaczonymi

(*piktogram zwalnia z ttumaczenia)

miejscami aplikaciji
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Produkt kosmetyczny

Powszechna
angielskojezyczna nazwa
produktu kosmetycznego

Oznakowanie funkcji produktu kosmetycznego

Konieczno$¢ ttumaczenia na j. polski

Forma graficzna
(przyktadowe piktogramy)

puder
+  puder prasowany
*  puder spiekany
*  puder mineralny

Powder

«  pressed powder
+  baked powder
* mineral powder

Wymagana*

(*piktogram zwalnia z ttumaczenia)

Zalecany piktogram twarzy

produkt utrwalajgcy makijaz

setting spray

Wymagana

Mozliwy piktogram twarzy

produkt do konturowania

contouring product

Wymagana*

(*piktogram zwalnia z ttumaczenia)

Zalecany piktogram twarzy z zaznaczonymi
miejscami aplikacji

Inne

mgietka (do twarzy/wtosow)

mist

Wymagana

Mozliwy piktogram

Produkty do paznokci

lakier do paznokci

nail lacquer/nail polish/ nail
enamel

Nie wymagana™*
(**forma lakieru standardowa, klasyczna
prezentacja, buteleczka z pedzelkiem)

Nie wymagany**

lakier hybrydowy hybrid Wymagana Mozliwy piktogram
baza do paznokci base Nie wymagana Zalecany piktogram
top coat top Nie wymagana Zalecany piktogram
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Element oznakowania

Pojemnik

(opakowanie bezposrednie)

Opakowanie zewnetrzne

(np. kartonik)

Komentarz

Nazwa i adres osoby odpowiedzialnej

Tak

Tak

Informacje te moga by¢ skrécone, jesli skrot umozliwia
identyfikacje osoby odpowiedzialnej i jej adresu.

Jezeli podanych jest kilka adreséw, nalezy wyrdzni¢ (np.
podkresli¢c, wyttusci¢/pogrubi¢) adres, pod ktérym osoba
odpowiedzialna udostepnia dokumentacje. Podanie adresu
strony internetowej nie jest wystarczajgce.

Kraj pochodzenia

Nie*

Nie*

*Wyjatek stanowi produkt kosmetyczny importowany (spoza
Unii  Europejskiej) — wowczas trzeba wskazac¢ kraj
pochodzenia.

Nominalna zawartosc¢

Tak

Tak

Z wyjatkiem opakowan zawierajgcych mniej niz 5 g lub mniej
niz 5 ml, bezptatnych prébek i produktow w opakowaniach
jednorazowego uzycia.

Data minimalnej trwatosci,

jesli minimalna trwato$¢ < 30 miesiecy

Tak

Tak

Symbol klepsydry g lub zwrot ,najlepiej zuzyé przed
koricem”, po ktérych wskazana jest data zapisana w
schemacie: dzien, miesigc, rok lub miesigc, rok (w tej
kolejnosci).

Jezeli data nie jest wydrukowana obok symbolu lub zwrotu,
nalezy wskazac, gdzie data jest nadrukowana.

Data minimalnej trwatosci,

jesli minimalna trwatos¢ > 30 miesiecy

Nie

Nie

Wskazanie daty minimalnej trwatosci nie jest obowigzkowe w
przypadku produktow o minimalnej trwatosci dtuzszej niz 30
miesiecy. Wéwczas zastosowanie ma PAO**.
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PAO**, jesli minimalna trwatos¢ > 30 miesiecy

Tak/Nie

Tak/Nie

&
Symbol PAO (otwarty stoiczek, np. ) oraz okres
wyrazony w miesigcach lub latach, w jakim po otwarciu
pojemnika, produkt jest bezpieczny i moze by¢ stosowany
bez szkody dla konsumenta (najczestszy schemat ,xM”).

Istniejg wyjatki, kiedy nie ma obowigzku oznakowania PAO,
jesli minimalna trwatos¢ > 30 miesiecy, tj. przypadki, w
ktorych pojecie trwatosci po otwarciu nie ma zastosowania:

«  produkty niskiego ryzyka mikrobiologicznego (np.
lakiery do paznokci, perfumy, lakiery do witosow,
tradycyjne mydta toaletowe w kostce; co precyzuje
norma ISO PN-EN 29621:2017-04),

« produkty w jednorazowych dawkach, poniewaz
produkt przeznaczony jest do natychmiastowego
uzycia,

«  jesli nie wystepuje fizyczne otwarcie produktu, np.
produkt sprzedawany jest w pojemniku, w ktérym
nie ma kontaktu zawartosci (masy) z otoczeniem
(np. aerozole, pojemniki typu airless).

W  praktyce, zgodnie z obowigzujgcym prawem, na
produktach kosmetycznych wystepuja rézne mozliwe
scenariusze oznakowania trwatosci produktu:

« tylko data minimalnej trwatosci (najlepiej zuzyc

przed koncem lub znak klepsydry),

«  tylko znak PAO,

+  brak PAO i brak daty minimalnej trwatosci,

« data minimalnej trwatosci i PAO.

Dosc¢ czestg praktykg na rynku polskim jest stosowanie
podwdjnego oznakowania — istniejg przypadki, ze producent
decyduje sie na umieszczenie na produkcie zarowno daty
minimalnej trwatosci jak i oznakowania PAO.
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Podwdjne oznakowanie nie jest wymagane prawem.
W  przypadku, gdy na produkcie umieszczono date
minimalnej trwatosci i PAO, kluczowa jest data minimalnej
trwatosci. Oznacza ona bowiem, ze producent gwarantuje
bezpieczenstwo i jakos¢ produktu w tym witasnie okresie.
Jesli na przyktad od momentu pierwszego uzycia do uptywu
daty minimalnej trwatosci pozostato jeszcze 10 miesiecy,
a PAO wynosi 12 miesiecy, produkt powinien zosta¢ zuzyty
w ciggu 10 miesiecy.

Szczegolne srodki ostroznosci

Tak*

Tak*

Co najmniej te wymienione w zatgcznikach [lI-VI oraz
wymaganych w przypadku uzycia profesjonalnego
produktow.

*Wyijatek: Jezeli ze wzgleddéw praktycznych (np. mate
opakowanie) nie jest mozliwe zamieszczenie szczegodlnych
Srodkow ostroznosci, wéwczas informacije te umieszcza sie
na zatgczonej lub doczepionej ulotce, etykiecie, tasmie,
metce lub karcie, a odniesienie do tych informacji podaje sie
w postaci informaciji skréconej lub symbolu ,reka na

Symbol ten musi by¢ umieszczony na pojemniku lub
opakowaniu zewnetrznym.

ksigzeczce™:

Numer partii produktu

Tak*

Tak

*Wyjatek: jesli opakowanie jest za mate i nie jest mozliwe
umieszczenie numeru partii ze wzgledow praktycznych,
wowczas numer partii moze znajdowac sie tylko na
opakowaniu zewnetrznym.

Funkcja produktu

Tak*

Tak*

*Chyba ze funkcja produktu jednoznacznie wynika z jego
prezentacji, woéwczas nie ma koniecznosci oznakowania
funkcii.

Wykaz sktadnikow

Nie*

Tak

*Chyba ze nie ma opakowania zewnetrznego (np. brak
kartonika).

Jezeli ze wzgledéw praktycznych nie jest mozliwe
zamieszczenie wykazu sktadnikow (sktad INCI), umieszcza
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sie go na zatgczonej lub doczepione] ulotce, etykiecie,
tadmie, metce lub karcie, a odniesienie do tych informaciji
podaje sie w postaci informaciji skréconej lub symbolu ,reka
na ksigzeczce”. Symbol ten musi by¢ umieszczony na
opakowaniu zewnetrznym.

W przypadku matych produktow (np. mydta, kulki do kgpieli),
gdzie zastosowanie powyzszych rozwigzan nie jest mozliwe,
wykaz sktadnikow umieszcza sie w bezposredniej bliskosci
pojemnika, w ktérym dany produkt kosmetyczny wystawiony
jest do sprzedazy (np. informacje zamieszczone w gablocie
sklepowej). Wowczas symbol ,reki na ksigzeczce” nie jest
wymagany.
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Polski Zwigzek Przemystu Kosmetycznego, jako jedyna organizacja w Polsce, reprezentuje i wspiera cele
strategiczne przedsiebiorcow wytgcznie branzy kosmetycznej. Od 24 lat jest aktywnym gtosem sektora w procesie
stanowienia prawa. Skutecznie wspotpracuje na co dzien z instytucjami administracji polskiej i europejskiej, a razem
z firmami czionkowskimi wypracowuje i wdraza rozwigzania, ktére prowadzg do rozwoju polskiego rynku
kosmetycznego, ktéry dzis jest 5. w Unii Europejskiej.

Zwigzek nalezy do Cosmetics Europe — europejskiej organizacji branzowej i Konfederacji Lewiatan — najbardziej
wptywowej organizacji pracodawcow w Polsce. Angazuje sie tez w dziatania budujgce pozycje sektora za granicg —
wspiera promocje eksportu polskich kosmetykow, buduje sieC partnerstw i wspoélnie z partnerami znosi bariery w
handlu miedzynarodowym. Organizacja peti rowniez funkcje platformy wymiany doswiadczen — edukuje i szkoli
firmy, podnoszac jakos¢ catego sektora. Od 20 lat prowadzi tez projekt spoteczny Fundacja Piekniejsze Zycie.

Zwigzek skupia ponad 270 firm, w tym producentéw i dystrybutoréw kosmetykow, laboratoria, firmy doradcze
i osrodki dydaktyczne, a takze ich partnerow okotobranzowych — dostawcéw opakowan i surowcow. Zrzesza i dziata
na rzecz zarowno startupéw, matych, rodzinnych przedsiebiorstw, jak i duzych, miedzynarodowych korporaciji
i najwiekszych polskich firm kosmetycznych, ktore w atmosferze wzajemnego szacunku i zaufania dziatajg razem
skutecznie, zachowujgc przy tym wszelkie zasady konkurenciji.
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