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Warszawa, 28 pazdziernika 2025 r.

Branza kosmetyczna, jako jeden z niewielu sektoréw polskiej gospodarki wykazujgcy od diuzszego
czasu konsekwentne wzrosty, budzi zainteresowanie opinii publicznej. Na fali popularnosci
ubiegforocznej edycji raportu i w obliczu ogromnych wyzwan stojgcych przed przemystem w Europie,
w tegorocznej publikacji ,Kosmetyczna Polska” Polski Zwigzek Przemystu Kosmetycznego
we wspotpracy z analitykami Instytutu WiseEuropa pochylit sie nad zagadnieniami innowacyjnosci
i konkurencyjnosci przedsicbiorstw.

Liczba pobran i cytowari ubiegtorocznej edycji raportu umocnita nas w przekonaniu, ze warto miec
wilasne, twarde dane. Pozwalajg one realnie oceni¢ sytuacje i perspektywy dla branzy, a takze
negocjowac konkretne wsparcie regulacyjne i finansowe z przedstawicielami administracji. Bez niego
sektor w Polsce nie bedzie dalej rost tak dynamicznie — moéwi Justyna Zeranska, dyrektor generalna
Polskiego Zwigzku Przemystu Kosmetycznego.

W 2024 roku polski rynek kosmetyczny odnotowat najwyzsza dynamike wzrostu w catej Unii Europejskiej
—16,8% rok do roku. Jak wskazali analitycy , Polska jest dzis$ pigtym najwiekszym
rynkiem kosmetycznym w UE, z udziatem wynoszgcym 6,6% (wobec 6,2% w 2023 r.). Od akcesji do Unii
Europejskiej wartos¢ polskiego rynku kosmetycznego wzrosta niemal trzykrotnie, a tylko w ostatniej
dekadzie polski rynek urést 0 98%, podczas gdy caty unijny — o 45%.

Takze w eksporcie branza dobrze sobie radzi. W 2024 roku warto$¢ eksportowanych polskich
kosmetykdw osiggneta 6,0 mld EUR. Dzieki temu Polska utrzymata pozycje dziewigtego najwiekszego
eksportera kosmetykow na swiecie i pigtego w Unii Europejskiej. W 2024 roku udziat Polski w globalnym
eksporcie wzrost do 4,0% (z 3,8% w 2023 roku), a w eksporcie unijnym pozostat na poziomie 8,0%.
W 2024 roku eksport kosmetykow wzrost o 5,5% rok do roku, podczas gdy caty eksport towaréw
z Polski jedynie o 1,2%. Te wyniki bez watpienia sg efektem wspétdziatania wszystkich graczy
rynkowych. Wptywa na nie takze obecnos¢ zaktaddw produkcyjnych firm globalnych.

Eksperci przewidujg w dtuzszym horyzoncie pozytywne trendy dla branzy kosmetycznej. Do 2030 r.
przecietne wydatki Polakow na kosmetyki majg wzrosng¢ o 28%, zblizajac sie do sredniej unijnej. Coraz
wiekszg role odgrywa takze e-commerce — udziat sprzedazy online wzrést z 9,2% w 2018 r. do 17,3%
w 2024 r. Szczegolnie silny wzrost widoczny jest w segmencie perfum i wod toaletowych, gdzie w 2024
r. ponad potowa sprzedazy (55%) odbywa sie online, podczas gdy rok wczesniej byto to 38%. Ten kanat
bedzie dalej rosnag¢, zmieniajgc strukture rynku i kanaty dotarcia do konsumentow.

Nowe wydanie ,Kosmetycznej Polski” nie jest tylko prostg aktualizacjg danych z 2024 r. Tegoroczng
edycje raportu wzbogacono o rozbudowany rozdziat poswiecony innowacyjnosci branzy kosmetycznej,
oparty na pierwszym w Polsce badaniu tego aspektu przeprowadzonym wsrod firm sektora. Po raz
pierwszy w Polsce srodowisko branzowe podjeto tez prébe zdefiniowania pojecia innowacyjnosci
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w kontekscie sektora kosmetycznego, by mowic jednym gtosem i by¢ skuteczniejszym w zabieganiu
o interesy branzy.

Wyniki badania innowacyjnosci przedsiebiorstw wskazaty, ze polskie firmy deklarujg przede wszystkim
samodzielne opracowywanie innowacji (89%), cho¢ rownolegle trzy czwarte z nich wspotpracuje
z podmiotami zewnetrznymi. To pokazuje, ze rosnace naktady na B+R w sektorze prywatnym faktycznie
przektadajg sie na aktywnosc¢ innowacyjna, ale jednoczesnie ograniczona rola panstwa i administracii
moze utrudnia¢ budowanie dtugoterminowego ekosystemu wspierajgcego innowacje. Dla branzy
kosmetycznej, ktéra coraz silniej konkuruje na rynkach miedzynarodowych, poziom wydatkow na B+R
bedzie jednym z kluczowych czynnikow dalszego rozwoju. Z jednej strony sektor prywatny (producentow
i dostawcow) juz dzis odpowiada za wiekszos¢ naktaddw, z drugiej — brak silniejszego wsparcia
instytucjonalnego i niewielkie srodki publiczne moga spowalniac proces dostosowania do coraz bardziej
ztozonych regulacji i ogranicza¢ tempo wdrazania przetomowych innowaciji. Wszystkie analizy dotyczgce
innowacyjnosci branzy w Polsce zaprezentowano w rozdziale V raportu.

Obecnie zdolnosc do wdrazania innowacji jest kluczowa dla konkurencyjnosci firm z Polski na rynku
krajowym i miedzynarodowym. Naszym celem jest wsparcie polskich firm w pozyskiwaniu srodkow
na zwiekszanie ich innowacyjnosci i konkurencyjnosci. Jako organizacja chcemy — i musimy — wiedziec,
Jakie jest status quo, co dziata, a ktore obszary wymagajg szczegolnego wsparcia instytucjonalnego czy
finansowego. Mamy nadzieje, ze raport ,Kosmetyczna Polska 2025” bedzie dla wszystkich —
przedsiebiorcow, decydentow, opinii publicznej — kolejinym waznym Zrodtem wiedzy o kondycji
i potencjale sektora — podsumowuije Justyna Zerariska.

Nowg edycje raportu mozna bezptatnie pobraé ze strony Kosmetycznych [klik].

O Polskim Zwigzku Przemystu Kosmetycznego (Kosmetyczni.pl)

Polski Zwigzek Przemystu Kosmetycznego, jako jedyna organizacja w Polsce, reprezentuje i wspiera cele
strategiczne przedsiebiorcow wytgcznie branzy kosmetycznej. Od 22 lat jest aktywnym gtosem sektora w procesie
stanowienia prawa. Skutecznie wspotpracuje na co dzien z instytucjami administracji polskiej i europejskiej,
arazem z firmami czionkowskimi wypracowuje i wdraza rozwigzania, ktére prowadzg do rozwoju rynku
kosmetycznego w Polsce, ktéry dzis jest 5. w Unii Europejskie;.

Zwigzek nalezy do Cosmetics Europe — europejskiej organizacji branzowej i Konfederacji Lewiatan — najbardzie;
wptywowej organizacji pracodawcow w Polsce. Angazuje sie tez w dziatania budujgce pozycje sektora za granicg
— wspiera promocje eksportu polskich kosmetykow, buduje sie¢ partnerstw i wspolnie z partnerami znosi bariery
w handlu miedzynarodowym. Organizacja peti rowniez funkcje platformy wymiany doswiadczen — edukuje i szkoli
firmy, podnoszac jako$¢ catego sektora. Od 18 lat prowadzi tez projekt spoteczny Fundacja Piekniejsze Zycie.

Zwigzek skupia ponad 250 firm, w tym producentéw i dystrybutoréw kosmetykow, laboratoria, firmy doradcze
i osrodki dydaktyczne, a takze ich partneréw okotobranzowych — dostawcoéw opakowan i surowcow. Zrzesza
i dziata na rzecz zarowno startupdw, matych, rodzinnych przedsiebiorstw, jak i duzych, miedzynarodowych
korporacji i najwiekszych polskich firm kosmetycznych, ktére w atmosferze wzajemnego szacunku i zaufania
dziatajg razem skutecznie, zachowujac przy tym wszelkie zasady konkurencji. Wiecej informacji na stronie

Strona 2


https://kosmetyczni.pl/baza-wiedzy/
about:blank

