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Wprowadzenie

Eksperci bijg na alarm, nasza planeta jest bardzo
powaznie zagrozona. Zgodnie z raportem Mie-
dzyrzagdowego Panelu ds. Zmian Klimatu przy
ONZ, pod ktérym podpisato sie 91 naukowcow
z 40 krajéw, analizujgcych ponad 6 tys. nauko-
wych badan, mamy 12 lat, zeby zatrzymac glo-
balne ocieplenie na poziomie 1,5°C (wzgledem
epoki przedprzemystowej, czyli drugiej potowy
XIX w.)". Gatunki zwierzat i roslin wymieraja
dziesigtki, a nawet setki razy szybciej niz w cig-
gu poprzednich 10 milionéw lat. Zagrozony jest
co czwarty gatunek, prawie milion wymrze pod-
czas najblizszych kilku dziesiecioleci - alarmuje
ONZ w raporcie o bioréznorodnosci?.

Gospodarka o obiegu zamknietym (GOZ) E¥={e}sJeJsEIF’CR

w ktérej wartos¢ produktéw, materiatéw i zasobow
jest utrzymywana tak dtugo, jak to mozliwe, a wytwa-
rzanie odpadéw ograniczone do minimum.

Slad srodowiskowy ($lad ekologiczny) BRI AEIK CIL

podmiot, jego dziatalnos¢ lub dany produkt wywiera
na srodowisko naturalne, np. ilos¢ wykorzystywanych
przez nie zasobow naturalnych lub ilos¢ wytwarzanych
szkodliwych gazéw.

Zgodnie z konsensusem naukowcoéw gwattow-
ne zmiany klimatyczne w ostatnich dekadach
sg nastepstwem dziatalnosci cztowieka i tylko
cztowiek moze je zatrzymac. ,Nie mamy planu
B, bo nie mamy planety B” - brzmiato hasto pa-
ryskiej konferencji klimatycznej w 2015 roku,
podczas ktérej ponad 200 panstw catego globu
podjeto zobowigzania dotyczace ograniczenia
emisji dwutlenku wegla. Najwigksze Swiatowe
media, jak ,The New York Times" czy ,The Guar-
dian” nie piszg juz o ,zmianach klimatycznych”
tylko o ,katastrofie klimatycznej”. W tej sytuacji,
aby zawalczy¢ o przetrwanie naszej planety,
konieczne jest podjecie odpowiednich dziatan
przez kazdy sektor gospodarki, kazdg firme, in-
stytucje i kazdego cztowieka.

Do pogtebiania katastrofy klimatycznej w duzej
mierze przyczyniajg sie $mieci, zarzagdzanie kto-
rymi stanowi globalny problem, z ktérym takze
Europa nie moze sobie poradzi¢. W masie roz-
nego rodzaju odpadéw, na Swiecznik odpowie-
dzialnosci zostaty wyniesione opakowania/od-
pady plastikowe, zwtaszcza przez ich obecnos¢
w morzach i oceanach. Od 80 do 85% wszystkich
odpadéw znajdowanych na europejskich pla-

zach wytworzonych jest z tworzyw sztucznych.
Jednoczesnie jako kontynent mamy ograniczo-
ny dostep do zasobdw nieodnawialnych - ropy,
z ktérej produkuje sie plastik, co dodatkowo po-
garsza sytuacje, w ktorej obecnie jestesmy.

Unia Europejska, ktérej Polska jest waznym
cztonkiem, podjeta role globalnego lidera w wal-
ce z zanieczyszczeniem Srodowiska. Natural-
nym i niezbednym wyborem oraz kierunkiem
polityki europejskiej stato sie podjecie dziatan
zmierzajgcych do zamkniecia obiegu tworzyw
sztucznych w gospodarce. Wyrazem tych staran
jest koncepcja gospodarki o obiegu zamknie-
tym (GOZ) i Strategia Plastikowa.

Powazne zmiany czekajg praktycznie kazdy sektor
gospodarki, w tym takze przemyst kosmetyczny.
Dla przedsiebiorcow w Polsce dostosowanie sie
do wymogéw GOZ i Strategii Plastikowej bedzie
tym wiekszym wyzwaniem, ze system gospodar-
ki odpadami i mechanizmy jego finansowania
w naszym kraju dopiero sie tworzg. Przemyst
kosmetyczny jako bardzo istotny interesariusz
tego procesu, musi aktywnie wspotuczestniczy¢
w ksztattowaniu zaréwno przepiséw, jak i prakty-
ki dziatania w tym zakresie.

Polityka gospodarki o obiegu zamknietym nie
zawsze jest wtasciwie rozumiana i interpreto-
wana zaréwno w samej debacie publicznej, jak
i nawet w niektorych instytucjach publicznych.
Powstaje wiele inicjatyw, ktére nawotujg do cat-
kowitego zaprzestania uzycia plastiku na rzecz
innych materiatéw. To jednak z réznych powo-
dow jest niemozliwe.

Tworzywa sztuczne sg nieodzowne w gospodar-
ce, jako surowiec lekki, wytrzymaty, szczelny,
tatwy do przetwarzania i formowania, a jedno-
czesnie tani. Dzieki temu umozliwia nam funk-
cjonowanie w prawie kazdej dziedzinie codzien-
nego zycia. Pamigtajmy, ze tak krytykowany dzis
plastik nierzadko ratuje zycie, na przyktad jako
niezbedny sktadnik wielu urzadzen medycz-
nych. Chroni inne produkty przed zepsuciem,
zapobiega marnowaniu zywnosci.

To nie samo istnienie plastiku ma negatywny
wptyw na srodowisko. Kluczowe znaczenie ma
czas jego uzytkowania, a potem ewentualne po-
nowne wykorzystanie. Tzw. $§lad Srodowiskowy
plastiku nie zawsze musi by¢ zty. Moze on by¢

1 https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/nauka/1766778,1,raport-na-temat-zmian-klimatycznych-12-lat-do-katastrofy.read
2 https://www.un.org/sustainabledevelopment/blog/2019/05/nature-decline-unprecedented-report
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np. mniejszy niz dla szkta (ze wzgledu na mniej-
sze zuzycie energii na przetworzenie i transport)
- jesli nie uzywamy danego produktu jednorazo-
wo. Problem z perspektywy srodowiska powsta-
je wtedy, gdy dany produkt czy opakowanie pla-
stikowe staja sie szybko odpadem i to trudnym
do zagospodarowania. Dzi$ nie chcemy i nie
mozemy jeszcze catkowicie zerwac z plastikiem.
Musimy jednak zrobi¢ wszystko, by nauczy¢ sie
z niego korzysta¢ w odpowiedni sposéb.

Przemyst kosmetyczny dazy do zamkniecia
obiegu tworzyw w gospodarce, tak aby jako
odpady nie trafiaty do Srodowiska, a byty wy-
korzystywane jako surowiec. Z tego wzgledu
powinnismy nauczyc sie gospodarowac plasti-
kiem w bardziej odpowiedzialny i zrébwnowa-
zony sposob. W Strategii Plastikowej przewi-
dziano konkretne rozwigzania, ktére maja nas
przyblizy¢ do tego celu: zwiekszenie recyklin-
gu tworzyw sztucznych, w szczegdlnosci opa-
kowan, minimalizacje powstawania odpadow
i wspotdziatanie wszystkich uczestnikéw tan-
cucha wartosci.

Niniejszy raport Polskiego Zwigzku Przemy-
stu Kosmetycznego i Deloitte Advisory przed-
stawia stanowisko przemystu kosmetycznego
wobec Strategii Plastikowej, analize aktualnej
sytuacji na rynku w zakresie przygotowan do
jej realizacji, w tym wyzwan i dobrych praktyk
przemystu kosmetycznego. Rysuje takze re-
komendacje dla poszczegdlnych uczestnikéw
tancucha wartosci tworzyw, w szczegdlnosci
opakowan. Raport jest rowniez deklaracjg pet-
nego zaangazowania przemystu kosmetyczne-
go w cele Strategii Plastikowe].

Przedstawione w raporcie dane dotyczagce firm
przemystu kosmetycznego dziatajgcych na pol-
skim rynku, sa wynikiem przeprowadzonej wsrod
nich ankiety.

Europejska strategia

na rzecz tworzyw sztucz-
nych w gospodarce o obiegu
zamknietym, czyli Strategia
Plastikowa

Strategia w dziedzinie two-
rzyw sztucznych jest jednym
z elementéw procesu prze-
chodzenia na model gospo-
darki o obiegu zamknietym.
Wizjg strategii jest ,stworzenie
inteligentnego, innowacyjnego
i zréwnowazonego sektora two-
rzyw sztucznych, w ktérym pro-
jektowanie i produkcja w petni
uwzglednia potrzeby w zakresie ponownego uzy-
cia, naprawy i recyklingu, zwieksza wzrost gospo-
darczy i zatrudnienie w Europie oraz przyczynia
sie do zmniejszenia emisji gazéw cieplarnianych
w UE i zaleznosci Unii od importowanych paliw
kopalnych”.

Model gospodarki o obiegu zamknietym
(GOZ)

System majacy na celu potozy¢ fundamenty pod
innowacyjny sektor tworzyw sztucznych, w ra-
mach ktérego przy projektowaniu i wytwarza-
niu w petni uwzglednia sie aspekty ponownego
uzycia, naprawy i recyklingu, a wykorzystywa-
ne materiaty sg bardziej zrbwnowazone. Dazy
do przejscia z liniowego modelu gospodarki na
cyrkularny.

A EUROPEAN STRATEGY
FOR PLASTICS
IN A CIRCULAR ECONOMY

N RYETEG SR - kolejne elementy w ramach sekwen-

¢ji petnionych funkcji w cyklu zycia produktu. W ra-
mach tancucha wartosci mozna wyodrebnié szereg
uczestnikéw, m.in. podmioty zajmujace sie pozyski-
waniem surowca, producentéw, ich poddostawcéw
(i ich poddostawcow), dystrybutoréw, sprzedawcow,
konsumentéw, odbiorcéw odpadu, recykleréow.

Adresaci poszczegélnych czesci raportu

regulator

producent kosmetykéw

producent opakowan

konsument

organizacja odzysku / recykler
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Zréwnowazone zarzgdzanie tworzywami sztucznymi
w przemysle kosmetycznym

Deklaracja Polskiego Zwigzku Przemystu Kosmetycznego

Kosmetyk 4.0 musi by¢ bliski i bezpieczny zaréwno dla cztowieka, jak i natury. Jako Polski Zwigzek
Przemystu Kosmetycznego, reprezentujgcy ponad 180 firm kosmetycznych dziatajgcych w kraju, je-
steSmy o tym gteboko przekonani. Przemyst kosmetyczny w Polsce przez lata dat sie poznac jako
odpowiedzialny uczestnik rynku, zaangazowany w zréwnowazony rozwoj i dbajgcy o srodowisko.
Ta postawa jest obecnie jednym z najwazniejszych zrédet naszej innowacyjnosci i odpowiedzig na
potrzeby zmieniajgcego sig Swiata.

Ogtoszona przez Komisje Europejska Strategia dotyczgca Tworzyw Sztucznych (Strategia Pla-
stikowa) jest wyzwaniem. Podejmujemy je i deklarujemy petne zaangazowanie w jej powo-
dzenie.

Celem Raportu, przygotowanego przez Polski Zwigzek Przemystu Kosmetycznego i Deloitte Advisory,
jestzmapowanie najwazniejszych wyzwan, w obliczu ktérych stanat przemyst kosmetyczny. Aby sku-
tecznie zarzadzad tworzywami sztucznymi w sposéb zréwnowazony, zidentyfikowalismy kluczowe
obszary, na ktére nasz przemyst ma wptyw i ktére przedsigbiorcy beda musieli wykonac. S to:

+ zréwnowazone wykorzystanie materiatdw opakowaniowych,
+ zréwnowazone zarzadzanie opakowaniami,
+ takie projektowanie opakowan, aby ich recykling byt mozliwy i tatwy.

Wielu przedstawicieli przemystu, od miedzynarodowych firm, po lokalne startupy, juz podjeto sze-
reg dtugofalowych dziatan, zmierzajagcych do spetnienia celéw Strategii (wybrane prezentujemy
w raporcie).

Jednak, aby dziatania przemystu byty skuteczne, musza funkcjonowa¢ w tzw. gospodarce o obiegu
zamknietym. A te tworzg wszyscy uczestnicy tanncucha wartosci opakowan: producenci opa-
kowan i inni przedsiebiorcy sektora tworzyw sztucznych, producenci produktéw w opakowaniach
wszystkich branz, ustawodawcy w Warszawie i Brukseli, organizacje zarzgdzajgce odpadami, or-
ganizacje odzysku, recyklerzy, w koricu takze sami konsumenci. Jako jedni z interesariuszy, i jedna
z pierwszych branz w Polsce, rozpoczynamy definiowanie naszej roli w tym procesie.

Kazdy z uczestnikoéw tancucha musi okresli¢ swoje zadania i konsekwentnie wdrazac je w celu sku-
tecznego zamkniecia obiegu tworzyw sztucznych. Jest to szczeg6lnie istotne w Polsce i szczegdlnie
istotne teraz, gdy nowoczesny system gospodarowania odpadami (w tym opakowaniowymi) wta-
$nie sie u nas tworzy. JesteSmy na poczatku drogi!
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Uwazamy, ze do osiggniecia wspolnego dla wszystkich interesariuszy celu, jakim jest stworzenie
zamknietego obiegu tworzyw sztucznych w Polsce, niezbedne sa:

—_

. aktywny dialog wszystkich uczestnikéw tancucha wartosci opakowan,

2. stworzenie w Polsce odpowiednich ram prawnych dla nowoczesnego i efektywnego systemu
zarzadzania odpadami,

3. uczynienie recyklingu procesem tatwym, optacalnym i dostepnym dla wszystkich branz
w Polsce,

4. edukacja i ksztattowanie postaw konsumentoéw,

5. wdrozenie przez przedsiebiorcoéw rozwigzan w obszarze ekoprojektowania,

6. proporcjonalne wdrozenie Strategii Plastikowej w Polsce, uwzgledniajgce dostepnos¢ technolo-
gii i szczegblne naktady, jakie muszg ponies¢ rodzimi przedsiebiorcy,

7. uwzglednienie obowigzujgcych wymogdw dotyczgcych bezpieczenstwa kosmetykoéw dla zdro-

wia ludzi oraz stopien kontrybucji przemystu kosmetycznego w szczegdtowych rozwigzaniach

wdrazajgcych Strategie Plastikowa.

Wzywamy wszystkich uczestnikéw tancucha wartosci opakowan, w tym w szczegélnosci
legislatora, do podjecia aktywnych dziatan w celu jak najlepszego przygotowania Polski
i polskich przedsiebiorcow do realizacji wyzwan wynikajgcych ze Strategii Plastikowej.

JesteSmy pewni, ze jedynie dzieki szerokiej wspétpracy i wspdlnie podejmowanym dziataniom
mozemy z sukcesem zbudowac¢ w Polsce system zamknietego i zrébwnowazonego obiegu tworzyw
sztucznych, w sposéb skuteczny, holistyczny, harmonijny i nierewolucyjny, na czym powinno zaleze¢
wszystkim uczestnikom rynku.

Przedstawiciele Polskiego Zwigzku Przemystu Kosmetycznego

LTI LN ENTE L EHT40) )| - proces projektowania, ktory prowadzi do
wytworzenia produktu o mniejszym negatywnym wptywie na srodowi-
sko, niz standardowy. W przypadku opakowan ekoprojektowanie oznacza
np. zwiekszenie przydatnosci do recyklingu, ponowne uzycie lub zasta-
pienie materiatu bardziej przyjaznym dla Srodowiska.




Tworzywa sztuczne

- istotny element globalnych gospodarek

W ostatnim stuleciu tworzywa sztuczne staty
sie w naszym zyciu wszechobecne, znajdujac
zastosowanie praktycznie w kazdej dziedzinie
zycia i gospodarki - od rolnictwa i transportu,
poprzez medycyne i przemyst odziezowy, az po
produkcje opakowan i budownictwo.

Tworzywa sztuczne s3g lekkie, wytrzymate,
szczelne, tatwe do przetwarzania i formowa-
nia i jednoczesnie tanie. Dzieki temu spetniajg
najbardziej restrykcyjne wymogi przemystowe
i regulacyjne. Setki milionéw ton materiatow
z tworzyw sztucznych, ktére trafiajg corocznie
na rynek, poprawiajg bezpieczenstwo produk-
tow i komfort naszego zycia. Wiele urzadzen
i materiatdw medycznych nie powstatoby bez
tworzyw sztucznych. Opakowania z tworzyw
sztucznych chronig produkty przed zepsuciem
- zakazeniem mikrobiologicznym lub bezlito-
snym dziataniem Swiatta i tlenu. Zapobiegaja
marnowaniu zywnosci i wielu innych produktow
codziennego uzycia. Cenne wiasciwosci i atrak-
cyjna cena sprawiajg, ze wspotczesna gospodar-
ka bez tych tworzyw nie mogtaby funkcjonowac.
Ludzkos¢ nie jest dzis w stanie zupetnie wyelimi-
nowac plastiku. Moze nim jednak madrzej i efek-
tywniej zarzadzac.

Swiatowy rynek tworzyw sztucznych osiggnat
w 2017 roku warto$¢ ponad 523 mld USD:.
W skali globalnej wskaznik wzrostu rynku two-
rzyw (CAGR) w ostatnich latach ro$nie w tempie
okoto 3,7% rocznie“. Przewiduje sie, ze w 2020
roku wartos$c¢ sektora tworzyw sztucznych osia-
gnie 654 mld USD®. Wielkos$¢ produkcji wyrobow
z plastiku w 2016 roku siegneta 335 min ton®.

Grand View Research Inc., Plastics Market Size, 2019
Grand View Research Inc., CAGR, 2011-2015

PlasticsEurope, Tworzywa sztuczne - Fakty 2017

PlasticsEurope, Tworzywa sztuczne - Fakty 2017
GUS, Rocznik statystyczny przemystu 2018
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Grand View Research, Inc. Growth, Plastic Market Size, 2019

Wykres 1. Produkcja tworzyw sztucznych w skali
globalnej (mIn ton)’
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W Unii Europejskiej produkcja $rednioroczna
tworzyw ksztattuje sie na poziomie 60 min ton
(18% wartosci globalnej), a gtdbwnym odbiorcg
tworzyw sztucznych jest przemyst opakowa-
niowy, wykorzystujgcy blisko 40% catego wo-
lumenu. Kolejnymi pod wzgledem chtonnosci
sg budownictwo (19,7%) i motoryzacja (8,9%)%.
Przemyst tworzyw sztucznych jest znaczacym
uczestnikiem europejskiej gospodarki - znaj-
duje sie na 7 miejscu pod wzgledem wytwarza-
nia wartosci dodanej, sktada sie z okoto 60 tys.
przedsiebiorstw, ktére zatrudniaja ponad
1,5 mIn pracownikow.

Branza tworzyw sztucznych jest réwniez istot-
ng gatezig polskiej gospodarki. Jej roczne obroty
przekraczaja 85 mld zt, a tempo wzrostu od kil-
ku lat wyprzedza tempo wzrostu PKB oraz catej
gatezi przetworstwa przemystowego. W blisko 9
tys. przedsiebiorstw zwigzanych z branza pra-
cuje 190 tys. oséb®.

Raport firmy ICIS, PlasticsEurope, Tworzywa sztuczne - Fakty 2017

2016
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Krajowe zapotrzebowanie na tworzywa sztucz-
ne w 2017 roku wyniosto 3,5 min ton, co oznacza
wzrost o 9% w stosunku do roku 2016'. Polska
pozostaje na 6. miejscu pod wzgledem zapo-
trzebowania na tworzywa w Europie — po Niem-
czech, Wioszech, Francji, Hiszpanii i Wielkiej
Brytanii. Produkcja tworzyw na 1 mieszkanca
w Polsce wynosi okoto 89,7 kg, Srednia w krajach
zachodniej Europy - 136 kg, a w krajach NAFTA
(Pétnocnoamerykanska Strefa Wolnego Handlu)
wartosc ta siega 139 kg na osobe.

Podobnie jak w Europie najwiekszym odbiorca
tworzyw sztucznych w Polsce jest sektor opako-
wan. Wykorzystuje on 32,5% wyprodukowanego
plastiku, a zuzycie tworzyw do produkgcji opako-
wan stale wzrasta. Od 2013 do 2017 roku masa
tworzyw przeznaczonych na ten cel zwiekszyta sie
0 20% i wyniosta 1,12 min ton (w Polsce)™. Srednio-
roczny wzrost zuzycia tworzyw w tym segmencie
wyniost 4,4%. W strukturze asortymentowej domi-
nuja opakowania z polietylenu i polipropylenu.

Wykres 2. Zuzycie tworzyw do produkcji opako-

wan wedtug rodzaju tworzyw w Polsce w 2017
roku'.

36%
21%

14%
0,
2%
I I I .
PP PET

PE-HD PS,EPS Inne

10 Fundacja PlasticsEurope Polska, Raport roczny 2017

W 2017 roku masa opakowan z tworzyw sztucz-
nych wprowadzonych na rynek wyniosta 995
tys. ton, tj. 18% catkowitej masy wprowadzonych
opakowan'?. Szacuje sie, ze okoto 68% z nich
(677 tys. ton) trafito do gospodarstw domo-
wych, gtéwnie w postaci opakowan jednostko-
wych stanowigcych bezposrednie opakowanie
produktu (butelki, stoiczki, owijki). Reszta - 32%
(319 tys. ton) poruszata sie miedzy przedsigbior-
stwami - w przemysle i handlu®.

Tabela 1. Masa opakowan wprowadzonych na
rynek w Polsce w 2017 roku (w tonach)™.

2017
Papier i tektura 1787408
Drewno 1317 463
Szkto 1198913
Tworzywa sztuczne 995 375
Stal 178 305
Aluminium 84687
Pozostate 3273
TOTAL 5565423

JAH ) - polietylen, o niskiej gestosci

4 - polipropylen

AP - politereftalan etylenu

J33 00 - polietylen, o wysokiej gestosci
3 - polistyren

- spieniany polistyren

JAH BN - polietylen, liniowy o niskiej gestosci

Kubeczki na jogurty, pojemniki na jajka, opakowania PS,
niektoére stoiczki kosmetykédw

Butelki na mleko, butelki na kosmetyki, etykiety
Butelki na wode i napoje, butelki i stoiczki na kosmetyki

Przezroczyste pojemniki na zywnos$¢, pojemniki do kuchenek mikrofalowych, owijki na stodycze
i przekaski, wieczka na zawiasach do pojemnikéw na zywno$¢, stoiczki i nakretki kosmetykéw

Torby na zakupy wielokrotnego uzytku, tacki, pojemniki, folia do pakowania zywnosci,
tuby kosmetykdw i opakowania typu airless

11 Statista.com; Per capita consumption of plastic materials worldwide in 2015 by region (in kilograms); dane dla Polski

z 2017 roku; GUS, rocznik statystyczny przemystu
12 Sprawozdania Urzedéw Marszatkowskich

13 Oszacowania wtasne Deloitte Advisory, na podstawie danych REKOPOL i Packflow
14 Zestawienie obejmuje opakowania jednostkowe oraz opakowania zbiorcze i transportowe



Tworzywa sztuczne

©6¢C

- zbyt cenne, by je wyrzucacé

Tworzywa sztuczne przez lata zyskiwaty na po-
pularnosci. Z uwagi na wtasciwosci materiatowe
i relatywnie niska cene, byty i s3 masowo stoso-
wane w celu zaspokojenia potrzeb spoteczenistwa
w wielu dziedzinach zycia. Wptyw wyrobu z pla-
stiku na srodowisko jest konsekwencjg dtugosci
okresu jego uzytkowania. Moze on trwac kilka-
dziesiat lat (np. elementy uzywane w budownic-
twie) lub sekund (kubek plastikowy jednorazowe-
go uzytku).

Problem z perspektywy srodowiska powstaje
wtedy, gdy dany produkt czy opakowanie pla-
stikowe staje sie odpadem. W dotychczasowym,
liniowym modelu gospodarczym maty nacisk
ktadto sie na ponowne wykorzystanie odpadéw.
W efekcie odpady z tworzyw sztucznych staty
sie wyzwaniem globalnym.

e B

WYPRODUKU] WYKORZYSTAJ

&=

GOSPODARKA LINIOWA

Wedtug statystyk masa corocznie generowa-
nych w Europie odpadéw z tworzyw sztucznych
wynosi blisko 26 mIn ton. Z tego recyklingowi
poddawane jest jedynie 30% odpaddéw plastiko-
wych. Niemal 70% spala sig, deponuje na skta-
dowiskach lub co gorsza pozostawia w Srodowi-
sku bez jakiegokolwiek zabezpieczenia. Komisja
Europejska szacuje, ze straty z tym zwigzane
wynosi¢ mogg od 70 do 105 mld EUR rocznie™.

Ostatnie 50 lat to cywilizacyjnie

~Era Plastiku”. StworzyliSmy
materiat codziennego uzytku, a nie
mamy skutecznego systemu jego
unieszkodliwiania. Powszechne

w uzyciu jednorazowe sztuéce, kubki,
reklaméwki - uzywane przez kilka

minut bedg rozktadac sie przez setki lat.

@74
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O OBIEGU ZAMKNIETYM

Plastik w morzach to problem transgraniczny

Corocznie duze ilosci odpadéw plastikowych sg
uwalniane do $rodowiska, w duzej mierze do
morz i oceandw. Szacuje sie, ze kazdego roku
od 1,5 do 4% Swiatowej produkcji tworzyw - tra-
fia do oceandw, stanowigc okoto 80% wszyst-
kich odpadéw w najwiekszych zbiornikach wod-
nych'®. Pomimo, ze 88-95% odpadow z tworzyw
sztucznych znajdujacych sie w wodach morskich
i oceanicznych pochodzi z Azji i Afryki, problem
ten jest miedzynarodowy, poniewaz majg one
charakter transgraniczny (tatwo sie przemiesz-
czaja)".

15 Komisja Europejska, Europejska strategia na rzecz tworzyw sztucznych w gospodarce o obiegu zamknietym, 2018

(SWD(2018) 16 final, 16.01.2018 r.)
16 ibidem

17 Christian Schmidt et al, Export of Plastic Debris by Rivers into the Sea, Environmental Science & Technology, Vol. 51,

Nr. 21, 2017
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Kazdego roku na swiecie do oceanéw
trafia nawet 13 min ton odpadéw

z tworzyw sztucznych - to tak jakby

1 857 tys. Sredniej tadownosci Smieciarek
pozbyto sie odpadéw prosto do oceanu.

Najwieksze wyzwanie stanowig opakowania
jednostkowe, stanowigce bezposrednie opako-
wania produktéow konsumenckich. Wynika to ze
ztozonosciich faricucha dostaw oraz problemoéw
wystepujacych na jego poszczegolnych etapach.
Opakowania w obiegu miedzy przedsiebior-
stwami nie stanowig problemu $rodowiskowe-
go - ze wzgledu na wysokga jakos¢ surowca sg
tatwo poddawane procesom recyklingu.

Liniowy model gospodarczy, oparty na zatoze-
niu ,wyprodukuj, wykorzystaj, wyrzu¢” wigze
sie z utratg ogromnych ilosci cennego surowca.
Zaréwno globalna, jak i polska gospodarka sa
coraz bardziej materiatochtonne. Wykorzysty-
wanych jest niewiele surowcéw wtérnych. Zde-
cydowana wiekszos¢ z wyprodukowanych débr
konczy swoje zycie przedwczesnie, powodujac
utrate wartosci ekonomicznej i negatywne skut-
ki dla $rodowiska w postaci zanieczyszczenia
i emisji gazéw cieplarnianych.

Fundacja Ellen MacArthur ocenia, ze w wyniku
nieefektywnego wykorzystania opakowan z two-
rzyw sztucznych az 95% ich wartosci jest tracone

w gospodarce. Obecnie konsumujemy 1,6 razy
wiecej zasoboéw, niz pozwalajg na to mozliwosci
regeneracyjne Ziemi'. Dziatania na rzecz wzro-
stu wydajnosci - zmniejszenie zasobéw i energii
z paliw kopalnych konsumowanych na jednostke
produkcji gospodarczej - nie zmienig skoriczonej
natury ich zapaséw, lecz mogg jedynie op6zni¢
to, co nieuchronne. Potrzebna jest zatem gtebo-
ka zmiana catego modelu gospodarczego.

Wszechobecno$¢ tworzyw sztucznych w na-
szym codziennym zyciu i dane rynkowe wska-
zujg, ze plastik pozostanie jednym z kluczo-
wych materiatéw we wspdtczesnym Swiecie.
Dzi$ plastiku nie da sie zakaza¢ ani catkowicie
z niego zrezygnowac. Bytoby to bardzo trudne
ze wzgledu na jego unikalne wtasciwosci. Po 60
latach funkcjonowania plastiku na rynku nadal
nie mamy dla tego materiatu takiej alternatywy,
ktéra sprawdzi sie w kazdych warunkach. Hasta
niektérych organizacji lub inicjatyw, jak ,plastik
stop”, czy ,zerwij z plastikiem” - sg po prostu
nierealne, cho¢by nawet zawarto w nich dobre
intencje oraz dbato$¢ o Srodowisko. Kluczowym
jest, aby debata spoteczna, jaka odbywa sie
aktualnie w Polsce wokot tworzyw sztucznych,
miata oparcie w faktycznych danych i realnych
mozliwos$ciach naszej gospodarki. Wazne jest,
by zmniejsza¢ wptyw Srodowiskowy, jaki wywie-
ra nieprawidtowe zagospodarowanie tworzyw
sztucznych.

Wizja nowej gospodarki tworzywami sztucznymi

W styczniu 2018 roku Chiny wprowadzity za-
kaz importu $mieci, w tym odpadéw z tworzyw
sztucznych. W ostatnich 30 latach kraj ten byt
najwiekszym globalnie importerem odpadow,
wykorzystujac je jako surowiec do produkcji no-
wych produktéw. Wedtug réznych danych, okoto
87% odpadoéw z plastiku pochodzgcych z Europy
i 56% z catego $wiata trafiato do Panstwa Srod-
ka. W uzasadnieniu nowej prosrodowiskowej
polityki Chin przyznano, iz import $mieci i wraz
z nimi toksycznych zwigzkéw zbyt mocno zagra-
za bezpieczenstwu Ssrodowiska i ludzi. Polityka
Unii Europejskiej dotyczaca odpaddéw musiata
szybko ulec zmianie.

Komisja Europejska podjeta dziatania majace na
celu stworzenie nowego modelu gospodarcze-

go, w ktérym rola tworzyw sztucznych zostata
zredefiniowana. Wielowgtkowe dyskusje w tym
zakresie, w potowie 2018 roku zostaty przypie-
czetowane pakietem dyrektyw dotyczgcych
gospodarki o obiegu zamknietym (GOZ).

Stanowi on obszerny plan dziatania z jasna,
ambitng, dtugoterminowa strategig rozwoju
produkcji bezodpadowej, proceséw recyklingu,
ponownego uzycia i ograniczania negatywnego
wptywu na Srodowisko. Jednoczesnie zawie-
ra propozycje konkretnych $rodkéw stuzgcych
wsparciu i eliminowaniu przeszkdéd stojgcych
na drodze do osiggniecia poprawy. Uwzglednia
tez warunki panujgce w poszczegdélnych pan-
stwach cztonkowskich, a takze réznych sekto-
rach i branzach oraz strumieniach materiatéw.

18 Global Footprint Network, National Footprint Accounts, 2019
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Jak musi zmienic sie poziom recyklingu poszczegélnych materiatéw
opakowaniowych w najblizszych latach?

Poziom recyklingu odpadéw opakowaniowych dla poszczegéinych frakgji:

obecny poziom

(2017)

@ Opakowania ogétem 58% 65% 70%
% Tworzywo sztuczne 35% 50% 55%
Drewno 33% 25% 30%
s stal 88% 70% 80%
& Aluminium 68% 50% 60%
BB sako 62% 70% 75%
({9 Papier i tektura 82% 75% 85%

Poziom recyklingu i ponownego uzycia odpadéw komunalnych

do osiggniecia w najblizszych latach:

obecny poziom
(2017)

Odpady komunalne

0,
poddane recyklingowi T

55%

65%

Koszty selektywnej zbiérki, transportu i przetwarzania odpadéw opakowaniowych beda po-
dzielone pomiedzy producentéw i konsumentéw. Pierwsi pokryjg od 50 do 80% tych kosztow
(zaleznie od regulacji krajowych i stopnia spetnienia wymaganych pozioméw recyklingu). Drudzy
odczujg jg prawdopodobnie w wyzszych cenach produktéw na pétce.

UE daje krajom cztonkowskim czas do 5 stycznia 2023 roku.
W niespetna 4 lata nastapi¢ ma implementacja przepisow zmie-
nianych dyrektyw oraz dostosowanie istniejgcych, jak System
Rozszerzonej Odpowiedzialnosci Producentéw (ROP) do wy-

maganych standardow.

Rozszerzona Odpowiedzialnos¢
O EN 0] D) - zasada, zgodnie

z ktdérg producent odpowiada za
produkt i opakowanie, w ktérym
wprowadzit produkt na rynek przez
caty cyklich zycia, az do momentu za-
gospodarowania odpadu powstatego
z tego produktu lub opakowania.
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Europejska strategia na rzecz tworzyw sztucznych w gospodarce o obiegu zamknietym,
czyli Strategia Plastikowa

Pakiet GOZ nie dotyka wszystkich obszaréw gospodarki o obiegu zamknietym. Inne dziatania i pro-
pozycje Komisji Europejskiej uzupetniajg go w tym zakresie. Jednym z nich jest ,,Europejska strategia
narzecz tworzyw sztucznych w gospodarce o obiegu zamknietym”, okreslana w skrécie jako ,Strate-
gia Plastikowa". Jest to pierwszy dokument tego typu, adresowany do wszystkich interesariuszy - od
konsumenta, przez przemyst na legislatorach konczac. A bierze pod uwage caty cykl zycia tworzyw
sztucznych. Strategia Plastikowa stawia ambitny cel: zamkniecie ich obiegu w gospodarce. Ma to
nastapi¢ m.in. poprzez:

* zmiane sposobu projektowania tworzyw sztucznych,

+ usprawnienie systemu selektywnego zbierania tworzyw sztucznych oraz zwiekszenie poziomoéw
ich recyklingu,

+ zwiekszenie zdolnosci i optacalnosci recyklingu,

+  zintensyfikowanie wspdtpracy pomiedzy poszczegdlnymi jednostkami dziatajgcymi w sektorze
tworzyw,

+ stworzenie zachet do inwestowania i wprowadzania innowacji, pobudzenie zmian w innych cze-
Sciach Swiata.

Celem Strategii Plastikowej nie jest catkowita rezygnacja z plastiku,
ale bardziej zr6wnowazona i odpowiedzialna gospodarka tym materiatem.

Do 2030 roku wszystkie opakowania z tworzyw sztucznych wprowadzane do obrotu na rynku UE
powinny nadawac sie do ponownego uzycia lub recyklingu w sposéb racjonalny pod wzgledem kosz-
tow. Do tego samego roku ponad potowa wytwarzanych w Europie odpadéw z tworzyw sztucznych
ma by¢ poddawana recyklingowi.

S SEREHL G EFLEILERER zaangazowanie wszystkich uczestnikéw rynku (obywateli,

wtadz publicznych i przemystu) we wspieranie zréwnowazonych wzorcéw konsumpgji i produk-
cji, dzieki czemu osiggniete bedg nastepujace cele:

* uniezaleznienie wzrostu masy generowanych odpadéw z tworzyw sztucznych od wzrostu
gospodarczego,

* rozwodjinnowacyjnych przedsiebiorstw i rozwigzan opartych o zasady gospodarki o obiegu
zamknietym,

* zmniejszenie masy odpaddéw z tworzyw sztucznych, ktére sg uwalniane do srodowiska,

e zatrzymanie emisji mikrodrobin plastiku do morz, oceanéw i atmosfery.

Komisja Europejska juz rozpoczeta wdrazanie okreslonych
planéw i celéw. Koncentrujg sie one na analizach, konsul-
tacjach publicznych, projektach ustawodawczych, a takze
programach finansowania. Kluczowga role we wspieraniu
transformacji i nadawaniu kierunku zmianom odgrywac
majg réwniez decyzje poszczegdlnych panstw cztonkow-

VLI TR ER ALY - syntetyczne,
nierozpuszczalne w wodzie granulki
o $rednicy mniejszej niz5 mm,
stosowane w produktach réznych
branz.

skich. Dotychczas strategiczne zadania nie zostaty jednak
transponowane do prawa krajowego.



Single-Use Plastics Directive

Pierwszym aktem prawnym, ukierunkowanym
na osiggniecie celéw Strategii Plastikowej jest
.Dyrektywa w sprawie ograniczenia wptywu
niektérych produktéw z tworzyw sztucznych
na srodowisko” (tzn. Single-Use Plastics Direc-
tive), przyjeta w maju 2019 roku. Przewiduje
ona rézne rodzaje dziatan od 2021 roku maja-
ce na celu ograniczenie negatywnego wptywu
odpadoéw z tworzyw sztucznych na srodowi-
sko. Produkty jednorazowego uzytku, takie jak
patyczki higieniczne, sztucce, talerze, stomki,
mieszadta do napojéw, patyczki do balonéw
oraz pojemniki na zywnos$¢ ,na wynos” ze
styropianu (spienionego polistyrenu) zosta-
ng objete zakazem sprzedazy. Bedg musiaty
zostac zastgpione przez bardziej zréwnowa-
zone alternatywy (np. wielorazowe lub biode-
gradowalne). Inne artykuty, m.in. opakowania

na zywnos¢, paczki i owijki na butelki, kubki
na napoje, wyroby tytoniowe z filtrami, chus-
teczki nawilzane, balony i lekkie torby plasti-
kowe nadal bedg mogty by¢ wprowadzane do
obrotu. W stosunku do nich zostang jednak
wzmocnione mechanizmy rozszerzonej odpo-
wiedzialnos$ci producenta (ROP) i zastosowane
oznakowanie stuzgce upowszechnianiu wie-
dzy. Od 2024 roku nakretki i wieczka plastiko-
we bedzie mozna wprowadzi¢ do obrotu tylko
pod warunkiem, ze beda one przymocowane
na state do butelek i pojemnikéw. Od tego sa-
mego roku wszystkie butelki PET bedg musiaty
by¢ wykonane co najmniej w 25% z surowca
wtoérnego, a od 2030 roku wszystkie butelki
plastikowe (niezaleznie od rodzaju tworzywa)
- w 30%. Do konca 2025 roku poziom zbiorki
i recyklingu opakowan plastikowych po napo-
jach ma wynies$¢ 77%, a do 2029 roku - 90%.
Obecnie poziom ten wynosi okoto 40%.

Dyrektywa Single-Use Plastics - konsekwencje dla sektora FMCG

1 Zakaz wykorzystywania jednorazowych produktéw z plastiku

. Pojemniki
Srﬁitgsczcaec'j}t: ferze. patyczki patyczki @ styropianowe
stomki kosmetyczne do balonéw do zywnosci

»,Nawynos”

2 Konieczno$¢ wprowadzenia mechanizméw Rozszerzonej Odpowiedzialnosci Producenta

pojemniki — kubki opakowania 2;t§;kio.e

W7 na zywnosc '] nanapoje i owijki e kgrljd
. S . .

) W W g ] e g e
tytoniowych higieniczne zakupy rybackie

3 Cel co najmniej 25% rPETu w butelkach od 2025 roku i 30% od 2030 roku

4 Zbiérka 77% opakowan napojowych do 2025 roku i 90% do 2029 roku

5 Wszystkie pojemniki napojowe z nakretkami lub wieczkami beda musiaty by¢
przytwierdzone do pojemnika do 2024 roku

ﬁ - politereftalan etylenu z recyklingu.
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Branza kosmetyczna proaktywnie wobec dyrek-
tywy Single-Use Plastics

Dyrektywa Single-Use Plastics dotyczy przemystu
kosmetycznego w niewielkim zakresie. Wsréd gtow-
nych odpadéw zanieczyszczajgcych morza i oceany
jedynym kosmetykiem s3g chusteczki zawierajace
witokniny plastikowe. Beda one podlegaty wymogom
dotyczacym oznakowania w celu informowania kon-
sumentéw o wiasciwych sposobach postepowania
po ich zuzyciu. Wytworcy chusteczek z witdkninami
plastikowymi beda réwniez objeci systemem ROP.
Ich obowigzkiem bedzie m.in. podejmowanie dziatan
edukacyjnych, ktérych celem jest zapobieganie po-
wstawaniu i ograniczenie wystepowania takich odpa-
dow. System ROP bedzie takze zwigzany z optatami
za korzystanie ze Srodowiska.

Branza kosmetyczna juz podjeta dziatania by przy-
gotowac sie do tych zmian - Europejskie Stowa-
rzyszenie Producentéw Artykutdédw Jednorazowych
i Wtéknin EDANA, we wspétpracy z Cosmetics Eu-
rope, przygotowato propozycje oznakowania chus-
teczek, odpowiadajgcg wymaganiom dyrektywy Sin-
gle-Use Plastics. Zostata ona zaproponowana Komisji
Europejskiej jako samoregulacja przemystu kosme-
tycznego.

Mikroplastiki

Kolejnym projektem, ktéry ma doprowadzi¢ do bar-
dziej zréwnowazonego zarzgdzania tworzywami
sztucznymi i odpowiedzie¢ na zanieczyszczenie nimi
srodowiska jest wprowadzenie ograniczen dotycza-
cych mikroplastikéw. Mikroplastiki to bardzo mate
kawatki tworzyw sztucznych o Srednicy ponizej 5 mm.
Moga one powstawac przypadkowo (np. z opon po-
przez Scieranie lub z tkanin w procesie prania) lub by¢
celowo dodawane do produktéw i wéwczas okreslane
sg jako mikrodrobiny plastikowe. Mikrodrobiny plasti-
kowe stosowane sg w nawozach, farbach i lakierach,
detergentach i do niedawna - réwniez w kosmetykach
sptukiwanych. Mikroplastiki stanowig istotng czesc¢
zanieczyszczen srodowiska morskiego.

Mikrodrobiny Plastikowe

- samoregulacja przemystu kosmetycznego

Firmy kosmetyczne dotychczas wykorzystywaty mikro-
drobiny plastikowe przede wszystkim jako substancje
ztuszczajgce w peelingach, czasem w innych produk-
tach sptukiwanych, jak pasty do zebéw, mydta i szam-
pony. Analizy srodowiskowe wykazaty, ze udziat prze-
mystu kosmetycznego w masie faktycznych odpadéw
mikrodrobin plastikowych w wodach morskich wynosi
jednie 0,1-2%".

Pomimo niskiego stopnia kontrybucji przemyst kosme-
tyczny w 2015 roku dobrowolnie i jako pierwsza bran-
za zadeklarowat wycofanie sie ze stosowania mikro-
drobin plastikowych w produktach sptukiwanych do
2020 roku. Jak wynika z przeprowadzonej w 2018 roku
przez Cosmetics Europe oceny efektéw tej samoregu-
lacji, uzycie mikrodrobin plastikowych w kosmetykach
w latach 2012-2017 zmniejszyto sie az 0 97,6%. Jest to
jedna z dobrych praktyk przemystu kosmetycznego
w zakresie odpowiedzialnego zarzgdzania plastikiem.

Na poczatku 2019 roku Europejska Agencja Chemika-
liow (ECHA) opublikowata propozycje regulacji mikro-
plastikow celowo dodawanych do produktéw. Zostata
ona oceniona przez przemyst kosmetyczny jako kon-
trowersyjna, gdyz ECHA zaproponowata zakaz stoso-
wania mikroplastikéw definiowanych bardzo szeroko.
Definicja mikroplastikobw przygotowana przez agencje
objeta nie tylko mikrodrobiny plastikowe, ale rowniez
wiele polimerdw, ktére tworzywami sztucznymi (plasti-
kami) nie s3. A zgodnie z dokumentami przedstawio-
nymi przez samg ECHA to wiasnie plastiki - tworzywa
sztuczne - stanowig gtéwne zanieczyszczenia morz?°.

Musimy zdawac sobie sprawe, ze wiele syntetycznych
polimeréw w preparatach kosmetycznych to niezbed-
ne substancje funkcjonalne, bez ktérych produkty nie
moga by¢ wytwarzane. Sg to na przyktad emulgato-
ry, stabilizatory lub zagestniki, ktére zapewniajg, ze
kosmetyki dajg sie tatwo stosowac i majg pozadang
jakos¢ (np. nie ulegajg rozwarstwieniu podczas prze-
chowywania w tazience).

Watpliwosci przemystu budzi przede wszystkim nie-
proporcjonalnos¢ propozycji ECHA wobec poszcze-
gélnych branz. ECHA w swoim dossier oszacowata
emisje mikroplastikow do $rodowiska z poszczegél-
nych branz i produktéow, w tym z kosmetykéw sptu-
kiwanych i pozostawianych na skérze. Jednocze$nie
Agencja oszacowata koszty zmiany receptur pro-
duktow, jakie poniosg poszczegélne branze. Z analiz

19 Gouin et al, Use of Micro-Plastic Beads in Cosmetic Products in Europe and Their Estimated Emission to the North Sea Environment,
2015; Primary microplastics in the oceans: a global evaluation of sources, IUCN Report, 2017
20 The problem with microplastics, materiaty informacyjne Europejskiej Agencji ds. Chemikaliéw https://youtu.be/sI82Z09AT4Y




tych wynika, ze pomimo tego, ze mikroplastiki
i polimery pochodzace z kosmetykéow pozo-
stawianych na skorze tacznie stanowia jedynie
2% emisji tych materiatow do Srodowiska, to
przemyst kosmetyczny, aby dostosowac recep-
tury do wprowadzanych zmian, poniesie okoto
80% kosztow (uwzgledniajac wszystkie branze
i wszystkie produkty). Mikroplastiki (rozumiane

jako mikrodrobiny plastikowe) zostaty juz przez
przemyst kosmetyczny wycofane na drodze
samoregulacji, ale zakaz uzywania wszystkich
polimeréw syntetycznych, takze tych, ktére pla-
stikami nie sg, wywroci do géry nogami sposéb
funkcjonowania catej branzy. Jednocze$nie osig-
gniety w ten sposéb korzystny wptyw na srodo-
wisko bedzie minimalny.

Mikroplastiki wedtug ECHA - proponowane ograniczenia

Ograniczenie emisji mikroplastikéw do Srodowiska jest elementem unijnej strategii dotyczacej two-
rzyw sztucznych. ECHA opublikowata 20 marca 2019 roku dokument ,Annex XV Restriction Report.
Proposal for a Restriction. Intentionally added microplastics”.

Na czym miatyby polega¢ restrykcje?

1. Zakaz wprowadzania do obrotu mikroplastikéw, jesli uzycie produktu prowadzi nieuchronnie
do wprowadzenia go do Srodowiska, niezaleznie od sposobu uzycia (dla czesci produktéw bytby
przewidziany okres przejSciowy np. niektére kosmetyki, Srodki ochrony roslin);

2. Obowigzek prawidtowego oznakowania w przypadku produktéw, ktérych uzycie nie prowadzi
nieuchronnie do wprowadzenia do srodowiska mikroplastikow, ale zanieczyszczenie moze
nastapic, jesli produkt jest uzyty lub wyrzucony nieprawidtowo;

3. Obowigzki sprawozdawcze.

Planuje sie, ze restrykcje dotyczgce mikroplastikow wejda w zycie w 2021 roku

i bedg wprowadzone poprzez rozporzadzenie REACH.

Niektére panstwa cztonkowskie UE wprowadzity indywidualne regulacje dotyczgce ograniczenia
mikroplastikéw (m.in. Belgia, Francja, Irlandia, Wtochy, Szwecja i Wielka Brytania). Ograniczenia te
dotyczg jednak w wiekszosci mikrodrobin plastikowych - czyli statych czastek plastikowych, a nie

polimeréw, z ktérych sg one wykonane 2'.

Jak wspomniano, ECHA zaproponowata szero-
kie ograniczenia - zakaz stosowania wielu poli-
merow, wigcznie z tymi ktére nie sg plastikami.
Szczegbtowy zakres ograniczen nie jest znany
w momencie przygotowywania raportu i be-
dzie zalezat od tego, jaka definicje mikroplastiku
ostatecznie przyjmie Agencja.

Jak odnalez¢ sie w ggszczu dokumentéw
i regulacji odnoszacych sie do zagadnien
plastikowych?

Wymienione powyzej zagadnienia regulacyjne
i odniesienia do dokumentéw strategicznych
moga stwarzac trudnosci interpretacyjne. Odpo-
wiedz na pytanie, ktére regulacje sg wazniejsze,
ktére z nich obowigzujg wprost, a ktére nadaja
jedynie kierunki nie jest tatwa. Dodatkowo do re-
gulacji unijnych dochodzi szereg polskich aktow

21 Przeglad regulacji na rynku UE, Cosmetics Europe

prawnych (patrz zatgcznik I. Bibliografia aktéw
prawnych i istotnych dokumentéw), w ktérych
nalezy sie orientowac funkcjonujac na rynku.

Nalezy podkresli¢, ze wszystkie wymienione do-
kumenty sg istotne i nie wykluczajace sie, tym sa-
mym trudno zbudowac z nich hierarchie. Strategia
Plastikowa jest dokumentem strategicznym, kto-
ry pokazuje kierunki (ale nie jest regulacjg sensu
stricto i nie jest wdrazana bezposrednio do prawa
krajowego). Na jej podstawie powstang dopiero
konkretne regulacje. Opisane wyzej dyrektywy
wskazujg natomiast cele i wymagajg wdrozenia
w prawodawstwie krajowym (jednak nie obowig-
zujg wprost). Pakiet dyrektyw odnosi sie z kolei do
gtownego celu, ale reguluje go w poszczegblnych
zakresach osobnymi dokumentami. Dla kazdego
z nich staraliémy sie wskaza¢ kluczowe aspekty,
z ktérymi branza kosmetyczna i polska gospodar-
ka muszg zmierzy¢ sie w najblizszym czasie.
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Wyzwanie stojgce przed Polsk3:
budowa efektywnego systemu gospodarki
odpadami z tworzyw sztucznych

U podstaw skutecznego wdrozenia modelu go-
spodarki o obiegu zamknietym w zakresie opa-
kowan lezy efektywny system gospodarowania
odpadami opakowaniowymi. Kluczowym warun-
kiem jego stworzenia jest odpowiedni system
Rozszerzonej Odpowiedzialnosci Producenta
(ROP). Zapewni on m.in. odpowiednie finanso-
wanie systemu. Istniejgcy w Polsce system ROP
charakteryzuje sie ograniczong realng odpo-
wiedzialno$cig producentéw za wprowadzone
na rynek opakowania. Wprowadzajgcy ponoszg
nieadekwatnie niskie koszty w stosunku do kosz-
tow zbidrki, recyklingu i odzysku odpadéw. Sfor-
mutowanie minimalnych wymagan dotyczacych
ROP jest jednym z kluczowych ustalen pakie-
tu gospodarki o obiegu zamknietym. W Polsce
zmiany muszg zosta¢ wdrozone do 2023 roku.

Waznym instrumentem finansowym moze by¢
system zachet dla poszczegdlnych uczestnikow
rynku, o ktérym wspomina Komisja w Strategii
Plastikowej. Powinien on by¢ powigzany z in-
strumentami ekonomicznymi majgcymi na celu
przeciwdziatanie ,wyciekaniu” tworzyw sztucz-
nych z gospodarki (rozumianego jako nielegalne,
badz niestaranne zagospodarowanie tworzyw
sztucznych, powodujgce szkode dla gospodarki
i Srodowiska).

Analizujac sytuacje w Polsce z perspektywy prze-
mystu kosmetycznego mozna wyrézni¢ szereg
zadan administracji, ktére wydajg sie niezbedne
do budowy efektywnego systemu gospodarki
odpadami. Wsrod nich najwazniejszymi sa:

+ Rozszerzona Odpowiedzialno$¢ Produ-
centa - sformutowanie minimalnych wy-
magan dotyczacych systemu Rozszerzonej
Odpowiedzialnosci Producenta, w tym m.in.
w zakresie odpowiedniego poziomu pokrycia
kosztéw zwigzanych ze zbiérka selektywna
i przetwarzaniem odpadoéw, zdefiniowania
rol i obowigzkdéw poszczegdlnych uczestni-
kow rynku, zapewnienia uczciwej konkuren-
¢ji pomiedzy podmiotami oraz odpowiednie-
gonadzorunad systemem. Dobrze dziatajacy
ROP stworzy warunki do zwiekszenia pozio-
mu selektywnej zbioérki i odzysku tworzyw
sztucznych w tancuchu wartosci, w tym z ta-
kich branz, jak kosmetyczna.

Projektowanie z myslg o recyklingu - uta-
twienie dialogu pomiedzy projektantami
i producentami opakowan a recyklerami,
z uwzglednieniem specyfiki poszczegdlnych
branz. Pozyskanie wiedzy na temat faktycz-
nych mozliwosci recyklingu na krajowym
rynku, zapewnienie projektantom i produ-
centom wiedzy o zasadach i mozliwosciach
selektywnej zbiorki i recyklingu.

Dostosowanie systemu zbiérki do poten-
cjatu w zakresie recyklingu oraz zapew-
nienie skutecznosci podejmowanych dzia-
tan.

Rozwéj infrastruktury i technologii recy-
klingu - nowy system ROP powinien stuzy¢
zapewnieniu dalszej rozbudowy i utrzyma-
nia niezbednej infrastruktury recyklingu
w Polsce. Zastosowanie innowacyjnych roz-
wigzan moze stanowi¢ jeden z gtéwnych
bodzcéw wzrostu poziomu recyklingu two-
rzyw w Polsce. Nie mniej istotne jest takze
korzystanie z doswiadczen innych krajow
w zakresie wyboru optymalnych rozwia-
zan technologicznych, wsparcie dziatan B+R
w obszarze innowacyjnego recyklingu two-
rzyw i usprawnianie funkcjonowania sektora
administracji w zakresie wydawania pozwo-
len inwestycyjnych.

Poprawa konkurencyjnosci na rynku su-
rowcéw wtoérnych - relatywnie niska cena
tworzyw sztucznych przyczynia sie do mate-
g0 zainteresowania zawrdceniem do obiegu
odpadéw z nich powstatych. Producentom
tatwiej jest wytworzy¢ nowy materiat z su-
rowcéw kopalnych, niz przetwarza¢ odpa-
dy, ktére ze wzgledu na obecno$¢ dodatkéw
i niewystarczajagcy potencjat recyklingu, sa
czesto trudne w zagospodarowaniu. W sytu-
acji, gdy odpad z tworzywa sztucznego po-
siada realng i atrakcyjng wartos$¢ dla gospo-
darki, jest mniej prawdopodobne, ze trafi on
poza obieg systemu zamknietego. Ciekawe
rozwigzanie w tym zakresie zastosowane
zostato w Wielkiej Brytanii, gdzie kazde opa-
kowanie plastikowe, ktére nie zawiera co naj-
mniej 30% surowca wtérnego zostato objete
specjalnym podatkiem.
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- Zaangazowanie catego tancucha war-
tosci w proces przejscia na gospodarke
o obiegu zamknietym, poprzez inicjowanie
i wspieranie wspotpracy i wymiany wiedzy,
spotkania branzowe, dziatania edukacyjne
a takze wykorzystanie inicjatyw obecnie
istniejagcych na rynku (np. Koalicja 5 Frakgji,
Dziataj z imPETem!).

+ Opracowanie rozwigzan wspierajacych
rozwéj innowacyjnych technologii mate-
riatowych i procesowych, takich jak progra-
my finansowe czy popularyzacja wypracowa-
nych juz wynalazkéw.

- Systemowa edukacja ekologiczna i upo-
wszechnianie wiedzy i praktyk z zakresu
segregacji, odzysku i recyklingu dosto-
sowana do typu i wieku odbiorcéw jest nie-
zbedna. Bez niej zrébwnowazone innowacje
na etapie projektowania i produkgcji nie przy-
niosg oczekiwanych rezultatéw.

Jak wyglada dzis w Polsce poziom recyklingu
opakowan jednostkowych?

Wedtug oficjalnych danych poziom recyklingu
opakowan z tworzyw sztucznych wprowadzo-
nych do gospodarstw domowych w Polsce wy-
nosi mniej niz 35%2%2. Pozostata czes¢ jest traco-
na w strumieniu odpadéw zmieszanych, lgduje
na dzikich wysypiskach lub jest spalana w pie-
cach domowych lub spalarniach.

Osiggany poziom spetnia wymagania obecnie
obowigzujgcych regulacji. Niemniej nadal ozna-
cza marnotrawstwo 60% surowca i ogromne
straty ekonomiczne i srodowiskowe. Obecny,
niedoskonaty obieg tworzyw sztucznych w go-
spodarce przyczynia sie do nasilenia negatyw-
nych zjawisk, takich jak degradacja srodowiska
naturalnego i szkodliwy wptyw na zdrowie ludz-
kie. Docelowy wymagany poziom recyklingu
w 2025 roku to 50%.

® Wyzwania w zarzgdzaniu

Q,’Cs obiegiem tworzyw sztucznych

W kontekscie unijnych wymagan Polska ma duzo
do zrobienia dla poprawy zarzadzania obiegiem tworzyw
i zwiekszenia ich recyklingu do poziomu zblizonego do europejskich
lideréw. Polski system racjonalnego gospodarowania opakowaniami
i odpadami opakowaniowymi dopiero sig tworzy. Selektywna zbiérka
odpaddéw w Polsce dostarcza recyklerom ograniczonej ilosci
materiatu. Mozliwosci recyklingu takze wcigz sg ograniczone
- obecny potencjat technologiczny w tym zakresie powoduje,
ze w przypadku wiekszosci opakowan z tworzyw sztucznych
recykling jest mato optacalny.

Na podstawie europejskich zatozen, polski ustawodawca musi wiec
kompleksowo przebudowac system selektywnej zbiorki i recyklingu
funkcjonujacy w naszym kraju, a takze sposéb jego finansowania.

Pierwszym krokiem w tym kierunku byto wprowadzenie od 1 stycznia
2017 roku ogdélnopolskiego systemu selektywnej zbiorki odpadow,
z podziatem na 5 frakgcji. System ten jednak nadal nie

funkcjonuje w catym kraju. Warszawa wdrozyta
5 frakcji dopiero w styczniu 2019 roku,

a cze$¢ gmin w Polsce dopiero sie
do tego przygotowuje.

22 GUS, Ochrona Srodowiska 2018, dane za rok 2017; poziom odnosi sig do wszystkich opakowan z tworzyw sztucznych
wprowadzonych na rynek. Poziom recyklingu w wysokosci 35% jest realizowany z wykorzystaniem wszystkich opako-
wan sktadajgcych sie na caty system pakowania, w ktérym towary sg wprowadzane na rynek krajowy, czyli opakowania
jednostkowe oraz zbiorcze i transportowe
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Opakowanie 4.0

- wyzwania dla branzy kosmetycznej w Polsce

Opakowanie stanowi integralny element produk-
tu kosmetycznego. Jego rola przy zakupie jest
w tej branzy zdecydowanie bardziej istotna niz
w innych branzach - realizuje szereg zadan. Jed-
ng z najbardziej istotnych jest ochrona produktu
przed zanieczyszczeniami czy zepsuciem, a tym
samym ochrona zdrowia uzytkownika. Rodzaj
opakowania wptywa na to, jak dtugo produkt
moze by¢ uzywany, a jego sktad i sposoéb interak-
¢jizmasa produktu brane sg pod uwage podczas
oceny bezpieczenstwa kosmetyku. Wymagane
przez prawo standardy bezpieczenstwa i jakosci
sg tutaj zblizone do sektora spozywczego. Ale
opakowanie jest takze unikalng formg komu-
nikacji producenta z kupujacymi, ktérzy naleza
do bardzo réznych grup i maja rézne preferen-
cje. Konsument europejski ma na przyktad inne
oczekiwania niz nabywca w krajach arabskich.
W niektérych regionach Swiata preferowane sa
opakowania bogato zdobione, metalizo-

wane, a kwestie Srodowiskowe

majg tam wcigz znacze-

nie marginalne.

INFORMACYJNA
komunikacja
producenta

z konsumentem

SPRZEDAZOWA

atrakcyjnos¢

opakowania
determinuje wielkos¢
sprzedazy

OCHRONNA

przed czynnikami
zewnetrznymi,
zapewnienie stabilnosci
i bezpieczenstwa
produktu

FUNKCJA
OPAKOWANIA
KOSMETYKU

Niezaleznie jednak od réznic w preferencjach, ce-
lem opakowania jest przyciggniecie uwagi klien-
ta. Wazna jest ciekawa konstrukcja i oryginalna
szata graficzna, odpowiedzZ na najnowsze trendy
i funkcjonalnos¢. To wtasnie opakowanie w duzej
mierze sprawia, ze konsument siega po produkt
na potce sklepowej. Jest magnesem, ktory przy-
cigga wzrok konsumenta, a jego atrakcyjnos¢
wptywa naszybkoscipewnoscdecyzjizakupowe;.
Rola marketingowa i komunikacyjna opakowana
jest dla producentéw kosmetykdédw niezmiernie
wazna. Opakowanie wpisane jest w tozsamos¢
marki i jej rozpoznawalnosc. Jego jakos¢ stanowi
wartos¢ dodang kosmetyku, ktéry jest dla kon-
sumenta gwarantem jakosci, a w przypadku pro-
duktéw premium - synonimem luksusu. Opako-
wanie staje sie wiec narzedziem, ktére ksztattuje
zapotrzebowanie na dane produkty i pozwala na
wygrang w walce o konsumenta w Swiecie coraz
wiekszej konkurencyjnosci i rézno-

rodnosci produktéw na pot-

kach sklepowych.

MAGAZYNOWA /
TRANSPORTOWA

opakowanie zapewnia
bezpieczenstwo
produktu podczas
transportu i prze-
chowywania

PRO-
SRODOWISKOWA
materiaty opakowaniowe
przyjazne srodowisku,
biodegradowalne,
recyklowalne

MARKETINGOWA /
REKLAMOWA

Lkupowanie oczami” pod
wptywem doznania este-
tycznego, przyciggajacy
kolor, ksztatt, opakowa-
nie elementem
konkurencyjnosci
marek



W ostatnich latach jeszcze jedna rola opakowa-
nia staje sie istotna dla coraz wiekszej rzeszy
odbiorcéw. Na znaczeniu zyskujg kwestie sro-
dowiskowe, a klienci zwracajg uwage nie tylko
na wyglad, ale takze na to, jak opakowanie ich
ulubionego produktu wptywa na srodowisko.

Jak na te zmieniajgce sie oczekiwania powinny
odpowiada¢ regulacje prawne? Z jednej strony
nie moga narusza¢ podstawowego wymagania,
jakim jest bezpieczenstwo produktu. Z drugiej
powinny gwarantowa¢, ze podstawowe funkcje
opakowania, jakich oczekuje konsument zostang
zachowane. A jednoczesnie, to sam konsument -
wyprzedzajac regulatora w tym aspekcie - ocze-
kuje, ze opakowanie nie utraci zadnej ze swoich
dotychczasowych cech i funkcji, a zyska nowa,
dodatkowg - bedzie przyjazne Srodowisku.

Dynamicznie rozwijajacy sie sektor opakowan
wprowadza coraz to nowsze, konkurencyj-

ne pod wzgledem funkcjonalnosci i wygladu
rozwigzania oraz udoskonalenia. Innowacje
technologiczne w obrebie tworzyw sztucznych
przejawiajgce sie szerokg dostepnoscia mate-
riatébw czy wariantéw uzytkowych umozliwiaja
tworzenie bezpiecznych i praktycznych opako-
wan, przez co materiaty te sg powszechnie wy-
korzystywane przez branze. Za stosowaniem
tworzyw sztucznych przemawia niska cena
i wysoka elastycznos$¢ wyrobu pod wzgledem
wymagan jakosciowych, funkcjonalnych i wize-
runkowych.

Przemyst kosmetyczny nie wprowadza najwiek-
szej liczby opakowan z tworzyw sztucznych
na polski rynek. Bez wzgledu na wykorzystany
surowiec i materiaty, opakowania kosmetykow
stanowig jedynie 5%. Pozostate opakowania wy-
korzystujg m.in. branza spozywcza, napojowa czy
chemiczna. Biorgc pod lupe wykorzystane w tych
5% materiaty - plastik stanowi 26%.

Wykres 3. Masa opakowan wprowadzanych do obrotu w branzy kosmetycznej.

5%

(278 tys. z 5565 tys. ton)

Wykres 4. Struktura opakowan wprowadzonych na rynek przez branze kosmetyczng w Polsce?3.

papier i tektura

7] 39%

drewno aluminium
24% @ 3%

tworzywa sztuczne

2 26%

I 6%

23 Oszacowania Deloitte Advisory na podstawie danych REKOPOL. Zestawienie obejmuje opakowania jednostkowe

oraz opakowania zbiorcze i transportowe

szkto stal Iy 1%
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Opakowania z tworzyw sztucznych wykorzy-
stywane przez branze kosmetyczng to okoto 70
tys. ton. Do konsumenta, w formie opakowan
jednostkowych, trafia w przyblizeniu 50 tys. ton,
co stanowi 7% catkowitej masy opakowan plasti-
kowych wykorzystywanych w gospodarstwach
domowych.

Zgodnie z deklaracjami firm przemystu ko-
smetycznego?, najwazniejszymi tworzywami
sztucznymi, stosowanymi w opakowaniach jed-
nostkowych kosmetykow, sg materiaty pokaza-
ne w Tabeli 2.

Wyniki przeprowadzonej ankiety wskazuja, ze
3 pierwsze tworzywa sg stosowane przez pra-
wie wszystkich producentéw i sg bezwzglednie
niezbedne dla przemystu kosmetycznego. Ich
unikalne witasciwosci pozwalajg na petng kom-
patybilnos¢ z masg produktu i zapewnienie
ochrony barierowej, a wiec uniwersalne zasto-
sowania w wigkszosci kategorii kosmetykow.
Natomiast niektére kategorie produktow - ze
wzgledu na zawartos¢ sktadnikéow aktywnych
i ryzyko zepsucia produktu (np. przez utle-
nienie), wymagajg specyficznych opakowan
o szczegblnych funkcjach barierowych. Dlatego
wiele firm kosmetycznych wykorzystuje pewng
ilos¢ opakowan wielomateriatowych. Sg to np.
tuby laminowane do past do zebéw i kreméw do
golenia czy wielomateriatowe saszetki. W ankie-
cie wskazano takze, ze szczegblne wymagania
moga miec zastosowanie do produktéw seg-
mentu premium. W tym przypadku obecnos$¢
nietypowego (np. wielomateriatowego) opako-
wania jest czesto warunkiem decyzji zakupowej
konsumentéw.

Tworzywa sztuczne uzywane sg réwniez w opa-
kowaniach zbiorczych przeznaczonych do ma-
gazynowania i transportu. Sg to gtownie folie.

Firmy przemystu kosmetycznego maja
swiadomos¢, jak duze zmiany beda musiaty
wprowadzi¢, aby zapewni¢ zamkniety obieg
opakowan produktéw kosmetycznych -
w tym utatwi¢ selektywng zbiérke i nastep-
nie recykling.

Tabela 2. Najwazniejsze tworzywa sztuczne
wykorzystywane w opakowaniach
jednostkowych kosmetykdéw, na podstawie
deklaracji firm przemystu kosmetycznego
(% respondentéw w ankiecie).

% respondentéw

92%

86%

78%

20%

20%

™

= o=

"

4.1"1\ |

-

PE,
polietylen i jego odmiany
(HDPE, LDPE)

PP,
polipropylen

PET,
politereftalan etylenu

PS,
polistyren

PVC,
polichlorek winylu

24 Badanie ankietowe przeprowadzone na cele raportu, n =49, 2018



Kluczowe daty dla wprowadzajgcych niektére produkty
oraz opakowania z tworzyw sztucznych w branzy kosmetycznej

dostosowanie

ogtoszenie restrykcje dot. systemoOw rozszerzonej wymagany 55%
Pakietu Gospodarki mikroplastikéw odpowedzialnosci poziom recyklingu
0 obiegu (planowany rok producenta odpadéw opakowaniowych
zamknietym wejscia w zycie) do pakietu GOZ z tworzyw sztucznych
lipiec styczen
2018 2021 2023 2030
styczen wrzesien lipiec 2025
2018 2019 2021
ogtoszenie publikacja raportu poczatek wymagany 50% wszystkie opakowania
Strategii .Strategia Plastikowa  obowigzywania poziom recyklingu z tworzyw sztucznych
Plastikowej i kosmetyki” dyrektywy Single-Use odpadéw opakowaniowych wprowadzane do

Plastics, zakaz
wprowadzania na rynek
wybranych produktéw

z tworzyw sztucznych obrotu powinny by¢
ponownie uzyte lub
poddane recyklingowi
(w sposob racjonalny

pod wzgledem kosztéw)

Kluczowy obszar, ktéry bedzie wymagat zmian,
to sposéb projektowania opakowan, ich kon-
strukcji, rodzaju stosowanych materiatéw. Za-

pytaliSmy przedsiebiorcow, jakie gtéwne wy-
zwania dostrzegaja w procesie przygotowan do
realizacji Strategii Plastikowe;.

wysokie koszty dostosowania 51%

sposéb funkcjonowania i organizacja selektywnej zbiérki
nieatrakcyjna / ograniczona oferta alternatywnych opakowan

ograniczone technologie recyklingu

trudnos¢ w pozyskaniu praktycznych

wskazéwek / doradztwa jak sie dostosowacé

niski poziom wiedzy i kompetencji w naszej firmie
w kontekscie zagadnien objetych strategia

Wykres 5. Kluczowe wyzwania przedsie-
biorcéw przemystu kosmetycznego w przy-
gotowaniach do Strategii Plastikowej.

brak wspoétpracy w taficuchu wartosci 18%

Poza kosztami dostosowania, najczesciej jako
trudnosci wymieniano sposéb funkcjonowania
systemu gospodarki odpadami w Polsce, dostep
do wiedzy i relatywnie uboga oferta alterna-
tywnych dla plastiku rozwigzan. Szkto jest cze-
sto wykorzystywang alternatywa, jednak jego
przetwarzanie oznacza duzy wptyw na $rodo-
wisko, szczegolnie z racji wysokiej energochton-
nosci (proces wytopu szkta) oraz wagi (logistyka
i transport). Biotworzywa za$ w wigkszosci nie
moga by¢ stosowane do pakowania kosmetykow
ze wzgledu na niskg barierowos$¢. Oznacza to,
ze biodegradowalne opakowanie moze niewy-
starczajgco chroni¢ produkt kosmetyczny przed
czynnikami zewnetrznymi, co moze pogorszy¢
jego pierwotne wtasciwosci.

Dwa najczesciej wykorzystywane jako opakowa-
nia kosmetykoéw materiaty to PE i PP. Niestety,

ich recykling w Polsce jest utrudniony ze wzgle-
du na brak ekonomicznego uzasadnienia takie-
go procesu. W Polsce przetworzeniu poddaje sie
gtoéwnie PET, jednak pochodzacy z opakowan
spozywczych - po napojach.

W przypadku PET strumien recyklingu jest
dobrze okres$lony i ,czysty” - s3 to gtébwnie
butelki po napojach. Dlatego recyklat z takie-
go strumienia ma wysoka jakos$¢, moze uzy-
ska¢ dopuszczenie do stosowania w zywnosci
i moze by¢ stosowany jako opakowania pro-
duktéw spozywczych lub kosmetykéw. W przy-
padku PP i PE strumieh odpadéw jest duzo
bardziej zréznicowany, bo mieszajg sie w nim
rézne grupy opakowan o réznych wymogach
prawnych odnosnie jakosci (np. zawarto$¢ me-
tali ciezkich, inne dodatki): stoik po kremie,
kanister po benzynie, butelka po ptynie do
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czyszczenia toalet. Obecnie na rynku polskim  $cig. Dzi$ butelki z PE/PP z recyklingu stosowa-
nie ma mozliwosci pozyskania regranulatu PP ne sg przede wszystkim w produktach do che-
z atestem dopuszczenia do kontaktu z zywno-  mii gospodarczej.

Zaangazowanie wszystkich uczestnikéw tancucha
wartosci - klucz do realizacji Strategii Plastikowej

Wyzwania w realizacji Strategii Plastikowej bedg
szczegblnie mocno odczuwalne przez przedsigebiorcow
w Polsce. Tutaj, jednoczednie z wdrazaniem gospodarki
tworzywami sztucznymi w obiegu zamknietym, musi zostac
uporzadkowany caty system gospodarki opakowaniami
i odpadami opakowaniowymi. Niezbedny jest nowy
sposoéb finansowania catego systemu gospodarki odpa-
dami, ktéry umozliwi bardziej efektywna, selektywna
zbiérke odpadéw, a nastepnie ich recykling, a takze
zmieni postawy konsumentéw i podmiotéw, ktére wpro-
wadzajg do obrotu opakowania.

Dostosowanie catego sektora opakowaniowego do nowego
modelu gospodarki o obiegu zamknietym wigze sie
z reorganizacjg dziatalnosci wszystkich podmio-
téw funkcjonujgcych w tarcuchu wartosci.
Wymaga to zaangazowania wszystkich
uczestnikéw rynku i wypracowa-
nia nowych zasad wspot-
pracy i komunikacji.

surowce odpady
resztkowe

producent
tworzyw

recykler

system AT
tem 1t
zblorkl iﬂ REGULATOR

konsument handel

Przyczyny obecnej, liniowej gospo-
darkitworzywamisg bardzo ztozone.
Znajdziemy je na kazdym etapie tan-
cucha - od produkcji tworzyw, opa-
kowan i produktow konsumenckich,
poprzez konsumpcje produktéw,
zbiérke odpadéw i recykling, a tak-
ze towarzyszace temu ustawodaw-
stwo. Jedynie podjecie wspdlnych
dziatan moze przynies¢ wymierne
korzysci i realne zmiany.

Dla wielu podmiotéw nowe podejscie
do zarzadzania tworzywami sztuczny-
mi stanowi wyzwanie technologiczne.
W przypadku jednych firm moze to
by¢ barierg dla dalszego rozwoju. Dla
innych by¢ moze stanie s3 motorem
innowacyjnosci.

Niniejszy rozdziat zawiera obser-
wacje i rekomendacje Zwigzku dla
poszczegblnych uczestnikdow sys-
temu gospodarowania odpadami
z tworzyw sztucznych, zebrane na
podstawie naszych doswiadczen od
momentu ogtoszenia Strategii Plasti-
kowej przez Komisje.

producent
kosmetykéw
(wprowadzajacy)



Producent kosmetykéw. Projektowa-
nie z myslg o recyklingu. Edukacja

W wyniku wdrozenia Strategii Plastikowej
w przemysle kosmetycznym nastapig znaczace
zmiany. Na pewno wiele firm wykorzysta je jako
motor innowacyjnosci, a by¢ moze takze jako
narzedzie dialogu z konsumentem, np. poprzez
mozliwos¢ szybkiej reakcji na potrzeby rynku
i konsumenta.

Bardziej zrbwnowazone gospodarowanie two-
rzywami poprzez zamkniecie ich obiegu w go-

spodarce bedzie wymagac¢ projektowania opako-
wan z myslg o tatwiejszym sortowaniu odpadéw
(przede wszystkim opakowaniowych) i recyklin-
gu. Wypracowanie odpowiednich wytycz-
nych, jak i samych innowacji w tym zakresie,
bedzie wymagato intensywnych badan i $ci-
stej wspétpracy wszystkich zaangazowanych
podmiotéw w catym tahncuchu wartosci opa-
kowan i produktéw z tworzyw. Wytycznymi dla
takich rozwigzan mogga by¢ np. eliminacja z pro-
jektowanego opakowania wszelkich elementow
niemozliwych do recyklingu, badz tez uproszcze-
nie ich sktadu do jednego lub maksymalnie kilku

PROJEKTOWANIE
DLA SRODOWISKA

Zgodnie z normg PKN-ISO/TR 14062:2004 (Zarzadzanie srodowiskowe — Wigczanie aspek-
tow Srodowiskowych do projektowania i rozwoju wyrobu) ekoprojektowanie oznacza ,wia-
czenie aspektéw srodowiskowych do projektowania i rozwoju wyrobu”. Ekoprojektowanie
stanowi zatem uzupetnienie gtéwnych elementéw rozpatrywanych w standardowym pro-
cesie, takich jak bezpieczenstwo, funkcjonalnos¢, ergonomia, parametry wytrzymatoscio-
we czy koszty. W praktyce oznacza to opracowanie nowej lub udoskonalonej wersji opako-
wania (lub produktu) o mniejszym wptywie na srodowisko. Istnieje wiele metod i narzedzi
prowadzacych do osiggniecia tego celu. Praktyki ekoprojektowania mogag obejmowaé m.in.:

+ stosowanie opakowania wielokrotnego uzytku,

+ zamiane materiatéw czy form konstrukcyjnych na bardziej ekologiczne alternatywy,

+ zmniejszenie masy opakowania,

+ stosowanie jednorodnych materiatéw, ktére sg przedmiotem selektywnej zbiérki i sg
mozliwe do poddania recyklingowi,

+ w przypadku stosowania wielu materiatéw - zapewnienie mozliwosci tatwego ich od-
dzielenia, elementéw fatwo usuwalnych juz na etapie konsumenta,

+ stosowanie znakow identyfikujgcych materiat, wskazujgcych odpowiednie postepowa-
nie z odpadem oraz okreslajgcych przydatnos¢ do recyklingu,

+ uwzglednienie praktycznych i optacalnych ekonomicznie mozliwosci recyklingu.

Decydujac sie na jedno (lub kilka z powyzszych rozwigzan), jako pierwszy krok, warto prze-
prowadzi¢ badania LCA, ktére pozwalajg okresli¢, ktory z etapdw cyklu zycia opakowania
stanowi gtéwne zrédto negatywnego oddziatywania na srodowisko. LCA jest analizg ,0d
kotyski do kotyski” a jej wyniki ukazujg holistyczne podejscie odnoszace sie do wptywu
danego wyrobu na $rodowisko, obejmujgce procesy produkgji, transportu i koncowego za-
gospodarowania.

m - (ang. life cycle assessment) - ocena cyklu
zycia, czyli proces oceny wptywu, jaki dany
produkt wywiera na srodowisko naturalne
podczas catego cyklu zycia.
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materiatéw mozliwych do oddzielenia i przetwo-
rzenia w obecnie istniejgcych instalacjach.

Istniejg liczne czynniki, ktére decydujg o tym,
ze produkt moze by¢ bardziej przyjazny srodo-
wisku. Juz zmniejszenie pustej przestrzeni czy
unikanie opakowania wielostopniowego i wie-
lomateriatowego sprawi, ze bedzie ono bar-
dziej zrobwnowazone. Innowacje opakowaniowe
powinny ktas¢ nacisk na minimalizacje zuzy-
wanych surowcéw, wykorzystanie materiatow
alternatywnych, np. biodegradowalnych Ilub
mozliwych do poddania recyklingowi, a takze
uzycie materiatow pochodzacych z recyklingu.
Wszystko to oczywiscie przy jednoczesnej re-
alizacji wymagan dotyczacych bezpieczenstwa,
jakosci i ochrony produktu oraz oczekiwan
konsumentéw odnos$nie funkcjonalnosci opa-
kowan. Waznym elementem zapewnienia zréw-
nowazonego podejscia do opakowan jest takze
edukacja konsumentéw np. poprzez odpowied-
nie oznakowanie i instrukcje postepowania
z odpadami. Niezbedne sg dziatania na rzecz
zwiekszania $wiadomosci ekologicznej konsu-
mentoéw. Wptyw opakowan na srodowisko jest
zalezny w duzej mierze od prawidtowego ich
zagospodarowania po etapie uzycia produk-
tow kosmetycznych. Edukacja ekologiczna jest
takze potrzebna dla ksztattowania Swiadomych
wyboréw i postaw konsumentéw odnosnie
stosowania produktéw kosmetycznych, w tym
opakowan.

Wiecej informacji na temat zwiekszania stopnia
odzysku opakowan perfum i produktéow kosme-
tycznych znajduje sie w przewodniku Stanpa
(Spanish Cosmetics, Toiletry and Perfumery
Association) i Ecoembes (hiszpanska organiza-
cja odzysku). Polskie ttumaczenie dokumentu
dostepne jest dla cztonkdédw Polskiego Zwigzku
Przemystu Kosmetycznego i przygotowane zo-
stato we wspotpracy z REKOPOL Organizacja
Odzysku Opakowan S.A.

Szereg inspiracji producenci kosmetykéw znajda
w dalszych rozdziatach Raportu.

O Konsument. Odpowiedzialny wybor
<y i segregacja

Znalezienie réwnowagi miedzy oczekiwaniami
konsumentéw w odniesieniu do designu i funk-
cjonalnosci opakowania a ich wptywem na $ro-

dowisko jest niezwykle trudnym zadaniem. Po-
stawy konsumentéw majg i bedg miaty ogromny
wplyw na dziatania podejmowane przez branze,
takze w obszarze opakowan, a s3 one roézne.
Cze$¢ konsumentoéw wybiera rozwigzania zrow-
nowazone, ekologiczne. Inni preferujg walory
uzytkowe (np. tatwos¢ dozowania) czy estetycz-

ny wyglad.

Wyzwaniem przemystu kosmetycznego jest
zapewnienie, aby wymogi dotyczace bez-
pieczenstwa opakowania dla zdrowia oraz
dla sSrodowiska spotkaty sie w tym samym
opakowaniu. Zastosowanie zmian konstruk-
cyjnych, np. w formie gietkich opakowan lub
z zawartoscig recyklatéw, moze potencjalnie
spotkac sie z negatywnym odbiorem uzytkowni-
kow, kojarzac sie z niskg jakoscia.

Stad tak wazne sg dziatania na rzecz zwieksza-
nia Swiadomosci konsumentéw na temat wpty-
wu opakowania na srodowisko, w tym wyboru
opakowania i postepowania z nim po zuzyciu
produktu.

Dotychczas w Polsce nie przeprowadzono do-
gtebnych badan opinii publicznej w zakresie
opakowan z tworzyw sztucznych i preferencji
odnosnie ekologicznosci opakowan. Pomoc-
ne w tym aspekcie moga by¢ badania prze-
prowadzone przez Eurobarometer?®, ktére
potwierdzajg coraz wieksze zainteresowanie
konsumentéow  kwestiami  Srodowiskowymi
w odniesieniu do wyrobow plastikowych. Az
94% respondentdédw uwaza, ze opakowania po-
winny by¢ zaprojektowane w taki sposéb, by
tatwo mozna je byto podda¢ recyklingowi. Tyle
samo oséb sadzi, ze przemyst powinien sta-
ra¢ sie zmniejszy¢ ilos¢ opakowan z tworzyw
sztucznych wprowadzanych na rynek. Inne ba-
dania, przeprowadzone w 2017 roku na grupie
3,3 tys. konsumentéw z 16 metropolii, pokazu-
ja, ze 72% konsumentéw jest w stanie zaptacic
wiecej za produkt jesli jego opakowanie jest
bardziej zrbwnowazone?. Potwierdza to bada-
nie Nielsen obejmujace az 30 tys. konsumentow
z 60 krajéw. Zgodnie z jego wynikami 52% re-
spondentéw twierdzi, ze ekologiczne opakowa-
nie jest jednym z czynnikéw wptywajgcych na
ich decyzje zakupowe?’. Ponad potowa z nich to
millenialsi, ktérych wptyw na sprzedaz w kolej-
nych latach bedzie istotnie rost. Réwniez w Pol-
sce trendy ekologiczne zyskujg coraz liczniejszg
grupe zwolennikow.

25 Special Eurobarometer 468, Attitudes of European citizens towards the environment, 2017

26 BillerudKorsnas Consumer Panel 2017

27 Nielsen Global Survey on Corporate Social Responsibility, 2014



Jedna z cech odrézniajgcych gospodarke 4.0 od
poprzedzajgcych jg generacji jest ksztattowa-
nie inteligentnych tancuchéw wytwarzania,
taczacych dostawcéw, producentéw i odbior-
céw z konsumentami. Wobec urzeczywistniaja-
cej sie wizji gospodarki przysztosci, a nade wszyst-
ko wobec transformacji klienta w konsumenta
4.0, przemyst kosmetyczny jest bez wyjscia - po-
jawienie sie kosmetyku 4.0 to koniecznos¢.

W XXI wieku konsument nie idzie jednak na kom-
promisy. Kosmetyk 4.0 ma spetnia¢ wszystkie
dotychczasowe wymagania odbiorcéw kosmety-
kow, by¢ bliski pod wzgledem sktadu, dziatania,
przekonan i upodoban oraz bezpieczny zaréwno
dla cztowieka, jak i natury. Wszystkie dotychcza-
sowe elementy produktu i opakowania, ktére
byty dla klientéw istotne, nadal takie pozostaja.
Na wysokim miejscu w kategorii waznosci poja-
wia sie jednak aspekt ekologicznosci opakowa-
nia. Statystyczny Polak jest gotowy na przyjazne
dla srodowiska opakowanie - i, jak przewiduja
eksperci, najpewniej z biegiem czasu ten ele-
ment w procesie zakupowym bedzie odgrywat
coraz wazniejsza role. Co wazne, z pozostatych
funkcji produktéw i opakowan klienci
wcale nie chcg rezygnowad. Opakowa-

Kosmetyk 4.0 i jego opakowanie. Oczami konsumenta

sprawny system segregacji Smieci i recyklingu.
Tylko co pigty ankietowany zupetnie zakazatby
stosowania plastiku. Jest to Swietny punkt wyjscia
do wigczenia konsumenta w proces tworzenia go-
spodarki o obiegu zamknigtym (GOZ). Cieszy tez
fakt, ze co dziesigty respondent dostrzega zalety
tworzyw sztucznych, zapewniajgcych wygode i hi-
giene opakowanym w nie produktom.

Pytani o kryteria, ktérymi kierujg sie przy zaku-
pie kosmetykow, jako bardzo wazne respondenci
wskazywali w pierwszej kolejnosci skutecznos¢
dziatania i odpowiedni dobor produktéw oraz
sktad. Ale tuz za nimi drugg najwazniejszg grupe
cech utworzyty ekologiczne aspekty kosmetyku
i jego przyjaznos¢ dla srodowiska. Co zaskaku-
jace, znalazty sie one w tym zestawieniu przed
ceng! Jak wiemy, Polacy sg wyjatkowo wrazliwymi
na cene konsumentami. Podczas zakupdéw sta-
rajg sie dziata¢ w mysl zasady value for money
(w zaleznosci od aktualnych ofert marek, ktére
znaja, wybierajg marke z danej kategorii, posia-
dajagca w danym momencie najlepszy stosunek
jakosci do ceny). Méwigc o jakosci value mamy na
uwadze zaréwno walory jako$ciowe konkretnego

nie nie moze by¢ mniej estetyczne, cena
- wyzsza, dziatanie i sktad - znaczgco
inne. Skad to wiemy?

Z opinii uzytkownikéw kosmetykow,
uzyskanych w badaniu przeprowadzo-
nym za posrednictwem TestMeToo
- platformy ksztattujgcej opinie kon-
sumentéw, wptywajacej na produkty
i producentéw w Polsce, przyznajacej
Konsumencki Znak Jakos$ci. W dniach
8-14 sierpnia 2019 roku zapytalismy
2504 osoby, jakie elementy kosmetyku,
jego opakowania i regulacji z nimi zwia-
zanych sg dla nich wazne.

Ostatnio wiele sie méwi o plastiku w Srodowisku,
Zaznacz z ktérymi zdaniami sie zgadzasz?

Plastik jest wszedzie i nie da sie go catkiem wycofag,
trzeba go jednak recyklowac i ponownie wykorzystywac

Najgorsze w plastiku jest to, ze zanieczyszcza morza i oceany

Gdyby byt sprawny system segregacji $mieci i recyklingu
- plastik nie bytby duzym problemem

Plastik jest szkodliwy - najczesciej zawiera szereg szkodliwych
dodatkéw, jak ftalany i BPA

Problemem nie jest plastik tylko to, ze trafia jako odpad do srodowiska 40%
Plastik jest zty i nalezy go catkiem zakazac

Europa chce wycofac plastik, a przeciez to Azja produkuje najwiecej
Smieci plastikowych, ktére trafiajg do srodowiska

Plastik jest wygodny i zapewnia higiene

Wyniki wskazuja, ze polski konsument

przejawia zdroworozsadkowe, reali-
styczne podejscie do plastiku. A jest
ono w kontrze do populistycznych haset
gtoszacych tatwg mozliwos¢ zerwania
z tym tworzywem. Prawie % responden-
téw zgadza sie z twierdzeniem, ze nie da
sie go catkiem wycofa¢, a nalezy przetwa-
rzac¢ i ponownie wykorzystywac. Ponad
potowa uwaza, ze plastik nie bytby du-

Wyglad opakowania

Skutecznos$¢ kosmetyku

Kosmetyk odpowiedni do mojej cery/skory/wtosow
Sktad kosmetyku

Naturalnos¢/ekologicznos¢ kosmetyku
Opakowanie przyjazne dla $érodowiska

zym problemem, gdyby istniat w Polsce Cena

Znajomos$¢ kosmetyku

Producent

Na ile wazne sg dla ciebie nastepujace kryteria,
gdy kupujesz kosmetyk?

74%
70%
53%

41%

22%

16%
11%

Bardzo wazne 91%
Bardzo wazne 86%
Bardzo wazne 75%
Bardzo wazne 69%

Bardzo wazne 61%

Bardzo wazne 42%

Bardzo wazne 35%
Bardzo wazne 32%

Bardzo wazne 20%




Badanie TestMeToo na zlecenie
Polskiego Zwigzku Przemystu Kosmetycznego

kosmetyku, jak réwniez jego ilos¢ i estetyke opa-
kowania. Mozemy zatem prawie na pewno stwier-
dzi¢, ze ,wyglad opakowania” czy ,znajomos¢ ko-
smetyku” w rzeczywistym procesie zakupowym
wcigz odgrywajg znaczgco wazniejszg role.

Uzytkownicy kosmetykoéw zostali tez zapytani
0 najwazniejsze dla nich cechy opakowan pro-
duktow. Konsekwentnie w pierwszej kolejnosci
wskazali na informacje o wiasciwosciach i sktadzie
kosmetyku. Podobnie jak wyzej, drugg grupe naj-
liczniejszych odpowiedzi stanowity te wskazujace
na przyjaznos¢ Srodowisku: ekologicznos¢, bio-
degradowalnos¢ i mozliwos¢ ponownego uzytku
opakowania. Bardzo wysoko uplasowato sie tez
bezpieczenstwo opakowanego kosmetyku. Po-
twierdzenie tych deklaracji znajdujemy tez w od-
powiedziach na pytanie Czy kupujac kosmetyki
zwracasz uwage na to, czy opakowanie jest przyja-
zne dla sSrodowiska? Zaledwie 2% respon-
dentéw zadeklarowato, ze nie robi tego

AW 7z
Test MeToo0 WY (csverveneso

pytania zawartego w badaniu przeprowadzanym
w 2017 roku przez Eurobarometer. Nasi respon-
denci widzg zaréwno konieczno$¢ wdrozenia
odpowiednich regulacji na szczeblu rzagdowymi
i samorzagdowym, jak i nowego sposobu my-
Slenia o opakowaniach przez producentéw. Nie
uchylaja sie jednak od swoich zadan - chcg po-
szerza¢ wiedze nt. recyklingu i sg sktonni zapta-
ci¢ wiecej za produkty w opakowaniach trudnych
do recyklingu (blisko potowa ankietowanych!).

Wyniki ankiety przeprowadzonej na zlecenie
Zwigzku przez TestMeToo dowodza, ze gtos
konsumentéw bedzie brzmiat coraz gtosniej
w dyskursie dotyczacym produkcji opako-
wan kosmetykéw w Polsce. PotwierdziliSmy,
ze konsument nad Wistg oczekuje wprowa-
dzenia realnych zmian juz dzis, zanim w Euro-
pie pojawig sie niezbedne regulacje prawne.

nigdy, a 6% przyznato, ze czyni to rzadko.
Ponownie najrzadziej wskazywano na

Na ile wazne sg dla ciebie ponizsze cechy opakowania kosmetyku?

estetyke opakowan, cho¢ jest wiedzg po- Zawiera informacje o wtasciwosciach/sktadzie Bardzo wazne 78%

wszechng, ze to ich rola przy sprzedazy

kosmetyku

produktu jest nie do przecenienia. Jest ekologiczne/biodegradowalne Bardzo wazne 68%

Zapewnia, ze kosmetyk jest zabezpieczony
W ostatniej grupie pytan sprawdzali- i szybko nie wyschnie/wywietrzeje itp.

Bardzo wazne 66%

s$my, jak zdaniem Polakéw powinna roz- Jest wielokrotnego uzytku Bardzo wazne 65%
ktadac sie odpowiedzialnos¢ za to, co Jest eleganckie, komunikuje wysokg jakos$¢ produktu  Bardzo wazne 24%

dzieje sie z opakowaniami plastikowy-
mi wprowadzanymi do obiegu i co re-

Jest estetyczne, ma tadng szate graficzng Bardzo wazne 23%

alnie mozna robi¢ juz dzis. Wsréd grup,

ktore powinny w najwigkszym stopniu

uczestniczy¢ w tym procesie, najcze- Czy kupujac kosmetyki zwracasz uwage na to,
Sciej wskazywano na producentow czy opakowanie jest przyjazne dla sSrodowiska?

opakowan i towaréw, samych konsu-
mentow i przedstawicieli administracji
rzagdowej. Na uwage zastuguje fakt, ze

Tak, czesto

Tak, zawsze

Polacy deklarujg gotowos¢ w partycy- Czasami
powaniu w kosztach zarzadzania pla- Rzadko

stikiem. 43% ankietowanych wskazato, Nigdy

ze wyzsze optaty i kary powinny ptaci¢

osoby niesegregujace Smieci, a 44%

0s6b zgadza sie ze stwierdzeniem, ze

na system recyklingu powinni tozy¢ Jak istotne jest wedtug Ciebie kazde z ponizszych dziatan
takze ci, ktorzy kupujg i uzywajg pro- dla zmniejszenia ilo$ci odpadéw plastikowych i zasmiecania?

duktéw w opakowaniach plastikowych.

Lokalne wtadze powinny zadba¢ o dostepnos¢
udogodnien (mozliwosci) dla zbiorki plastiku, aby Bardzo wazne 83%

Polacy - podobnie jak Europejczycy odzyskiwac lepiej i wigcej

- zgadzajg sie tez z najwazniejszy- Produkty powinny by¢ projektowane tak, aby utatwia¢
mi kierunkami dziatan, wskazanymi recykling plastiku.

w Strategii Plastikowej. W ankiecie za- Ludzie powinni by¢ edukowani jak zmniejszac ilo$¢
dali$my pytanie analogiczne do jednego odpaddw plastikowych

Przemyst i sprzedawcy powinni podejmowac wysitki,
aby opakowan plastikowych byto mniej

Konsumenci powinni ptaci¢ wiecej za produkty
w opakowaniach trudnych do recyklingu

Bardzo wazne 81%

Bardzo wazne 81%

Bardzo wazne 79%

Bardzo wazne 49%




Rola konsumenta jest kluczowa w cyklu zycia
produktu kosmetycznego i jego opakowania. To
konsument decyduje o wyborze i dalszym losie
opakowania - a wiec w duzym stopniu o jego
faktycznym wptywie na srodowisko. Bez odpo-
wiedniego poziomu wiedzy i zakorzenionych
postaw na tym etapie tancucha wartosci, dzia-
tania podejmowane na innych ogniwach moga
by¢ bezsensowne. W $lad za regulacjami, po-
trzebna jest edukacja i popularyzacja praktyk
korzystania z tworzyw skierowana do konsu-
mentéw. Muszg oni posiada¢ wiedze w zakresie
odpowiedniego postepowania z poszczegdlny-
mi rodzajami opakowan, w tym w szczegdlnosci
tymi okreslanymi mianem zréwnowazonych.
Dodatkowo konsumenci powinni by¢ przygo-
towani na to, ze zréwnowazone opakowania
moga by¢ czasem mniej wygodne, czasem
mniej estetyczne, a w niektérych przypadkach
zawyzac¢ cene produktu. Jedynie dtugofalowa
i jasna w przekazach edukacja konsumentoéw,
prowadzona przez pozostatych uczestnikéw
taricucha wartosci - zaréwno przez producen-
tow, recykleréw i organizacje odzysku jak i re-
gulatora moze przynie$¢ oczekiwane rezultaty.

Recykler, organizacja odzysku.
Efektywne sortowanie i recykling.

Edukacja

Poniewaz szczegbtowa wiedza na temat fak-
tycznych mozliwosci recyklingu okreslonych
rodzajow tworzyw i opakowan w Polsce nie
jest w przemysle kosmetycznym powszechna,
potrzebny jest aktywny dialog z recyklerami
i organizacjami odzysku, ktore jg posiadaja. Sg
to podmioty bezposrednio realizujgce zadania
z zakresu gospodarki odpadami. Informacja
zwrotna z ich strony na pewno utatwi produ-
centom kosmetykéw realizacje celéw Strategii
Plastikowej.

Pomimo obecnych i planowanych zabiegow
w celu poprawy projektowania opakowan
oraz minimalizacji ilosci odpadéw tworzywo-
wych mozna oczekiwa¢, ze pozostanie pew-
na czes¢, ktérg trudno bedzie przetworzyé.
W przypadku tych opakowanh konieczne moze
by¢ opracowanie specyficznych technologii
sortowania i przetwarzania, np. bazujac na
rozwigzaniach stosowanych w innych krajach.
Wdrozenie praktycznego systemu recyklingu
i ponownego wykorzystania tworzyw sztucz-
nych jest kluczowe dla ograniczenia konsump-
¢ji surowcéw kopalnych na potrzeby produkgji
tych materiatow. Upowszechnienie recyklingu
nie jest jednak wystarczajgce dla uzyskania

Obecnie jedynie 27% firm z branzy
kosmetycznej edukuje konsumentéw

w zakresie odpowiedniego postepowania

z odpadami.

odpowiedniego poziomu redukcji zapotrzebo-
wania na rope naftowg i gaz. Rozwigzaniem
moze by¢ wytwarzanie tworzyw z surowcow
odnawialnych. Wpykorzystanie alternatyw-
nych surowcéw wymaga opracowania i wdro-
zenia innowacyjnych metod ze szczegdélnym
uwzglednieniem potencjatu ich dalszego recy-
klingu w obecnym i przysztym systemie. Nie-
doskonatos¢ obecnych materiatéw, jak i tech-
nologii zbidrki, sortowania i przetwarzania
powoduje, ze recyklaty powstajace z tworzyw
stuzg czesto do produkcji materiatéw nizszej
jakosci, ktore czasem wrecz nie s3 juz podda-
wane dalszemu recyklingowi. Kluczowa w tym
aspekcie jest silna wspoétpraca producentéw
opakowan oraz produktéw konsumenckich
z recyklerami.

Implementacje nowego podejscia do problema-
tyki tworzyw majg wspiera¢ dziatania zmierzaja-
ce do osiggniecia celéw dotyczacych recyklingu
odpadéw ustalone przez Komisje Europejska.
Stanowig one duze wyzwanie, szczegélnie dla
polskiej gospodarki.

Producent opakowan. Zréwnowazone
i alternatywne opakowania
Rynek opakowan przysztosci bedzie ksztatto-
wany przez producentéw opakowaniich oferte
zréwnowazonych rozwigzan z tworzyw sztucz-
nych. Producenci opakowan odegrajg wazng
role w realizacji celéw Strategii Plastikowe]
przez przemyst kosmetyczny. Prawie wszystkie
cele mozna bowiem zmiesci¢ w pojedynczym
opakowaniu produktu kosmetycznego: przy-
datnos$¢ do recyklingu lub ponownego uzy-
cia, zmniejszenie uzycia tworzyw sztucznych,
wykorzystanie recyklatow. Nie wolno jednak
zapomnie¢ o jednoczesnym utrzymaniu suro-
wych wymogoéw dotyczacych bezpieczenstwa
opakowan.
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Zrownowazone opakowania z tworzyw sztucznych:

jak zaczg¢€?

Wdrazanie rozwigzan z zakresu gospodarki o obie-
gu zamknietym moze wydawa¢ sie duzym wy-
zwaniem. Jednak przeglad rynku przedstawiony
na kolejnych stronach wskazuje, ze nie musi tak
by¢. Firmy kosmetyczne juz teraz udowadniaja, ze
zrébwnowazone rozwigzania sg nie tylko wyzwa-
niem, ale réwniez zrédtem innowacyjnosci i narze-
dziem dialogu z konsumentem w zmieniajgcym sie
Swiecie. Warunkiem innowacyjnosci - takze w ob-
szarze zréwnowazonego zarzgdzania tworzywami
sztucznymi - jest dogtebne zrozumienie potrzeb
konsumentéw i celéw organizacji, a takze mozli-
wych sposobéw ich realizacji na lokalnym rynku.

Wobec tego - jak firma moze zacza¢ przygode
ze zréwnowazonymi opakowaniami z tworzyw
sztucznych? Oczywiscie potencjalnie proste
zmiany w zakresie gospodarki tworzywami
sztucznymi wigza sie z szeregiem wieloptasz-
czyznowych dziatan, ktére podejmuja lub beda
podejmowac producenci. Wiele z nich tworzy
zaréwno szanse, jak i wyzwania dla branzy, wy-
razane przez wielu reprezentantéw branzy, co
przedstawiono w tabeli ponize;.

Gtéwnym obszarem zastosowania tworzyw
sztucznych w przemysle kosmetycznym sg opa-
kowania. W$réd nich, najwiekszy wptyw na $ro-
dowisko majg opakowania jednostkowe, ktére
trafiajg do konsumenta. Dlatego jednym z kluczo-
wych obszaréw dziatania firm przemystu kosme-
tycznego w kierunku zréwnowazonego wykorzy-
stania tworzyw sztucznych jest ekoprojektowanie
opakowan. Ekoprojektowanie to taki sposéb pro-
jektowania, ktéry minimalizuje negatywny wptyw
na srodowisko. Powinno ono zatem zmierza¢ do

tego, aby zapewni¢ odzysk materiatowy opako-
wan jednostkowych po kosmetykach. Dobrze
zaprojektowane opakowanie da sie wykorzystac
ponownie w obiegu zamknietym lub przerobi¢ na
inny produkt.

Dziatania powinny by¢ planowane z uwzgled-
nieniem lokalnych systeméw selektywnej
zbiérki i recyklingu odpadéw. Dlatego warto
dziata¢ w porozumieniu z ré6znymi uczestnika-
mi tafncucha dostaw. Szczegodlnie istotni moga
by¢ - lokalna organizacja odzysku, z ktérg firma
podpisata umowe na realizacje obowigzkéw oraz
recyklerzy, ktérzy majg wiedze, jakie opakowania
nadajg sie, ajakie nie - do recyklingu. Coraz wiecej
firm na rynku specjalizuje sie takze w doradztwie
w zakresie ekoprojektowania opakowan - to wy-
nik rosngcej $wiadomosci wyzwan wynikajgcych
ze Strategii Plastikowej wsréd przedsiebiorcow.

Zapytalismy kilku Cztonkéw Polskiego Zwigzku
Przemystu Kosmetycznego, jak zaczeta sie ich
przygoda z ekoprojektowaniem i zréwnowa-
zonymi opakowaniami z tworzyw sztucznych.
Niektore z tych firm wdrozyty takie rozwigzania
juz wiele lat temu, na dtugo przed ogtoszeniem
Strategii Plastikowej, gdy odpady plastikowe nie
byty jeszcze problemem globalnym. W poniz-
szych tutorialach opisano kilka przyktadéw do-
brych praktyk, z ktérych mozna skorzysta¢, lub
zainspirowac sig i poszukac wtasnych rozwigzan.

Wiecej przyktadéw znajdag Panstwo w Ksiedze Do-
brych Praktyk przemystu kosmetycznego, ktérajuz
niebawem zostanie udostepniona pod adresem
www.kosmetyczni.pl/pl/ksiega-dobrych-praktyk.html.

Jak to robi YOPE?

Pomyst na YOPE wigze sie z mysleniem o bezpiecznych dla ludzi i Srodowiska, naturalnych kosme-
tykach i ekologicznych $rodkach czystosci. Juz na poczatku dziatalnosci, do naszych pierwszych
produktow - mydet tazienkowych - wprowadziliSmy opcje opakowan uzupetniajgcych, tzw. re-
fill. Z kolei wszystkie nasze srodki czystosci majg certyfikat Ecolabel, ktory Swiadczy o ich mozliwie
najmniejszym wptywie na srodowisko. W tej chwili stosujemy butelki z R-PET, opakowania z bio-PET,
etykiety z bio-PE i coraz szerzej dostepne opcje uzupetniania - rowniez do szklanych butelek. Ak-
tywnie pracujemy nad kolejnymi ekologicznymi i przyjaznymi srodowisku rozwigzaniami. Sq one
obecne na swiatowych rynkach, ale w Polsce czasem ciezko jest znalez¢ partneréw do takich nie-

standardowych dziatan.

Karolina Kuklinska-Kosowicz, YOPE Sp. z 0.0.




Jak to robi PHENOME?

W filozofii eko, w ktérej zakorzeniona jest marka naturalnych i organicznych kosmetykéw Phenomé,
przyjeliSmy zatozenie ,maksymalnie pozytywny efekt dla skéry, minimalny wptyw na srodowisko
naturalne”. Jesli chodzi o opakowania, rozumowanie powyzsze przektada sie na dwa bardzo kon-
kretne wskazniki:

1. Nosciowy: wspoétczynnik ilosci surowcdw zuzytych na opakowanie w stosunku do pojemnosci
samego produktu kosmetycznego ma by¢ jak najnizszy.

2. Jakosciowy: ekologicznos$¢ (neutralnos¢, stopien przetwarzalnosci) surowcow zuzytych na
opakowania.

Opakowania Phenomé sg tak mate, jak tylko sie dato. Nie zawieraja dodatkowych powiekszaja-
cych opakowanie wktadek, podwéjnego dna, elementéw ozdobnych. Wskaznik jakosciowy przetozyt
sie na stosowanie opakowan szklanych, opakowan z tworzyw sztucznych (np. butelki PET), ktore
w 100% wykonane sg z PCR (Post Consumer Recycling) - tworzywa wtérnego z recyklingu post kon-
sumenckiego. W opakowaniach zewnetrznych stosujemy kartoniki wykonane w 80% z makulatury.

Aleksander Drzewiecki, Phenomé, Natural Element Sp. z o.0.

Jak to robi ZIAJA?

I

W Ziaja od zawsze kierujemy sie zasadg ,mniej znaczy wiecej", kreujgc harmonijny wizerunek i dba-
jac o minimalistyczne rozwigzania. Eliminujemy dodatkowe opakowania - do dzi$ nasi klienci
otrzymuja wiele kremdw, w tym oliwkowy, bez kartonika. Przyczyniamy sig do ograniczenia wpty-
wu odpadoéw na Srodowisko poprzez minimalizacje wagi opakowania, zmniejszenie liczby opako-
wan wielomateriatowych i stosujgc pojemnosci sprzyjajace dtuzszemu okresowi uzytkowania ko-
smetyku.

Bartosz Ziaja, Ziaja Ltd. Zaktad Produkcji Lekéw Sp. z 0.0.

Jak to robi LOREAL?

I

Od wielu lat zrownowazony rozwéj stanowi integralng czes¢ sposobu w jaki prowadzimy biznes. Juz
w 1995 roku Grupa L'Oréal utworzyta laboratorium ds. badan srodowiskowych, a w 2013 L'Oréal
uznat zrownowazony rozwéj za jeden z kluczowych filaréw strategii biznesowej Grupy, wpro-
wadzajgc program Dzielenia sie Pieknem ze Wszystkimi (Sharing Beauty with All). Od tego czasu
konsekwentnie dgzymy do osiggniecia ambitnych celéw wyznaczonych do 2020 roku, w ramach
naszych zobowigzan zréwnowazonego rozwoju i monitorujemy postepy na najwyzszym szczeblu
zarzagdczym. Aby zrealizowad te strategie i podtrzymac nasze pragnienie ciggtego doskonalenia,
wyznaczyliSmy sobie jeszcze ambitniejsze cele na nadchodzace lata. Osobiscie jest dla mnie bardzo
wazne, ze do 2025 roku zobowigzaliSmy sie, ze 100% naszych opakowan bedzie nadawac sie do
ponownego uzycia, wielokrotnego napetniania, recyklingu lub kompostowania.

Niels Juhl, L'Oréal Polska i Kraje Battyckie
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Jak to robi CLOCHEE?

Od poczatku stawiamy na ekologiczne rozwigzania w kazdym aspekcie produkcji kosmetykdéw.
Oproécz naturalnych sktadnikow, takze w opakowaniach. PostanowiliSmy mniejsze kremy [15-50 ml]
pakowac w szklane butelki. Natomiast wieksze produkty [od 100 ml], ktére jednocze$nie nie powin-
ny by¢ zbyt ciezkie w transporcie, w ekologiczny plastik. Stad pomyst na butelki z recyklingu [stosu-
jemy materiat 100 % PCR - Post Consumer Recycled], nadajgce sie do ponownego przetworzenia
oraz stoiki z domieszka d2w, czyli z substancjg oksybiodegradowalng, ktérych atutem jest szybsza
degradacja [kilkanascie lat] w kompostowych warunkach.

ZniesliSmy takze podwdjne opakowania produktéw - nie stosujemy kartonikéw, ani folii do pa-
kowania. Klient kupujgc kosmetyki Clochee dostaje je bezposrednio w szklanych opakowaniach.
Aby ekologiczne rozwigzania wdrozy¢ w catym cyklu produkcyjno-logistycznym, wybralismy wypet-
niacze do kartonéw ze skrobi kukurydzianej, odrzucajgc wszelkie folie bgbelkowe i inne sztuczne
tworzywa. ZaczeliSmy od siebie, ale edukujemy takze naszych klientéw. Powotalismy akcje Little
Steps Count [#littlestepscount], ktéra ma uswiadamia¢, ze kazdy nawet najmniejszy krok i gest
w strone bycia ekologicznym ma duze znaczenie dla naszej planety i Srodowiska.

Daria Prochenka, CLOCHEE Sp. z o.0.

|

Jak to robi NATURATIV?

Od poczatku mojej przygody z produkcjg kosmetykdw (od roku 2007) drazytam sprawe ,lepszego”
i ,gorszego” plastiku. Wowczas wielu zrédet informacji nie byto, ale bardzo pomocna w zrozumieniu
plastiku i przydatnosci do recyclingu byta brytyjska firma MH Plastics. Poniewaz zaczynaliémy od
duzych objetosciowo produktéw - kosmetykéw do ciata w sporych pojemnosciach, szkto nie wcho-
dzito w rachube. Wybér padt na HDPE - opakowania, ktére w 100% nadajg sie do recyclingu, HDPE
moze by¢ przetwarzane do 10 razy, a systemy zbiorki sg sprawne. Teraz niemal w 100% pakujemy
nasze kosmetyki w opakowania z HDPE lub szkta.

Magda Hajduk, NATURATIV Sp. z 0.0.

Jak to robi INGLOT?

Od poczatku istnienia marki staramy sie wybiera¢ rozwigzania przyjazne srodowisku, a pierwszym
krokiem w strone eko stat sie pionierski Freedom System. Zaproponowaliémy naszym klientom
mozliwo$¢ doboru ulubionych kosmetykdédw w wybranej przez nich konfiguracji, w kasetkach wie-
lokrotnego uzytku. Pozwala to na niezalezno$¢ w tworzeniu spersonalizowanego produktu oraz
zminimalizowanie zuzycia plastiku. Idgc za ciosem, stworzyliSmy edycje limitowanga, produkt z serii
Freedom System, przekazujgc cze$¢ dochodu ze sprzedazy na rzecz organizacji Project AWARE,
wspierajgcej ochrone oceanow.

Grzegorz Inglot, INGLOT Sp. z 0.0.
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Ekoprojektowanie opakowan
z tworzyw sztucznych - jak zaczg¢?
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Ograniczanie wykorzystania
tworzyw sztucznych w opakowaniach
(eliminacja zbednego opakowania, redukcja wagi opakowania etc.)

SZANSE

WYZWANIA

+

Zmniejszenie stopnia wykorzystania
zasobow naturalnych

Opracowanie opakowania
o poréownywalnych wtasciwosciach
uzytkowych dla konsumenta (np. wyzszy

+ Pozytywny odbi6r Swiadomych KOWY! d K i€ £32)
konsumentow stopien gigtkosci = mniej wygodne uzycie
produktu)
Opracowanie rozwigzan akceptowalnych
dla konsumentéw
Rezygnacja z opakowan wielomateriatowych
SZANSE WYZWANIA
+ Zwiekszenie poziomu recyklingu Opracowanie rozwigzan akceptowalnych
odpadoéw opakowaniowych z tworzyw dla konsumentéw
sztucznych Zachowanie innowacyjnoséci w zakresie
+ Pozytywny odbi6r Swiadomych opakowan
konsumentow Zapewnienie podobnych /
+ Wieksza innowacyjnos¢ w zakresie akceptowalnych wtasciwosci
opakowan i bezpieczenstwa produktu
Wybér opakowan tylko z recyklinowalnych
tworzyw SZtUCZI‘lyCh
SZANSE WYZWANIA
+ Zwiekszenie poziomu recyklingu Zachowanie innowacyjnosci w zakresie
opakowan, zmniejszenie emisji gazow opakowan
cieplarnianych Zachowanie podobnych -
+ Zmniejszenie stopnia zanieczyszczenia akceptowalnych wtasciwosci
Srodowiska odpadami opakowaniowymi funkcjonalnych/uzytkowych
z tworzyw sztucznych
+ Wieksza innowacyjnos$¢ w zakresie

opakowan



Wybdr opakowan wykonanych
z recyklatéow / z udziatem recyklatéow

SZANSE

WYZWANIA

+

+

Zmniejszenie stopnia wykorzystania
zasobow naturalnych

Potencjalna redukcja emisji gazéw
cieplarnianych

Zachowanie bezpieczenstwa produktu
i opakowania

Zachowanie wysokiej jakosci opakowania

Zapewnienie mozliwosci oceny
bezpieczenstwa i jakosci opakowania (np.
ocena zanieczyszczen)

Zamiana tworzyw sztucznych na inne materiaty
(szkto, metal, papier etc.)

SZANSE

WYZWANIA

Pozytywny odbiér Swiadomych
konsumentéw

Zmniejszenie stopnia zanieczyszczenia
$Srodowiska odpadami opakowaniowymi
z tworzyw sztucznych

Opracowanie rozwigzan akceptowanych
przez konsumentéw (zwiekszenie ciezaru
opakowania w przypadku wyboru
opakowan szklanych, zachowanie
atrakcyjnosci opakowan z tworzyw)

Opracowanie rozwigzan o tym samym,
wysokim poziomie bezpieczehstwa
uzytkowania produktéw

Zachowanie akceptowalnej ceny
opakowan

Zapewnienie, ze nie nastapi negatywny
wptyw zmiany na srodowisko (np. koszty
recyklingu i transportu szkta)

Wprowadzanie opakowan wielokrotnego uzycia
(np. refill)

SZANSE

WYZWANIA

Zmniejszenie stopnia wykorzystania
zasobow naturalnych

Zmniejszenie stopnia zanieczyszczenia
srodowiska odpadami opakowaniowymi
z tworzyw sztucznych

Generowanie mniejszej ilosci odpadow
opakowaniowych

Pozytywny odbiér Swiadomych
konsumentéw

Zachowanie wygody uzytkowania

dla konsumentéw

Zachowanie bezpieczenstwa produktu,
szczegolnie mikrobiologicznego

Znalezienie zamiennikéw dla wszystkich
kategorii produktéw
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Gtéwnym celem Strategii Plastikowej jest za-
mkniecie obiegu tworzyw sztucznych w gospo-
darce, w tym coraz bardziej efektywny recykling.
To jednak nie jedyny obszar dziatah w kierunku
bardziej zrownowazonych tworzyw i opakowan.
Kolejnym, waznym aspektem jest wykorzysta-
nie alternatywnych materiatéw - w tym szkta
i biotworzyw.

Mimo niewielkiej wcigz skali ich zastosowan
sg traktowane jako materiaty perspektywicz-
ne. Coraz wieksza liczba firm wprowadza je do
swojego portfolio, a wiele instytucji naukowych
prowadzi prace badawcze w zakresie poprawy

Biotworzywa, ktére wykorzystywane sgw prze-
mysle kosmetycznym to najczesciej ,zwykte”
polimery, jak bio-PET, ale otrzymywane ze
zrodet odnawialnych. Uzycie innych biotwo-
rzyw - na przyktad biodegradowalych i kom-
postowalnych jest na obecnym etapie rozwoju
technologicznego niemozliwe ze wzgledu na
dtugie terminy magazynowania i przydatno-
$ci produktéw kosmetycznych. W przypadku
pakowania zywnosci stosowanie takich mate-
riatbw jest znacznie tatwiejsze - terminy prze-
chowywania sg krotsze i opakowanie wytrzy-
ma kontakt z masg, szczegdlnie wodg zawarta
w produkcie.

ich wtasciwosci. Biotworzywa to zréznicowana
grupa materiatéw o ré6znym pochodzeniu i wta-
Sciwosciach. Ich wykorzystanie rodzi jednak
wiele kontrowersji, w tym odnos$nie ich wptywu
na $rodowisko. Wazne, aby byto zrébwnowazone
i odpowiedzialne - uwzgledniato lokalne uwa-
runkowania, jak dostepnos¢ materiatéw odna-
wialnych w danym miejscu, mozliwosci recyklin-
gu i kompostowania itd.

BIOTWORZYWA

Biotworzywa to zréznicowana grupa materiatéw o ré6znym pochodzeniu, wtasciwosciach i mozliwo-
$ci unieszkodliwiania po uzyciu. Biotworzywa mogga by¢ otrzymywane na skalg przemystowg zaréw-
no z surowcow odnawialnych, jak i petrochemicznych. Mozna je podzieli¢ na trzy grupy w zaleznosci
od zrodta pochodzenia oraz zdolnosci do biodegradacji:

tworzywa pochodzace z surowcow odnawialnych, lecz nie ulegajgce biodegradacji - np. po-
liamid (PA), politereftalan etylu (PET),

biotworzywa pochodzace z surowcéw odnawialnych (polimeréw biodegradowalnych), ulegaja-
ce biodegradacji - np. polilaktyd, czyli tworzywo na bazie polikwasu mlekowego (PLA), poligli-
kolid na bazie kwasu glikolowego (PGA) czy tez modyfikowana skrobia,

tworzywa nie pochodzace z surowcédw odnawialnych, lecz ulegajgce biodegradacji - np. poliady-
pinian 1,4-butylenu-co-tereftalan 1,4-butylenu (PBAT) czy polikaprolakton (PCL).

Biotworzywa budza szereg kontrowersji. Po pierwsze, w przypadku tworzyw pochodzacych z surow-
cow odnawialnych oznaczaja dla wielu Srodowisk niewtasciwe wykorzystywanie produktéw rolnych
(bezposrednie wykorzystanie surowcoéw spozywczych lub wykorzystanie gleby i wody, ktére mogta-
by by¢ uzyte do produkcji zywnosci). Po drugie biodegradowalne materiaty cechuja sie czesto nizsza
odpornoscig na czynniki takie jak wilgotno$¢, wysoka temperatura czy uszkodzenia mechaniczne,
co jest szczegblnie istotne dla branzy przemystu kosmetycznego. Po trzecie, polski rynek nie jest
jeszcze gotowy na biotworzywa - system selektywnej zbiérki nie jest odpowiednio przystosowany,
nie ma wielu zaktadow recyklingu, ktére chciataby je przyja¢. Ze wzgledu na rézne pochodzenie
nie przyjmujg ich takze kompostownie. Ponadto w tym przypadku nie zamykamy obiegu tworzywa
w gospodarce, ale tracimy go z obiegu. W koncu - produkcja biotworzyw z materiatow pozyskiwa-
nych w najdalszych zakatkach Swiata (np. produkcja opakowan z trzciny cukrowej w Polsce) - moze
miec potencjalnie bardziej negatywny wptyw na srodowisko (transport), niz uzycie konwencjonal-
nych tworzyw.




Zrownowazone opakowania z tworzyw sztucznych:
Kto moze nas zainspirowac?

Dobre praktyki w obszarze zréwnowazonych
opakowan z tworzyw sztucznych stosujg zarow-
no zagraniczne, jak i polskie firmy. Te dziatania
mogga byc¢ inspiracjg dla przedsiebiorstw, ktére
dopiero zaczynaja swojg przygode.

W ramach badania ankietowego przeprowa-
dzonego na potrzeby niniejszego opracowa-
nia, zapytano firmy kosmetyczne w Polsce
o podejscie do wyzwan zwigzanych z tworzy-
wami sztucznymi. Uzyskano odpowiedzi z 49
firm (96% z nich to firmy nalezace do Pol-
skiego Zwigzku Przemystu Kosmetycznego),
ktorych struktura jest zblizona do struktury
catej branzy kosmetycznej w Polsce?®. Pomi-
mo ze to dopiero poczatki opakowaniowej re-
wolucji, 90% badanych firm ma $wiadomos¢
istnienia Strategii Plastikowej. Za$ 63% z nich
przyznaje, ze juz bierze lub zaczyna bra¢ pod
uwage wptyw opakowan na srodowisko pod-
czas ich projektowania lub zamawiania u do-
stawcow.

Najczesciej podejmowanymi dziataniami w za-
kresie ekoprojektowania sa:

+zmniejszenie masy lub objetosci opakowan,

+ ograniczenie rodzajéow stosowanych mate-
riatow,

+  zwigkszenie przydatnosci opakowania do re-
cyklingu, uzycie recyklatéw w materiale opa-
kowaniowym,

+ szersze wykorzystanie opakowan z surow-
cow tatwo poddajacych sie recyklingowi.

Inne dziatania, ktére firmy wskazaty jako dobre
praktyki, to np. rezygnacja z opakowan zewnetrz-
nych, zamiana opakowan z tworzyw sztucznych
na opakowania szklane, wprowadzenie biotwo-
rzyw, PET i PP do produkcji opakowan. Uzycie
materiatéw z recyklingu moze przyjmowac for-
me zastosowania recyklatu PCR (post consumer
recycled) lub nawrotu technologicznego odpadu
poprodukcyjnego z tworzyw w celu redukcji od-
padéw przekazywanych do firm recyklingowych.

Wykres 6. Jakie rozwigzania w zakresie ekoprojektowania

opakowan stosuje Panstwa firma?

zmniejszenie masy lub objetosci opakowan
ograniczenie rodzajéw stosowanych materiatéw
zwiekszenie przydatnosci opakowania do recyklingu
uzycie recyklantéw w materiale opakowaniowym
szersze wykorzystanie opakowan szklanych

uzycie tworzyw biodegradowalnych

uzycie biotworzyw

opakowania wielokrotnego uzytku (refill)

inne

51%

47%

n=47

28 20% - mikroprzedsiebiorstwa, 10% - mate przedsiebiorstwa, 37% - $rednie przedsiebiorstwa, 33% - duze przedsiebiorstwa
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W ramach badania firmy zapytano réwniez o pla-  firm zadeklarowato, ze firma przyjeta lub planuje
ny dziatan i konkretne cele w kontekscie regulacji ~ w przysztosci dobrowolne zobowigzania lub sa-
dotyczacych tworzyw sztucznych. 71% badanych ~ moregulacje odnosnie opakowan.

Wykres 7. Jakiego rodzaju dobrowolne zobowigzania odnosnie
opakowan przyjeli Panstwo lub planujg Panstwo podja¢?

cele dot. wprowadzenia opakowan mozliwych 54%

do poddania recyklingowi
51%

cele dot. zwiekszenia stosowania opakowan z recyklatéw

cele dot. wprowadzenia opakowan szklanych, aluminiowych, etc. 49%
oznakowanie produktéw

cele dot. redukcji opakowan z tworzyw sztucznych

cele dot. uzycia tworzyw biodegradowalnych

edukacja konsumentéw

cele dot. ograniczenia rodzajéw stosowanych materiatéw

w opakowaniach

cele dot. uzycia biotworzyw

cele dot. stosowania opakowan wielokrotnego uzytku

przystapiliSmy do platformy wspétpracy / koalicji dot. opakowan

inne

Firmy, ktére przyjety lub planujg w przysztosci
dobrowolne zobowigzania lub samoregulacje
odnosnie opakowan, wskazaty, ze najczesciej
sg to cele dotyczace wprowadzenia opakowan
przydatnych do recyklingu, stosowanie opa-
kowan wyprodukowanych z wykorzystaniem
recyklatbw, wprowadzanie alternatywnych
opakowan (szklanych, aluminiowych, etc.)
oraz odpowiednie oznakowanie produktéw/
opakowan.



Poprosilismy kilku Cztonkéw Zwigzku, ktérzy wdrozyli juz szereg dziatan w obszarze zrébwnowazo-
nych opakowan z tworzyw o rekomendacje dla tych firm, ktére dopiero zaczynaja.

Wskazane w tej i kolejnej czesci przyktady dziatan i dobrych praktyk moga stanowic¢ inspiracje
dla pozostatych firm przemystu kosmetycznego, w ramach przygotowania do realizacji Strategii
Plastikowej.

clocr.

Zachecamy inne firmy, nie tylko z branzy beauty, aby zaniechaty podwdjnego pakowania produk-
tow oraz zamienity zwykte plastikowe opakowania na ekologiczne. Stosowanie takich ,zielonych”
rozwigzan w dzisiejszych czasach jest jeszcze nieco kosztowne, ale dzieki temu zyskuje planeta.
Jesli popyt na ekologiczne opakowania wzrosnie, zmniejszg sie koszty ich produkcji, a sektor
opakowan dostanie impuls do poszukiwania kolejnych, ekologicznych rozwigzah. Rekomen-
dujemy takze zakupy u lokalnych dystrybutoréw czy producentéw, aby maksymalnie skrécic¢ droge
dostawy i slad weglowy.

Dtugofalowo, zmiany w kierunku ekologii majg same korzysci. Firmy, ktére bojg sie drastycznych
zmian, moga zacza¢ je matymi krokami. Najwazniejsze, aby zauwazyty problem.

Daria Prochenka, CLOCHEE Sp. z o.0.

"= PeEout.

Warto postawi¢ na rozwigzanie, ktére stuzy¢ bedzie nie tylko spetnieniu zaostrzajgcych sie norm
prawnych, lecz takze potaczy idee neutralnego wptywu na Srodowisko (gospodarki zamknie-
tej) z osobowoscig konkretnej marki oraz wartosciami, ktére oferuje ona konsumentom.
Zaangazowanie konsumentéw w misje odpowiedzialnosci ekologicznej marki kosmetycznej moze
zwiekszy¢ lojalnosc¢ i rozpoznawalnos$¢ marki. W ten sposéb koszty wprowadzenia ekologicznych
opakowan stang sie jednoczesnie inwestycja marketingowa.

Aleksander Drzewiecki, Phenomé, Natural Element Sp. z o.0.

~vore

Rynek eko-opakowan to jeden wielki eksperyment. Cze$¢ producentédw opakowan traktuje eko-
logiczne materiaty jako dobry marketingowy chwyt, nie oferujgc konkretnych rozwigzan dla firm
kosmetycznych takich jak my. Je$li branza kosmetyczna zacznie naciskaé na producentéw i sze-
rzej korzystac z przyjaznych Srodowisku rozwigzan, zaczng by¢ one bardziej dostepne, dopa-
sowane do réznorodnych potrzeb, a tym samym i tainsze.

Pawet Kosowicz, YOPE Sp. z. 0.0
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" ConiaL

Bazujac na naszych doswiadczeniach, moge poleci¢ innym firmom umieszczenie zréwnowazonego
rozwoju jako waznej czesci ich strategii i zarzgdzanie nim na wszystkich poziomach organizacji.
Nastepnie wspieranie dialogu z partnerami, aby wygenerowac efekt skali i opracowa¢ nowe rozwig-
zania proekologiczne, korzystajgc z synergii dziatan i wymiany specjalistycznej wiedzy. Jesli chodzi
o tworzywa sztuczne, musimy réwniez pamietac o dziataniach reklamowych, w tym o ,eko-projek-
towaniu” materiatéw przeznaczonych do punktéw sprzedazy i ogélnie o podnoszeniu Swiadomosci
ekologicznej wsrdd naszych konsumentow.

Niels Juhl, U'Oréal Polska i Kraje Battyckie

- NATURATIV

Zwracajmy uwage nie tylko na przydatnos¢ opakowania do przetworzenia (a jest to wiedza, w ktérg
trzeba sie wgtebi¢), ale rowniez na nadmierne - wielowarstowe, wielomateriatowe, za duze opako-
wania lub pakowanie. Szczegélnie irytuje mnie pakowanie kosmetycznych produktéw kupowanych
przez e-commerce. Owijanie kilkoma warstwami folii samych produktéw, dodatkowe owijanie kon-
cowego pudetka w folie! My od lat wysytamy paczki (pudetka kartonowe) zaklejone jedynie tatwo
usuwalng tasma, a w $rodku sg tylko kosmetyki i troche papieru. Reklamacji brak.

Magda Hajduk, NATURATIV Sp. z 0.0.

oot

Rozumiemy, ze sSrodowisko, w ktérym zyjemy ma ogromny wptyw na naszg terazniejszosc¢ i przy-
sztos¢. Uwazamy, ze kazde dziatanie na rzecz jego ochrony jest wazne i wierzymy, ze nawet maty
krok ma znaczenie.

Grzegorz Inglot, INGLOT Sp. z 0.0.

BT

Rozwéj zrownowazonych, ekologicznych opakowan jest mozliwy dzieki $cistej wspétpracy z pro-
ducentami opakowan. Testujemy rozwigzania zgodne z ideg bezpiecznego kosmetyku i uczymy
sie od siebie nawzajem. Pracujemy nad opakowaniami z surowcéw ze zrédet odnawialnych oraz
w 100% podlegajgcych recyklingowi. Dzieki temu firma Ziaja zmierza do realizacji celu gospodarki
0 obiegu zamknietym.

Bartosz Ziaja, Ziaja Ltd Zaktad Produkcji Lekéw sp. z 0.0.




Zrownowazone opakowania z tworzyw sztucznych.
Ksiega Dobrych Praktyk przemystu kosmetycznego

Innowacyjne przedsiebiorstwa stanowia dzi$ przyktad, jak transformacja w kierunku gospodarki o obie-
gu zamknietym przynosi nie tylko korzysci dla Srodowiska naturalnego, lecz moze réwniez tworzy¢
rentowne modele biznesowe. W tej czesci raportu przedstawiamy przyktady firm - producentéw ko-
smetykéw oraz producentédw opakowan i materiatéw opakowaniowych - ktére z powodzeniem wpro-
wadzity do swojej dziatalnosci rozwigzania w zakresie opakowan, charakterystyczne dla gospodarki
o obiegu zamknietym. Studia przypadkéw obejmujg zaréwno duze korporacje, jak i przedsiebiorstwa
Srednie, mate oraz mikro, a takze prezentujg wiele rodzajéw innowacji w zakresie opakowan, ukazujac
szerokie spektrum mozliwosci wprowadzania rozwigzan gospodarki o obiegu zamknietym. Ponizsza
Ksiega Dobrych Praktyk jest otwarta i bedzie sukcesywnie uzupetniana, wraz z rozwojem przygotowan
i doswiadczen przemystu kosmetycznego w przygotowaniach do realizacji Strategii Plastikowe;j.

Rozwigzania w obszarze zréownowazonych opakowan z tworzyw sztucznych podzieli¢ mozna na trzy
gtowne kategorie: partnerstwa, innowacje procesowe/produktowe, zaangazowanie klienta.

g§ PARTNERSTWA

Porozumienia z innymi uczestnikami rynku pozwalajg firmom na synergie wzajemnych atutéw
i mozliwosci.

Partnerstwa zgodne z ideg gospodarki o obiegu zamknietym oraz w obszarze zréwnowazonych
opakowan pozwalajg na wymiane wiedzy i doswiadczen niedostepnych w inny sposéb dla danego
uczestnika rynku. Utatwiaja realizacje zrownowazonych celéw i promujg wzorcowe praktykiw bran-
zy kosmetycznej w tym obszarze. Wspoétpraca z innymi uczestnikami taricucha wartosci umozliwia
optymalizacje procesow, lepsze wykorzystanie zasobéw i pozwala zmniejszac ilos¢ oraz wptyw od-
paddw na srodowisko. Partnerstwa petnig role inkubatora dla dalszych pomystéw. Doswiadczenia
pokazujg, ze projekty w zakresie budowania partnerstw przynosza korzysci, ktérych indywidualnie
przedsiebiorstwa nie bytyby w stanie osiggnac.

Przyktady partnerstw do ktérych nalezg organizacje z branzy kosmetycznej:

Circular Plastics Alliance

Circular Plastics Alliance zrzesza podmioty publiczne i prywatne dziatajgce w szeroko rozumianym
sektorze tworzyw sztucznych i ma na celu promowanie dobrowolnych dziatan i zobowigzan w zakre-
sie pozyskiwania tworzyw z recyklingu. We wrzesniu 2019 roku planowane jest oficjalne ogtoszenie
kluczowej deklaracji stowarzyszenia, ktéra jest odpowiedzig na wezwanie Komisji zawarte w Stra-
tegii Plastikowej. Jej gtbwnym punktem jest zapewnienie, ze w 2025 roku co najmniej 10 min ton
tworzyw sztucznych z recyklingu zostanie wykorzystane do produkcji nowych wyrobéw. Deklaracja
zostata podpisana przez najwazniejsze, europejskie organizacje w catym tancuchu wartosci opako-
wan, w tym Stowarzyszenie Cosmetics Europe, ktérego cztonkiem jest Zwigzek.
https://ec.europa.eu/growth/industry/policy/circular-plastics-alliance_en
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SPICE - The Sustainable Packaging Initiative for CosmEtics

Wspélna inicjatywa grupy L'Oréal i firmy konsultingowej Quantis w zakresie zréwnowazonego roz-
woju, ktérej celem jest opracowanie rozwigzan dla zréwnowazonych opakowan. Dzi$ SPICE zrzesza
kilkanascie firm i organizacji z branzy kosmetycznej, ktére wypracowujg i publikujg dane, metody
i rozwigzania, aby wspiera¢ rozwoj zréwnowazonych, ekologicznych opakowan.

Trzema gtownymi obszarami prac tej organizacji jest:

+  Opracowanie wytycznych i polityk w zakresie zrébwnowazonych opakowan dla branzy kosme-
tycznej,

+ Wprowadzanie innowacyjnych rozwigzan w oparciu o obiektywne kryteria eco-design,

+ Rozwdj komunikacji z konsumentami, zapewnienie wiekszej przejrzystosci informacji w zakresie
wptywu produktéw na srodowisko.

WWww.open-spice.com

New Plastics Economy

New Plastics Economy to inicjatywa Fundacji Ellen MacArthur, ktéra ma na celu i promuje stworze-
nie systemu zarzadzania tworzywami sztucznymi zgodnego z zasadami gospodarki o obiegu za-
mknietym. Byta to pierwsza globalna inicjatywa realizujaca cele Strategii Plastikowej. Sygnatariusze
maja przemyslec i przeprojektowad przysztos¢ tworzyw sztucznych, poczawszy od opakowan.

Inicjatywa skupia ponad 400 interesariuszy. Prowadzona jest przez Fundacje Ellen MacArthur we
wspotpracy z szeroka grupa wiodacych firm, miast, filantropéw, rzagdéw, naukowcéw, studentdw,
organizacji pozarzagdowych i obywateli.
https://www.newplasticseconomy.org

Bioplastic Feedstock Alliance

Program ma na celu wsparcie odpowiedzialnego stosowania surowcéw uzyskiwanych z odnawial-
nych zrédet w produkcji tworzyw sztucznych (biobased plastics). Biorg w nim udziat przedstawicie-
le Swiata nauki, liderzy organizacji pozarzadowych oraz partnerzy z przemystéw produktéw kon-
sumenckich (w tym przemystu kosmetycznego). Razem maja pomoéc w odpowiedzialnym doborze
surowcow wykorzystywanych w produkcji biotworzyw oraz zacheci¢ do bardziej zrbwnowazonego
przeptywu materiatow w tancuch dostaw.

https://bioplasticfeedstockalliance.org

Alliance To End Plastics Waste

Celem inicjatywy jest udziat w wyeliminowaniu odpadéw plastikowych ze Srodowiska. Organizacja
ma za zadanie wypracowad rozwigzania wspierajgce obieg zamkniety opakowan poprzez promocje
ponownego uzycia tworzyw, minimalizacje ilosci odpaddéw z nich powstajgcych oraz prawidtowe
ich zagospodarowanie. Dziatania obejmowac bedg nastepujgce obszary: infrastruktura, innowacje,
edukacja oraz usuwanie istniejacych zanieczyszczen z tworzyw. Cztonkowie inicjatywy (globalne
firmy sektora tworzyw i produktéw konsumenckich powigzane z branzg opakowan, w tym wybrani
cztonkowie stowarzyszenia Cosmetics Europe) zadeklarowali wsparcie finansowe inicjatywy w wy-
sokosci 1,5 mld dolaréw w ciggu 5 najblizszych lat.

www.endplasticwaste.org



Koalicja 5 Frakgji

Koalicja 5 frakgji jest inicjatywg powstatg w ramach ,Kampanii 17 celéw". Koalicja 5 Frakcji przygo-
towata pierwszy w Polsce jednolity, przejrzysty system piktograméw na opakowania, informujgcy
konsumenta jak postepowac z odpadami. Jest on dostosowany do nowego prawa w zakresie segre-
gacji odpadow na 5 frakcji.

Producenci opakowan i wyrobéw w opakowaniach moga umieszczac przygotowane przez Koalicje
piktogramy na swoich opakowaniach, a samorzady i firmy - na pojemnikach na odpady. Wszystkie
podmioty zaangazowane w recykling, odzysk opakowan i edukacje ekologiczng moga witaczy¢ sie
we wspdlne projekty edukacyjne Koalicji, promujgce oznakowanie i wtasciwg segregacje odpadow.

Polski Pakt na rzecz zréwnowazonego
wykorzystywania tworzyw sztucznych

Jedna z inicjatyw w ramach Kampanii 17 Celéw. Pakt zawigzata grupa firm wprowadzajgcych na
rynek produkty w opakowaniach z tworzyw sztucznych i firmy zwigzane z taricuchem wartosci opa-
kowan - liderzy swoich branz, a takze organizacje branzowe i pozarzgdowe.

Sygnatariusze Paktu majg stworzy¢ Mape Drogowa z propozycjami rozwigzan w kierunku przejscia
na bardziej zrbwnowazone wykorzystywanie tworzyw sztucznych w Polsce, a nastepnie promowac
rozwigzania. Beda réwniez upowszechnia¢ przyktady dobrych praktyk firm, tak aby staty sie one
czescig codziennej praktyki biznesowej jak najwigkszej liczby przedsiebiorstw w Polsce.

Centrum Zréwnowazonych Opakowan

Centrum Zréwnowazonych Opakowan skupia wiedze i innowacyjne rozwigzania w zakresie zréw-
nowazonych opakowan. To trzecia inicjatywa dotyczgca opakowan w ramach Kampanii 17 Celow.
Kluczowym celem Centrum jest zebranie w jednym miejscu wszystkich aktualnych i zweryfikowa-
nych informacji dotyczgcych zréwnowazonych opakowan - od ich rodzajéw i sposobéw recyklingu,
po kwestie dotyczgce nowych regulacji prawnych na poziomie krajowym i europejskim, juz obo-
wigzujgcych i planowanych. Te wiedze eksperci bedg przektada¢ na biznesowg praktyke i konkret-
ne wskazéwki dla przemystu. Drugim celem dziatalnosci Centrum bedzie praktyczne wsparcie firm
w poszukiwaniach nowych, bardziej przyjaznych srodowisku opakowan.

Dziataj z imPETem

Kampania ,Dziataj zimPETem!” ma na celu edukacje spoteczenstwa w zakresie odpowiedniego po-
stepowania z wartosciowym tworzywem, jakim sg butelki PET. Projekt obejmuje rézne przedsie-
wziecia edukacyjne, poprzez ktére zwraca uwage mieszkancéw na zagadnienie prawidtowej segre-
gacji odpadow opakowaniowych i ich recyklingu.

Kampania ,Dziataj z imPETem!” zainicjowana jest przez wiodgcych producentéw branzy FMCG,
wprowadzajacych na polski rynek wody i napoje w butelkach PET i jest realizowana przez Rekopol
Organizacje Odzysku Opakowan S.A. we wspotpracy m.in. z podmiotami gospodarujgcymi odpada-
mi w gminach. Jest to pierwsze tego rodzaju przedsiewzigcie w Polsce.
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@ INNOWACJE PROCESOWE / PRODUKTOWE

Ta grupa innowacji obejmuje dziatania i operacje, ktére majg bezposrednie zastosowanie w portfolio pro-
duktéw danego przedsigbiorstwa. Staja sie one wyrdznikiem firmy, tworzg unikalne cechy i funkcjonalnosci
produktow, ktére stajg sie bardziej ekologiczne, w wiekszym stopniu zréwnowazone i przektadajg sie na
mniejszg ilos¢ generowanych odpadéw. Ekodesign poprzez upraszczanie konstrukgji, minimalizacje masy
opakowania i zwiekszanie przydatnosci opakowan do recyklingu to kluczowe rozwigzania w innowacjach
produktowych w zakresie opakowan. Stosowane sg takze rozwigzania, ktére wydtuzajg okres uzytkowania
produktu / opakowania czy podnoszg $wiadomos$¢ konsumenta. Do innowacji tego typu nalezg réwniez
produkty i opakowania opracowywane z uwzglednieniem wytycznych w zakresie LCA (Life Cycle Assess-
ment) lub innych metodach oceny cyklu zycia, np. Environmental-, Carbon-, i Water- Footprinting.

Zastosowanie zréownowazonych rozwigzan bezposrednio w produktach konsumenckich w najbar-

dziej bezposredni sposdb wspiera wdrazanie gospodarki o obiegu zamknietym oraz jest najbardziej
zrozumiate dla odbiorcow.
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|_'OREA|_ L'Oréal - Sharing Beauty with All/ Dzielenie sie Pieknem ze Wszystkimi

Od ponad 10 lat firma L'Oréal realizuje ambitng strategie dotyczacg zrbwnowazone-
g0 rozwoju, w tym prace nad wykorzystaniem tworzyw sztucznych. Badania cyklu
zycia produktéow pod katem ich wptywu na Srodowisko wykazaty, ze Srednio 50%
$ladu Srodowiskowego produktu jest zwigzane z jego opakowaniem.

W ramach strategii zrwnowazonego rozwoju: Dzielenia sie Pieknem ze Wszystkimi
(Sharing Beauty with All) L'Oréal zobowigzat sie do poprawy ekologicznego i spo-
tecznego profilu 100% swoich produktéw do 2020 roku. W 2018 roku 79% nowych
lub odnowionych produktéw miato ulepszony profil spoteczny lub $rodowiskowy.
W przypadku 58% nowych lub odnowionych produktéw poprawa ta wynika z opako-
wan o mniejszym wptywie na srodowisko.

Od 2007 roku L'Oréal angazuje sie w polityke optymalizacji opakowan opartg na trzech
filarach:

1. Szanuj zdrowie i bezpieczenistwo konsumenta oraz réznorodnos¢ biologiczna:
* na przyktad: 100% materiatéw opakowaniowych, ktére sa w bezposrednim
kontakcie z formuta, jest zgodnych z normami jakos$ci spozywczej,
+ zero PVC: 100% PVC zostato wyeliminowane z naszych opakowan produktéw.
2. Zmniejsz wage i rozmiar opakowan lub usun je i promuj systemy wielokrotnego tadowa-
nia lub ponownego napetniania, a takze dawki wielokrotne, zastepujace pojedyncze.
3. Zastagp niektore tworzywa mniej oddziatujgcymi materiatami poprzez:
+ promowanie gospodarki o obiegu zamknietym, wykorzystanie materiatéw pocho-
dzacych z recyklingu po zuzyciu (PCR) i zachecanie konsumentéw do recyklingu,
+ stosowanie materiatdw odnawialnych, takich jak tworzywa sztuczne pocho-
dzenia biologicznego.

Wszystkie dziatania angazujgce pomogty unikng¢ zuzycia 8705 ton pierwotnych materia-
tow w 2018 roku, co stanowi wzrost 0 19% w poréwnaniu z 2017 rokiem. Ten postep jest
przede wszystkim wynikiem wysitkéw wtozonych w integracje materiatéw pochodzacych
zrecyklingu zkomponentem plastikowym opakowan (+ 38% w poréwnaniu do 2017 roku).



Aby zrealizowac te strategie i utrzymac swoje zaangazowanie w ciggte doskonalenie,
L'Oréal wyznaczyt sobie nastepujace cele na nadchodzace lata:

+  Upstream, w odniesieniu do materiatow zakupionych przez L'Oréal: do 2025 roku
50% tworzyw sztucznych wykorzystywanych w naszych opakowaniach bedzie
pochodzi¢ z recyklingu lub bedzie pochodzi¢ ze zrédet biologicznych.

+  Downstream, w odniesieniu do konca okresu eksploatacji opakowan: do 2025 roku
100% naszych opakowan z tworzyw sztucznych bedzie mozna ponownie napet-
ni¢, ponownie natadowa¢, podda¢ recyklingowi lub kompostowaniu. Srodki te
znacznie ograniczg wykorzystanie energii z surowcéw kopalnych i przyczynig sie
do rozwoju gospodarki o obiegu zamknietym.

Aby to zrobi¢, L'Oréal pracuje w ekosystemie partnerskim, aby korzysta¢ z najlep-
szych technologii:

+ Na przyktad L'Oréal jest wspodtzatozycielem konsorcjum z Carbios, aby zacheci¢
do industrializacji technologii bio-recyklingu enzymatycznego.

+ L'Oréal podpisat umowe partnerskg z LOOP® w celu wyprodukowania PET zgodne-
go z normami jakosci spozywczej z recyklingu przez depolimeryzacje chemiczng.

+ L'Oréal podpisat partnerstwo z PURECYCLE w celu wyprodukowania przetworzo-
nego PP zgodnego z normami jakoSci spozywcze;j.

+ L'Oréal jest gtéwnym cztonkiem inicjatywy ,Nowa gospodarka tworzyw sztucz-
nych” (,New Plastic Economy”) prowadzonej przez Fundacje Ellen MacArthur.
Grupa jest aktywnie zaangazowana w prace zwigzane z wykorzystaniem tworzyw
sztucznych i jest sygnatariuszem globalnego zobowigzania wydanego w ramach
tej inicjatywy.

+ L'Oréal jest wspotzatozycielem inicjatywy Quantis the SPICE (Sustainable Packa-
ging Initiative for CosmEtics) majgcej na celu dostosowanie uczestnikéw rynku
do wspdlnej i solidnej metodologii w zakresie $ladu ekologicznego opakowan
produktow kosmetycznych.

«We care - Zalezy nam”

Zrownowazony rozwdj i odpowiedzialne prowadzenie dziatalnosci gospodarczej maja
w Bejersdorf wysoki priorytet. Firma prowadzi strategie zrownowazonego rozwoju
.We care - Zlezy nam”. W dziedzinie opakowan firma podejmujemy konkretne dziatania
zgodnie z czterema zasadami zrbwnowazonego rozwoju: unikanie, redukcja, ponowne
wykorzystanie i recykling. Nadrzednym celem firmy jest ochrona zasobéw poprzez re-
dukcje opakowan i rozwdj bardziej zrownowazonych, alternatywnych rozwigzan.

Beiersdorf stawia sobie za cel, aby do 2025 roku wyprodukowa¢ 100 % opakowan na-
dajgcych sie do recyklingu, nadajacych sie do kompostowania lub nadajacych sie do
ponownego uzycia. Planuje zwiekszy¢ w Europie udziat materiatéw pochodzacych z re-
cyklingu w opakowaniach z tworzyw sztucznych do 25%. Nowe cele sg jednymi z pierw-
szych konkretnych inicjatyw, ktére zostang podjete w ramach strategii firmy C.A.R.E. +.

Beiersdorf uczestniczy w Rezyklatforum - forum materiatéw pochodzacych z recy-
klingu w Niemczech, gdzie pracuje nad rozwigzaniami dotyczgcymi zréwnowazonego
obchodzenia sie z opakowaniami z tworzyw sztucznych. Ponadto wspiera inicjatywe
Loop, ktérej celem jest zapobieganie powstawaniu opakowan jednorazowego uzyt-
ku i zapewnienie konsumentom wygodnej i przyjaznej dla srodowiska alternatywy
w postaci opakowan o dtugiej zywotnosci, nadajgcych sie do wielokrotnego napet-
niania i ciggtego tancucha dostaw.
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CLOCHEE.

SIMPLY ORGANIC

Clochee - pionier ekologicznych opakowan

Clochee to polska marka kosmetykéw naturalnych, ktéra dba by opakowania pro-
duktow byty nie tylko tadne, ale i ekologiczne. Powstajg one z surowcow wtérnych
i moga zostac¢ poddane recyklingowi. S3 to gtéwnie pojemniki szklane lub stworzone
z bezpiecznego dla zdrowia i Srodowiska tworzywa sztucznego - specjalnego plasti-
ku PCR (Post Consumer Recycled), nadajgcego sie po przetworzeniu do ponownego
uzytku. Stosuje takze degradowalny plastik z domieszkg d2w, dzieki ktéremu roz-
ktad opakowania nastepuje w czasie kilkadziesigt, a nawet kilkaset razy krotszym
niz w przypadku tradycyjnego, ,zwyktego” tworzywa sztucznego. Proces ten zacho-
dzi przy udziale tlenu i jest inicjowany przez wodg, temperature i Swiatto. Clochee
opracowata takze wtasny raport badawczy ,Cztowiek pod ochrong”, ktéry m.in. bada
wage ekologicznosci opakowania przy wyborze kosmetykéw naturalnych i zawiera
rekomendacje dla konsumentéw odnosnie wyboru opakowania.

o]

Ziaja podejmujac konsekwentne rozwigzania sprzyjajace srodowisku, zmierza w kie-
runku gospodarki o obiegu zamknietym. Znakiem rozpoznawczym firmy jest mini-
malizm zaréwno w identyfikacji wizualnej, ale takze w kwestii podejscia do opakowa-
nia. Tam gdzie jest to mozliwe, firma nie stosuje dodatkowych opakowan. Na etapie
projektowania kosmetyku Ziaja kieruje sie zasadg zréwnowazonego wykorzystania
surowcow uzytych do produkcji. Firma wybiera opakowania wywierajgce mozliwie
najmniejszy wptyw na srodowisko, np. w 100% przetwarzalne materiaty, jakimi sg PE
oraz PP. Dbajgc o $rodowisko Ziaja proponuje Klientom produkty w wiekszych, eko-
nomicznych, rodzinnych pojemnosciach - ograniczajgc czestsze zakupy kosmetykéw
w mniejszych opakowaniach. Firma upraszcza i modyfikuje starsze konstrukcje opa-
kowan, aby staty sie przyjazne sSrodowisku i sprzyjaty segregacji odpadéw. Stawia na
rozwoj - testuje nowe, bezpieczne i ekologiczne surowce. Ziaja uczy sie i sprawdza
w praktyce nowe technologie, a takze weryfikuje zasadno$¢ swoich wyboréw prosro-
dowiskowych aktywnie uczestniczgc w szkoleniach i konferencjach.

phenomé

Opakowania z przetworzonych surowcéw

Phenomé wychodzi z zatozenia: ,tylko tyle opakowan, ile jest niezbednie konieczne”.
Oznacza to w praktyce opakowania maksymalnie proste, nie zawierajgce dodatko-
wych powiekszajacych je wktadek, podwdéjnego dna, elementéw ozdobnych.

Firma dazy do tego, aby wspoétczynnik ilosci surowcéw zuzytych na opakowanie
w stosunku do pojemnosci samego produktu kosmetycznego byt jak najnizszy. Mi-
nimalistyczne opakowania to takze mniej miejsca w transporcie, a co za tym idzie,
mniejszy wptyw transportu na srodowisko naturalne.

Phenomé stara sie, by procesy unieszkodliwiania uzywanych materiatéw opakowa-
niowych nie powodowaty zanieczyszczania $rodowiska naturalnego lub pochodzity
z procesu przetwarzania surowcow wtérnych. Firma stosuje wiec gtéwnie opakowa-
nia szklane, a opakowania z tworzyw sztucznych (np. butelki PET) oraz HDPE powstajg
w 100% z tworzywa wtérnego z recyklingu post konsumenckiego tzw. PCR. Takze pa-
pier, uzywany w opakowaniach zewnetrznych (kartoniki) jest wykonany w 80% z ma-
kulatury. Ponadto w dziatalnosci logistycznej i handlowej, tam, gdzie tylko jest to moz-
liwe Phenomé stosuje ekologiczne wypetniacze typu ,skropak”. Skropak to przyjazny
Srodowisku, wykonany wytgcznie ze sktadnikéw pochodzenia roslinnego, catkowicie
kompostowalny materiat przeznaczony do zabezpieczania przesytek w transporcie.




Fiuchts
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Nagradzamy recycling z Kiehl's

+NAGRADZAMY RECYKLING” to inicjatywa marki Kiehl's polegajaca na zachecaniu
konsumentéw do wtasciwego segregowania zuzytych opakowan po kosmetykach.
Za zwrot pustych opakowan po produktach Kiehl's konsumenci otrzymujg punkty,
ktére moga wymienic¢ na produkty tej marki. W 2018 roku w ramach programu w Pol-
sce zebrano 6000 pustych butelek (126 kg odpadéw, ktére potencjalnie trafitoby na
wysypisko), a w Krajach Battyckich 2900 butelek (60 kg odpadow).

i

Uznanie dla Ziemi

Program EARTHWARDS to podejscie firmy Johnsons and Johnsons do wpierania roz-
woju bardziej zrownowazonych produktéw. Opakowanie jest jednym z 7 kluczowych
obszarow podlegajgcych ocenie i optymalizacji pod katem wptywu na srodowisko.

iy

natura

Zmiany konstrukcyjne z pozytywnym efektem dla sSrodowiska

Innowacje materiatowe to réwniez dziatania zwigzane z poszukiwaniem rozwigzan
konstrukcyjnych umozliwiajagcych zmniejszenie masy opakowania. Temu z kolei
sprzyja stosowanie tworzyw o ulepszonych wtasciwosciach. Wg brazylijskiej firmy
Natura gietkie opakowania wymagaja 70%mniej tworzyw sztucznego niz ich sztywne
odpowiedniki o tej samej objetosci. Oznacza to, ze opakowania sg nie tylko tansze,
ale takze bardziej przyjazne srodowisku - w transporcie 1000 toreb zajmuje taka
samg przestrzen jak 28 butelek.

LUSH

FRESH HANDMADE COSMETICS

Firma Lush z Wielkiej Brytanii podjeta w 2015 roku wspdtprace z organizacjg Ocean
Legacy. Tworzywa sztuczne zebrane na plazach poddawane sg przy wsparciu firmy
recyklingowi, a nastepnie recyklat dodaje sie do opakowan kosmetykow.

@

NATURATIV

Zréwnowazone opakowanie bez rewolucji

Zrownowazone opakowanie oznacza nie tylko wykorzystanie materiatéw zebranych
na plazach czy nowatorskich biotworzyw. Sg to rowniez opakowania, nadajgce sie
do recyklingu. Kosmetyki Naturativ sa zapakowane gtéwnie w szkto lub tworzywo
sztuczne HDPE. | jedno i drugie w catosci nadaje sie do recyklingu. Sa to wytrzymate
materiaty, w 100% przetwarzalne, a ich obroét w recyklingu moze by¢ wielokrotny.

KREMOLAND

Wielofunkcyjny produkt

Aby minimalizowa¢ mase generowanych odpaddéw opakowaniowych marka Kre-
moland proponuje stosowanie produktéw wielofunkcyjnych. Kosmetyk w kostce
Lawenda 3 w 1 zastepuje odzywke, szampon i maske do wtoséw, a wg producenta
wystarcza na kilka-kilkanascie tygodni.
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We create chemistry

ChemCycling - przetom w technologii recyklingu tworzyw sztucznych

Odpowiedzialne korzystanie z tworzyw sztucznych jest kluczowe dla rozwigzania
problemu odpadéw na Swiecie. Dotyczy to zaréwno producentéw i wprowadzaja-
cych opakowania na rynek, konsumentéw, jak i firm zajmujgcych sie ich przetwa-
rzaniem. BASF opracowat pionierska technologie recyklingu chemicznego tworzyw
sztucznych i jest pierwszym przedsiebiorstwem wytwarzajgcym produkty z pozy-
skanych w tej drodze surowcéw wtoérnych. Recykling chemiczny stanowi innowacyj-
ny sposéb ponownego wykorzystania odpadéw z tworzyw sztucznych, ktére nie sg
obecnie poddawane recyklingowi i stanowig ogromne obcigzenie dla Srodowiska.
S3 to np. opakowania wielomateriatowe lub nieoczyszczone tworzywa sztuczne. Re-
cykling chemiczny moze zatem wnies$¢ istotny wktad w zmniejszanie ilosci odpadéw
z tworzyw sztucznych.

BASF $cisle wspotpracuje ze swoimi klientami i partnerami, od firm zajmujacych sie
gospodarka odpadami po dostawcéw technologii i producentéw opakowan, aby za-
mkna¢ obieg w tancuchu wartosci. Recykling chemiczny stanowi innowacyjne uzu-
petnienie obecnie istniejgcych proceséw recyklingu i catego systemu gospodarowa-
nia odpadami.

Efektywnos¢ Srodowiskowa = efektywnos¢ ekonomiczna

MPS International podejmuje szereg dziatah majgcych na celu ograniczenie negatyw-
nego wptywu swoich produktéw na $rodowisko:

+ optymalizuje gramature opakowania biorgc pod uwage jego cechy i wtasciwosci,
takie jak: pojemnos¢, ksztatt, rodzaj zamkniecia, sposoéb aplikacji, przeznaczenie
opakowania - w mysl| zasady, ze ,kazdy gram ma znaczenie”,

+  wprowadza do obrotu serie I'm Green - stworzong z polimeru na bazie trzciny
cukrowej,

+ do produkcji opakowan wykorzystuje materiaty z recyklingu oraz odpady produk-
cyjne (PCR, PCP),

+ uzywane jako opakowania zbiorcze palety i kartony sg wielokrotnego uzytku,
a tacki na jakich ustawiane sg opakowania jednostkowe w duzej mierze pochodzg
w papieru z recyklingu.




HEINZPLASTICS
member of HEINZGLAS-Group

Kompleksowe rozwigzania

HEINZ-PLASTICS Polska Sp. z 0.0. dostarcza szereg rozwigzan, ktére pozwalajg branzy
kosmetycznej na odpowiedzialne zarzgdzanie opakowaniami z tworzyw sztucznych.

HEINZ-PLASTICS Polska oferuje miedzy innymi butelki z PET w 100% wykonane z re-
cyklatu, czyli tworzywa, ktory zostato ponownie przetworzone. Opakowania wyko-
nane z recyklatu PET bez dodatku barwnika majg szary odcien. Niebawem dostepna
bedzie wersja surowca o wyzszej transparentnosci, ktéra pod wzgledem wizualnym
bedzie zblizona do tradycyjnego opakowania z PET. HEINZ-PLASTICS Polska oferuje
rowniez nakretki do stoikéw szklanych wykonane z polipropylenu z 30 % dodatkiem
organicznym (wtdkna drzewne), ktére pozwalajg na mniejsze zuzycie surowca pier-
wotnego (PP) oraz recykling. Ponadto firma planuje réwniez wdrozenie opakowan
z surowcow pochodzenia roslinnego: trzcina cukrowa, kukurydza, burak cukrowy.

&
OLIPACK

PACKAGING CO-CREATES PRODUCT

Wychodzagc naprzeciw oczekiwaniom klientéw firma Polipack wprowadzita do ofer-
ty opakowania z tworzyw BIO takich jak BIO-PET i BIO-PP. Tworzywa BIO posiadaja
wszelkie atesty dopuszczenia do kontaktu z zywnoscig. Firma prowadzi prace ba-
dawczo-rozwojowe nad produkcjg opakowan z tworzyw pochodzacych z recyklingu,
takich jak polipropylen (PP) oraz PET. Oferta firmy juz niedtugo poszerzy sie m.in.
o opakowania wykonane z tworzywa PET pochodzgcego z recyklingu (ktore jest prze-
znaczone do kontaktu z zywnoscig) oraz opakowania z PP pochodzacego réwniez
z recyklingu.

Firma Polipack wprowadzita w 2019 roku na rynek proekologiczny stoik kosmetyczny
z wymiennym termosem, aby klient korncowy po zuzyciu kosmetyku mogt kupic je-
dynie sam termos, a stoik i nakretke zostawi¢ do ponownego uzytku. Rozwigzanie to
pozwala oszczedzi¢ az 80% masy catego opakowania.

Firma udoskonalita proces produkcyjny oraz sposéb przetwérstwa tworzyw - odzy-
skuje do 100% odpadéw poprodukcyjnych.

ALBEA

packaging and more

Firma Albea zobowigzata sie do wspierania celéw zrobwnowazonego rozwoju swoich
klientow przez tworzenie i pozyskiwanie opakowan, ktére majg niski wptyw na sro-
dowisko i przyczyniajg sie do dziatania gospodarki o obiegu zamknietym. Albea jest
cztonkiem Fundacji Ellen MacArthur, ktéra jest liderem zajmujacym sie gospodarka
o obiegu zamknietym. Albea proponuje 0 33% Izejsze tuby w poréwnaniu ze standar-
dowymi. Odpowiada to 8,8 tonom zaoszczedzonego plastiku na wyprodukowanym
milionie tub rodzaju SLIM Caps + THIN-WALLs. Kazdego roku Albéa produkuje 33
miliony opakowan PCR, ktére moga by¢ w petni poddane recyklingowi przy uzyciu
istniejgcych systemdw zbiorki. Firma produkuje butelki i tuby z materiatu biologicz-
nego - bioplastiki wprowadzone przez Albea wytwarzane sg z brazylijskiej trzciny
cukrowej. Firma dostarcza ponad 1 milion tub z PE wytworzonego z trzciny cukrowe;.
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[\ ZAANGAZOWANIE KONSUMENTA

Dziatania w kierunku zaangazowania klienta, w tym innowacyjna obstuga wspiera i podnosi war-
tos¢ portfolio przedsiebiorstwa. Sprawia, ze klienci i konsumenci rozpoznaja, zapamietuja i chetniej
korzystajg z oferty danej firmy. Trendy zwigzane z opakowaniami w duchu gospodarki o obiegu
zamknietym, rowniez mozna eksploatowa¢ w tym obszarze innowacji. Dziatania zwigkszajgce Swia-
domos¢ ekologiczng klientdw sg Swietnym sposobem do tworzenia ekologicznego wizerunku marki.
Z drugiej strony, firmy moga tworzy¢ swoje marki w taki sposdb, aby przyciggac klientéw, dla kto-
rych wazne sie kwestie Srodowiskowe.

Jasno zdefiniowane cele biznesowe firm adresujgce wyzwania zrobwnowazonego rozwoju, z ktérymi
w petni sie utozsamiajg, s podstawg do budowania zaufania, lojalnosci i trwatych relacji z klientami.

Przyktady dziatan z branzy kosmetycznej angazujgce klientow:

Firma YOPE wprowadzita opakowania wielorazowego uzytku dla ptynu do mycia na-
czynh. Konsumenci mogg napetni¢ butelke ptynem do mycia naczyn w warszawskim
sklepie i oszczedzi¢ 25 % ceny produktu sprzedawanego w opakowaniu jednorazo-
wym. Od potowy 2019 roku YOPE planuje rozszerzenie oferty tego typu produktow.

ARTDECO
INGLOT

Firma Inglot jako pierwsza lata temu wprowadzita rozwigzanie ograniczajgce zuzycie
plastiku i zaoferowata paletki z wymiennymi wktadami. Podobne rozwigzania oferujg
takie firmy, jak Wibo i ArtDeco - paletki z wymiennymi wktadami cieni i pudrow czy
ponowne napetnianie opakowan po kosmetykach.

.=, | MINISTERSTWO

= DOBREGO MYDLA

Ministerstwo dobrego mydta przyjmuje zwrot szklanych opakowanh po kosmetykach.
Przyniesione piec stoiczkdw oznacza 5 % rabatu na kolejne zakupy. Zatozycielki Mi-
nisterstwa Dobrego Mydta zachecajg do ponownego wykorzystania ich opakowan
i podpowiadaja, ze stoiczki po kremach mozna tez wykorzysta¢ do przechowywania
akcesoriow w fazience, jako doniczki czy Swieczniki na tealighty. A opakowanie po
spryskiwaczu po hydrolacie wymy¢ i napetnia¢ wodg, aby spryskiwaé rosliny w domu
lub na balkonie.

Resibo angazuje i zacheca by swoich klientéw do podejmowania ekowyzwan. S3 to
np. rezygnacja z reklamowek foliowych czy picie wody z kranu. Tym samym marka
przypomina o istotnosci kwestii Srodowiskowych, nie tylko tych powigzanych z jej
produktami.
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BEZ PUDLA to pierwszy stacjonarny sklep we Wroctawiu wspierajgcy idee Zero Wa-
ste. BEZ PUDtA promuje styl zycia majacy na celu eliminacje odpadéw z naszej co-
dziennosci. Sprzedaje naturalne produkty pochodzace w wigkszosci od lokalnych
dostawcow, ktére sg pakowane w pojemniki przyniesione przez klienta lub w ekolo-
giczne opakowania.

phenomé

Zbiodrka zuzytych opakowan - sklep firmowy Phenomé w Warszawie w Galerii Moko-
tow oferuje klientom zbidrke zuzytych opakowan kosmetycznych, by mogty trafi¢ do
recyclingu i postuzy¢ do produkcji kolejnych pokoleh opakowan.

Jon Seafa

RAW COSMETICS

Firma Jan Barba Raw Cosmetics, stworzona z mys$la o osobach, ktore zyjg zgodnie
z filozofig zero waste umozliwia swoim klientom odestanie pustych opakowan do
firmy, a nastepnie opakowania po oczyszczeniu wracajg do klientéw z kolejnym pro-
duktem.

: ‘purite

handmade by DR

Z kolei marka Purite zrezygnowata z kartonikéw i ulotek, a mydta sprzedaje bez opa-
kowan. Wiekszos¢ kosmetykéw zamknigto w stoiczkach i butelkach z ciemnego szkta.
Po zuzyciu mozna je réwniez odestac firmie, z tym ze Purite przekazuje je do recy-
klingu.

NS
creemy

(4

[

Inna marka, MAC Cosmetics za sze$¢ pustych opakowan po kosmetykach daje szmin-
ke w wybranym kolorze (program Back-to-MAC), w polskim Lush Botanicals za pie¢
sztuk otrzymuje sie 50 zt rabatu na kolejne zakupy, a rodzimej weganskiej marce
Creamy za kazdy stoiczek lub butelke - rabat 5 zt na zakupy. Wszystko po to, by za-
dbac o zamkniecie obiegu opakowan. Przy okazji firmy buduja lojalnos¢ Klientow, dla
ktorych wazna jest ekologia.
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Przysztos¢ opakowan
w przemysle kosmetycznym

Wskazane powyzej dobre praktyki bedg ewoluowac. Jak wielokrotnie stwierdzamy w raporcie - je-
steSmy na poczatku drogi. Obecnie rynek zréwnowazonych rozwigzan z tworzyw sztucznych dyna-
micznie sie zmienia. Wtasciwie kazdego miesigca powstajg nowe rozwigzania, propozycje, oferty,
innowacje.

Strategia Plastikowa w Polsce staje sie faktem. Przemyst kosmetyczny juz zaczat odrabiaé¢ swojg
prace domowg i wprowadzac¢ dziatania w kierunku bardziej zréwnowazonych opakowan. Nie sg to
jeszcze powszechne praktyki catego przemystu, ale przyktady na ktérych mozna sie wzorowac.

Strategia Plastikowa i jej cel nadrzedny - koniecznos$¢ ochrony naszego srodowiska - bedg niewatpli-
wie waznymi czynnikami, ksztattujgcymi przyszto$¢ opakowan produktéow kosmetycznych.

Juz dzis wiemy jednak, ze najwazniejszym motorem zmian w naszej branzy bedzie konsument. Jako
przemyst i kazda firma z osobna musimy postawi¢ na bliskie relacje z konsumentem i mie¢ Swia-
domos¢ jego oczekiwan i potrzeb. Waznym zadaniem jest jednoczesnie budowanie Swiadomosci
ekologicznej konsumentéw - ksztattowanie Swiadomych wyboréw oraz postaw w postepowaniu
z odpadami, szczego6lnie opakowaniami po wykorzystaniu produktéw.

Jednak relacja producent - konsument nie gwarantuje petnego sukcesu Strategii Plastikowej. Aby
dziatania producentéw miaty sens, musimy zagwarantowa¢, ze tworzywa sztuczne i opakowania
z nich faktycznie bedg kragzy¢ w zréwnowazonym obiegu zamknietym. Kazdy z uczestnikow tego
procesu ma tutaj do odegrania swojg role.

Konieczne jest wprowadzenie zmian systemowych, ktére wyznaczatyby kierunek dziatan, ustana-
wiaty wspolne standardy i systemy oraz wspieratyby innowacje. Osiggniecie tych zmian wymagac¢
bedzie wspoétpracy miedzy wszystkimi uczestnikami rynku tworzyw sztucznych - od ich produ-
centéw, przez przetwédrcdw produkujgcych opakowania z tworzyw sztucznych, przedsiebiorcow
wprowadzajgcych produkty w opakowaniach na rynek, recykleréw, po organizacje rzgdowe i kon-
sumenta.

Zaangazowanie przemystu kosmetycznego w Polsce w przygotowanie do czekajgcych nas wyzwan
wskazuje, ze jest bardzo prawdopodobne, ze uda nam sig im sprostac. Zastosowanie zasad gospo-

darki o obiegu zamknietym w sektorze opakowan z tworzyw sztucznych pozytywnie przeksztatci
rynek, a opakowania kosmetykéw w przysztosci bedg opakowaniami zréwnowazonymi.

Polski Zwigzek Przemystu Kosmetycznego

Warszawa, 5 wrzesnia 2019 roku
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i kluczowych dokumentéw

Wybrane dyrektywy pakietu gospodarki o obiegu zamknietym:

+  Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/850 z dnia 30 maja 2018 r. zmieniajaca
dyrektywe 1999/31/WE w sprawie sktadowania odpadow

+  Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/851 z dnia 30 maja 2018 r. zmieniajaca
dyrektywe 2008/98/WE w sprawie odpadoéw

+  Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/852 z dnia 30 maja 2018 r. zmieniajaca
dyrektywe 94/62/WE w sprawie opakowan i odpadéw opakowaniowych

Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2019/904 z dnia 5 czerwca 2019 r. w sprawie
zmniejszenia wptywu niektérych produktéw z tworzyw sztucznych na srodowisko

Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2008/98/WE z dnia 19 listopada 2008 r. w sprawie
odpadéw oraz uchylajgca niektére dyrektywy

Europejska strategia na rzecz tworzyw sztucznych w gospodarce o obiegu zamknietym (tzw.
Strategia Plastikowa)

Rozporzadzenie Ministra Srodowiska z dnia 14 grudnia 2016 r. w sprawie pozioméw recyklingu,
przygotowania do ponownego uzycia i odzysku innymi metodami niektérych frakcji odpadéow
komunalnych (Dz. U. poz. 2167)

Rozporzadzenie Ministra Srodowiska z dnia 29 grudnia 2016 r. w sprawie szczegbtowego sposo-
bu selektywnego zbierania wybranych frakcji odpadoéw (Dz.U. z 2017 poz. 19)

Ustawa z 14 grudnia 2012 r. o odpadach (Dz. U. 2013 poz. 21)

Ustawa z dnia 1 lipca 2011 r. o zmianie ustawy o utrzymaniu czystosci i porzadku w gminach oraz
niektérych innych ustaw (Dz.U. 2011 nr 152 poz. 897)

Ustawa z dnia 13 czerwca 2013 r. o gospodarce opakowaniami i odpadami opakowaniowymi
(Dz.U. 2013 poz. 888)

Ustawa z dnia 13 wrzesnia 1996 r. o utrzymaniu czystosci i porzagdku w gminach (Dz. U. 1996 Nr
132 poz. 622)Ustawa z dnia 20 lipca 1991 r. o Inspekcji Ochrony Srodowiska (Dz.U. 1991 nr 77 poz.
335)

Mapa drogowa Transformacji w kierunku gospodarki o obiegu zamknietym, Ministerstwo Przed-
siebiorczosci i Technologii, grudzien 2018
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Zatacznik Il Stownik pojec

LRGN (#45) - umowne pojecie odnoszace sie do ,dtugu” zacigganego przez ludzkos¢ na
rzecz planety, co ma miejsce w sytuacji wykorzystywania zasobéw naturalnych w tempie

szybszym niz zdolno$¢ Ziemi do ich regeneracji. Pojecie dtugu ekologicznego jest cechg
gospodarki liniowe;j.

AT I E TN )] - proces projektowania, ktéry prowadzi do wytworzenia pro-

duktu o mniejszym negatywnym wptywie na Srodowisko, niz standardowy. W przypadku
opakowan ekoprojektowanie oznacza np. zwiekszenie przydatnosci do recyklingu, ponowne
uzycie lub zastgpienie materiatu bardziej przyjaznym dla sSrodowiska.

m - spieniany polistyren

(Ao Ll ETUER T ENULEETIE)N - gospodarka oparta na schemacie ,wez - wyprodukuj - uzyj

- wyrzu¢”, wykorzystujgca do produkcji surowce pierwotne, bez poszanowania wartosci
materiatu, skutkuje generowaniem duzej ilosci odpadow.

(A Ll EUER N T LT LG T (cleFA | - gospodarka, w ktorej wartos¢ produktow, materia-

téw i zasobdw jest utrzymywana tak dtugo, jak to mozliwe, a wytwarzanie odpadéw ograni-
czone do minimum.

e EL e e e B 9 ) - ocena cyklu zycia, czyli proces oceny wptywu, jaki dany pro-

dukt wywiera na $srodowisko naturalne podczas catego cyklu zycia.

- kolejne elementy w ramach sekwencji petnionych funkcji w cyklu zycia pro-
duktu. W ramach taricucha wartosci mozna wyodrebni¢ szereg uczestnikow, m.in. podmioty
zajmujace sie pozyskiwaniem surowca, producentéw, ich poddostawcédw (i ich poddostaw-
cow), dystrybutoréw, sprzedawcéw, konsumentéw, odbiorcéw odpadu, recyklerdw.

WIECL TGV A ERUCH - syntetyczne, nierozpuszczalne w wodzie granulki o Srednicy mniejszej
niz5 mm, stosowane w produktach réznych branz.

WIGERTINE - bardzo mate kawatki wszelkiego rodzaju tworzyw sztucznych. Pochodzg z réz-
nych zrédet. Pochodzg gtéwnie z rozktadu wiekszych produktéw lub mogga by¢ dodawane
celowo.

Lo O ELA AT ETLINTER - strumien odpadow, w ktérym mozna wyodrebnic¢ poszczegdine frakcje
surowcow, np. tworzywa sztuczne, szkto, metal, papier, a ktére nadajg sie do recyklingu
i ponownego uzycia.

O ELCGERTENEL I EHAICINE - opakowania pojedynczych produktéw, w ktorych sg one sprzeda-
wane odbiorcy koncowemu, zwykle konsumentowi.

O ELCENITFALON T EINEFL) [ - opakowanie produktu, ktére powstato przy minimalnym uzyciu
materiatéw i energii, jest bezpieczne zaréwno dla Srodowiska i zdrowia oraz umozliwia od-

zysk materiatéw do ich ponownego wykorzystania.



)P ERT PATS [CICT LGV EN T - organizacja utworzona w celu przejecia od przedsiebiorcéw

obowigzku odzysku i recyklingu odpadéw opakowaniowych.

- ,post consumer recycled”, materiat, ktéry pochodzi z recyklingu odpadéw zebranych z go-
spodarstw domowych, lub ,post consumer recycling” - proces recyklingu takich odpadéw.

23 - polietylen

[Z3ED) - polietylen, o wysokiej gestosci

- polietylen, o niskiej gesto$ci

- polietylen, liniowy o niskiej gestosci

- politereftalan etylenu

23 - polipropylen

[ - polistyren

- produkt procesu recyklingu, czyli materiat gotowy do ponownego wykorzystania.

(9 4IEE - podmiot fizycznie przeprowadzajgcy proces recyklingu danego surowca i wytwarzajg-
cy recyklat.

ST - proces odzysku, w ramach ktérego odpady sg ponownie przetwarzane na produkty,
materiaty lub substancje wykorzystywane w pierwotnym celu lub innych celach.

G AF A ey R L s LT PAET G D T [T T ER (0] D) - zasada, zgodnie z ktérg producent odpo-

wiada za produkt i opakowanie, w ktérym wprowadzit produkt na rynek przez caty cykl ich
zycia, az do momentu zagospodarowania odpadu powstatego z tego produktu lub opako-
wania.

- politereftalan etylenu z recyklingu.

SEC L I CAEEE G EETET5%) - wptyw, jaki dany podmiot, jego dziatalno$é lub dany

produkt wywiera na sSrodowisko naturalne, np. ilo$¢ wykorzystywanych przez nie zasobow
naturalnych lub ilo$¢ wytwarzanych szkodliwych gazow.
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Deloitte.

Dzieki wykorzystaniu papieru Nautilus Superwhite 100% recycled
negatywny wptyw na srodowisko zostat zmniejszony o: 1 1 5 k
g mniej odpaddéw

Negatywny wptyw na srodowisko zostat zmniejszony o:

115 kg {1 27 kg 271 km G

mniej odpadoéw mniej gazéw krétsza podréz samochodem
cieplarnianych Sredniej klasy europejskiej

* CE=
2866 |. @ 351 kwh #* 186 kg

mniej zuzytej wody mniej zuzytej energii mniej zuzytego drewna

Zrédto: Slad weglowy oszacowany przez Labelia Conseil zgodnie z metodologig Bilan Carbone®.
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