Informacja prasowa

Warszawa, 23 czerwca 2020 .

Branza kosmetyczna z nowymi zapisami w Kodeksie Etyki Reklamy

Dokument techniczny dotyczacy oswiadczen o produktach kosmetycznych - czyli narzedzie, stanowigce zbiér
najlepszych praktyk w sektorze, stosowanych przy indywidualnej ocenie zgodnosci deklaracji marketingowych — z
inicjatywy Polskiego Zwigzku Przemystu Kosmetycznego zostat oficjalnie wigczony do Kodeksu Etyki Reklamy.

Dokument Komisji Europejskiej zawiera niewigzgce prawnie wskazowki do praktycznego stosowania kryteriéw dla
deklaracji opisanych w rozporzadzeniu 655/2013. Zawarte w nim tresci utatwiajg m.in. rozumienie i interpretacje
kryteriéw takich jak uczciwos$é, prawdziwosé udzielanych informacji czy swiadomos¢ podejmowanych decyzji. Bez
znajomosci tego dokumentu nie jest mozliwe wtasciwe tworzenie, ale tez ocena deklaracji marketingowych w
odniesieniu do ogdlnej prezentacji produktu kosmetycznego.

Rozmowy na temat rozszerzenia Kodeksu Etyki Reklamy o regulacje dla sektora kosmetycznego trwaty od kilku
miesiecy. Jeszcze w 2019 r. zgtosilismy prosbe, a wiasciwie zasygnalizowalismy koniecznos¢ wiqczenia dokumentu
technicznego dotyczqcego deklaracji marketingowych do Kodeksu Etyki Reklamy — opowiada Blanka Chmurzynska —
Brown, dyrektor generalna Polskiego Zwigzku Przemystu Kosmetycznego. Formalnie dokument ten zawiera
niewigzqce prawnie wskazowki, wiec wtgczenie go do Kodeksu znaczqco podnosi jego range, ale tez wzmacnia
znaczenie samoregulacji w otoczeniu prawnym naszej branzy. JesteSmy pewni, Ze takze firmy bedq go bardziej
respektowac.

Dokument stanowi tez praktyczne narzedzie dla arbitréw oceniajgcych przekazy reklamowe z branzy kosmetycznej.
Mamy nadzieje, ze te wytyczne bedq przez nich brane pod uwage, mogqg bowiem diametralnie zmieni¢ rozumienie
niektorych przekazéw, na ktdre zostata ztozona skarga — ttumaczy Blanka Chmurzyriska — Brown.

Polska Rada Reklamy to druga organizacja branzowa w Europie, ktdra podijeta sie tego zadania. Jako pierwsi zrobili to
Francuzi — organizacja francuska ARPP w porozumieniu z branzowg organizacjg FEBEA (https://www.arpp.org/the-

arpp/).

KosmetyczniPL

Polski Zwigzek Przemystu Kosmetycznego, jako jedyna organizacja w Polsce, reprezentuje i wspiera cele strategiczne
przedsiebiorcéw wytgcznie branzy kosmetycznej. Od ponad 18 lat jest aktywnym gtosem sektora w procesie stanowienia prawa.
Skutecznie wspdtpracuje na co dzien z instytucjami administracji polskiej i europejskiej, a razem z firmami cztonkowskimi
wypracowuje i wdraza rozwigzania, ktére prowadzg do rozwoju polskiego rynku kosmetycznego, ktory dzi$ jest 5. w Unii
Europejskiej.
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Zwigzek nalezy do Cosmetics Europe — europejskiej organizacji branzowej i Konfederacji Lewiatan — najbardziej wptywowej
organizacji pracodawcow w Polsce. Angazuje sie tez w dziatania budujgce pozycje sektora za granicg — wspiera promocje
eksportu polskich kosmetykéw, buduje sie¢ partnerstw i wspdlnie z partnerami znosi bariery w handlu miedzynarodowym.
Organizacja petni rowniez funkcje platformy wymiany doswiadczen — edukuje i szkoli firmy, podnoszac jakos¢ catego sektora. Od
13 lat prowadzi tez projekt spoteczny Fundacja Piekniejsze Zycie.

Zwigzek skupia blisko 200 firm, w tym producentéw i dystrybutoréw kosmetykow, laboratoria, firmy doradcze i osrodki
dydaktyczne, a takze ich partneréw okotobranzowych — dostawcéw opakowan i surowcédw. Zrzesza i dziata na rzecz zaréwno
startupdéw, matych, rodzinnych przedsiebiorstw, jak i duzych, miedzynarodowych korporacji i najwiekszych polskich firm
kosmetycznych, ktére w atmosferze wzajemnego szacunku i zaufania dziatajg razem skutecznie, zachowujac przy tym wszelkie
zasady konkurenciji.
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