Branza kosmetyczna nie czeka na rzad.
Instrumenty Tarczy Antykryzysowej sg oceniane pozytywnie tylko
przez 1/5 firm

Z badania ,Brania Kosmetyczna vs. Covid-19” zrealizowanego w maju przez Polski Zwigzek Przemystu
Kosmetycznego wynika, ze branza kosmetyczna, na tle catej gospodarki, rzadziej korzystata rzadowych
z instrumentéw wsparcia, mimo deklarowanej trudnej sytuacji. Producenci kosmetykéw oceniaja dostepne
programy pomocy z Tarczy Antykryzysowej jako niespetniajgce swojej funkcji. 1/3 respondentéw uznata, ze nie
odpowiadajg one na potrzeby ich biznesu.

- Branza kosmetyczna — jedna z wiodgcych gatezi polskiej gospodarki - w obliczu stanu zagrozenia epidemicznego od
poczqtku bardzo aktywnie wtqgcza sie w dziatania na rzecz walki z koronawirusem. Jak pokazuje nasze badanie 42%
firm szybko przestawito produkcje, zwiekszajgc w niej udziat produktéw kosmetycznych do higieny rgk lub srodkow do
dezynfekcji klasyfikowanych jako produkty biobdjcze/wyroby medyczne. Polski sektor kosmetyczny, ktdry dzis jest 5.
Rynkiem w UE, jest bardzo elastyczny. Moze wyjsc z kryzysu obronng rekq i by¢ branzq, ktora w obliczu nadciggajgcego
Swiatowego zatamania gospodarczego, nie bedzie wymagata tak duzego wsparcia jak inne gatezie gospodarki. To
czego potrzebuje od rzqdu to przede wszystkim instrumentow ochrony miejsc pracy, troski o taricuchy dostaw, dobrej
koordynacji odmrazania wspdtpracy z krajami UE i sprawnych decyzji fiskalnych — przekonuje Blanka Chmurzynska —
Brown, dyrektor generalna Polskiego Zwigzku Przemystu Kosmetycznego.

Zwolnienie z ZUS i innych sktadek najbardziej popularnym narzedziem

Wsroéd tych, ktorzy wykorzystali pomoc rzgdowg zawartg w Tarczy Kryzysowej najczesciej (42%) korzystano z
odroczenia/umorzenie sktadek w ZUS. Co pigty badany skorzystat takze z instrumentéw ochrony miejsc pracy lub
przestoju, a 5% z instrumentéw ptynnosciowych. 35% badanych w momencie przeprowadzania badanie (poczatek
maja) nie korzystata jeszcze z instrumentdéw pomocy z Tarczy Antykryzysowej, ale planuje to w przysztosci. 15%
deklaruje natomiasta, ze nie zamierza z nich skorzysta¢. To dane zbiezne z wynikami badania przeprowadzonymi na
ogole przedsiebiorcow wszystkich branz przez Konfederacje Lewiatan.

- Wyniki naszego badania potwierdzajqg, ze skutki mrozenia gospodarki byty bardzo odczuwalne dla wiekszosci firm, a
branza kosmetyczna réwnie mocno odczuta te skutki. Biznes jednak radzit sobie z negatywnymi skutkami i to bez
radykalnych rozwiqzan w formie znacznej redukcji zatrudnienia i ograniczania dziatalnosci. Firmy korzystaty z wtasnego
kapitatu i wprowadzaty nadzwyczajne oszczednosci, aby przetrwac ten okres. Z mozliwosci wystgpienia do ZUS o
odroczenie/umorzenie sktadek korzystaty najczesciej mikrofirmy (48%.) oraz firmy mate (62%). Wsréd firm srednich z
mozliwosci wsparcia zawartych w Tarczy Antykryzysowej skorzystato blisko 39% badanych. Najrzadziej z instrumentow
Tarczy Antykryzysowej korzystaty duze firmy — az 50% z nich deklaruje natomiast, zZe jeszcze nie korzystaty, ale planujq
zrobic¢ to w przysztosci. Firmy, ktére eksportujg wiecej niz 1/3 swojej produkcji rzadziej (31%) niz firmy skoncentrowane
na krajowym rynku (50 %) deklarowaty, iz wstgpity do ZUS o odroczenie/umorzenie sktadek — podsumowuje Blanka
Chmurzynska — Brown, dyrektor generalna Polskiego Zwigzku Przemystu Kosmetycznego.



Czy skorzystates/as z instrumentow pomocy z Tarczy Antykryzysowe;j?

Tak, z instrumentéw plynnosciowych (pozyczka,
gwarancije)

5%
Tak, z instrumentéw ochrony miejsc pracy lub przestoju 21%

Tak, wystapitem/am do ZUS o odroczenie/umorzenie 429
sktadek °

Nie, ale otrzymatem/am pomoc z banku

2%

Nie korzystatem/am jeszcze, ale planujew przyszioéci

35%

Nie i nie zamierzam korzysta¢

15%

Inna sytuacja, jaka?

7%

Tarcza nie spetnia swojej funkcji

Oceniajac instrumenty Tarczy Antykryzysowej tylko co pigty badany deklaruje, ze program zawiera wartosciowe
elementy z punktu widzenia jego firmy. Najczestszymi zarzutami respondentéw wobec rzagdowych rozwigzan byto to,
Ze programy nie odpowiadajg na potrzeby ich biznesu (33%), ich firmy nie mogg skorzystac z zawieszenia ZUS i danin
podatkowych, co w tej sytuacji jest najwazniejsze (26%),a programy sg skomplikowane i informacja o nich nie
dociera do przedsiebiorcow (19%).

Jak oceniasz dostepne programy pomocy z Tarczy Antykryzysowej uruchomione przez Rzad?

Programy nie odpowiadajg na potrzeby mojego biznesu

33%

Programy sg, ale moja firma nie moze skorzystac z
zawieszenia ZUS i danin podatkowych, co w tej sytuacii
jest najwazniejsze

26%

Programy sg, ale bardzo skomplikowane, a informacja nie

0,
dociera do przedsiebiorcow 19%

Programy zawierajg wartosciowe dla mnie elementy 19%

Programy sg, ale ochrona miejsc pracy wymusza

0
utrzymanie zatrudnienia, ktérego nie moge zagwarantowac 16%

W catosci programy sg wediug mnie wartosciowe 6%

Inna opinia, jaka? 7%



Dostepne programy pomocy z rzgdowej Tarczy Antykryzysowej sg najczesciej oceniane jako takie, ktdre nie
odpowiadajg na potrzeby ich aktywnosci biznesowej przez firmy duze (45%). Z kolei mate firmy sg przekonane, ze sg
to programy bardzo skomplikowane, a informacja nie dociera do przedsiebiorcéw (35%). Brak mozliwosci
skorzystania z zawieszenia ZUS i danin podatkowych deklaruja najczesciej firmy srednie (32%). Z twierdzeniem o tym,
ze programy z Tarczy Antykryzysowej nie odpowiadajg na potrzeby firm, czesciej zgadzajq sie te przedsiebiorstwa,
ktore w swoim profilu aktywnosci majg takze dziatalno$é eksportowg — 36% firm eksportujgcych do 1/3 swojej
produkcji i 36% firm eksportujgcych wiecej niz 1/3 swojej produkcji — niz firmy skoncentrowane na rynku krajowym
(23%).

- Pomoc paristwa pomogta, zwtaszcza mikro i matym firmom, a pomoc ZUS, czy szybka interwencja ze srodkow
Funduszu Pracy utatwiata radzenie sobie z trudnosciami. Firmy mate, srednie i duze korzystaty z instrumentow
ochrony miejsc pracy, choc¢ zality sie czesciej niz mikroprzedsiebiorstwa na problemy z biurokracjq i niejasng
interpretacje przepisow — podkresla prof. Jacek Mecina, wspoétautor badania.

Kto poradzi sobie bez wsparcia rzqdowego?

Na rézne negatywne konsekwencje niewystarczajgcej pomocy ze strony panstw wskazuje wiekszos¢ badanych firm.
Az 84% srednich i 85% duzych firm deklaruje, Zze moze to spowodowaé pewne ograniczenia. Do zamkniecia dziatalnosci
z powodu nieiewystarczajgcej pomoc ze strony panstwa moze dojs¢ w przypadku az 26% mikrofirm.

Czy niewystarczajgca pomoc ze strony panstwa moze spowodowaé decyzje o ograniczeniu dziatalnosci Twojej
firmy?

o spowc’dowaé - Dgraniczenia _ .
Tak, moze doprowadzi¢ nawet do zamknigcia dziatalnosci . 12%
Nie, bez pomocy parstwa tez damy rade . 15%

- Warto podkreslic, Zze badanie Polskiego Zwigzku Przemystu Kosmetycznego diagnozuje pierwszy miesigc problemdw,
ktore mogq byc jeszcze przed nami. Dlatego trzeba wyciggac¢ wnioski z opinii firm, uruchomic rozwigzania na ktore
biznes zwraca uwage i przede wszystkim skutecznie odmrazac gospodarke. Aby w kolejnych miesigcach sytuacja mogta
byc¢ okreslona jako w miare stabilna przy wszystkich trudnosciach biznes musi miec¢ dostep do instrumentow wsparcia,
zwtaszcza, ze wiekszos¢ analiz mowi o mozliwym kolejnym uderzeniu pandemii péznqg jesieniq — dodaje Blanka
Chmurzynska-Brown.



-Mimo, Ze firmy radzq sobie w pierwszym miesiqgcu, a dzis kluczowym zadaniem jest odmrazanie gospodarki, powazne
potraktowanie instrumentow zwiqzanych z ochrona miejsc pracy zyska na znaczeniu, gdy wygasnq instrumenty Tarczy,
a firmy albo dotkniete skutkami kryzysu, albo odczuwajgce mocno utrzymujgcy sie spadek obrotow i produktywnosci
bedg zmuszone w ostatnim kwartale 2020 do poszukiwania radykalnego ograniczania kosztow.— podsumowuje wyniki
badania prof. Jacek Mecina.

W jakich obszarach pomoc Parstwa bedzie kluczowa?

Autorzy badania sektora kosmetycznego podkreslajg, ze w najblizszych miesigcach musimy poszukiwaé nowych
rozwigzan, ktdre znacznie precyzyjniej i bez zbednej biurokracji pomogg w ratowaniu stanu zatrudnienia i uchronia
nas przed negatywnymi skutkami redukcji zatrudnienia. Najbardziej wartosciowe bedg instrumenty ochrony miejsc
pracy i te realnie ograniczajgce jej koszty. Decydenci powinni tez pamietaé, ze w przypadku sektora kosmetycznego
konieczna jest szczegdlna troska o:

e tancuchy dostaw i pomoc panstwa we wtasciwej koordynacji niektorych proceséw (dostep do etanolu,
mozliwosci importu surowcéw),

e firmy eksportujace, ktére sg dzis wtrudnej sytuacji, dlatego potrzebna jest dobra koordynacja odmrazania
dziatalno$ci, zwtaszcza z paristwami UE, ale nie tylko,

e sprawne decyzje fiskalne, ktére dzis mogg utatwic zycie firmom (szybszy zwrot VAT, split paement, opdznienie
niektérych decyzji zmian w prawie podatkowym).

KosmetyczniPL

Polski Zwigzek Przemystu Kosmetycznego, jako jedyna organizacja w Polsce, reprezentuje i wspiera cele strategiczne przedsiebiorcow
wytacznie branzy kosmetycznej. Od ponad 18 lat jest aktywnym glosem sektora w procesie stanowienia prawa. Skutecznie wspdtpracuje
na co dzien z instytucjami administracji polskiej i europejskiej, a razem z firmami cztonkowskimi wypracowuje i wdraza rozwiazania,
ktore prowadza do rozwoju polskiego rynku kosmetycznego, ktéry dzis jest 5. w Unii Europejskie;.

Zwiazek nalezy do Cosmetics Europe - europejskiej organizacji branzowej i Konfederacji Lewiatan - najbardziej wptywowej organizacji
pracodawcéw w Polsce. Angazuje sie tez w dziatania budujace pozycje sektora za granica - wspiera promocje eksportu polskich
kosmetykéw, buduje sie¢ partnerstw i wspélnie z partnerami znosi bariery w handlu miedzynarodowym. Organizacja peini réwniez
funkcje platformy wymiany doswiadczen - edukuje i szkoli firmy, podnoszac jako$¢ catego sektora. Od 13 lat prowadzi tez projekt
spoteczny Fundacja Piekniejsze Zycie.

Zwiazek skupia blisko 200 firm, w tym producentéw i dystrybutoréw kosmetykéw, laboratoria, firmy doradcze i o$rodki dydaktyczne, a
takze ich partneréw okotobranzowych - dostawcéw opakowan i surowcéw. Zrzesza i dziala na rzecz zaréwno startupéw, matych,
rodzinnych przedsiebiorstw, jak i duzych, miedzynarodowych korporacji i najwiekszych polskich firm kosmetycznych, ktére w atmosferze
wzajemnego szacunku i zaufania dziatajg razem skutecznie, zachowujac przy tym wszelkie zasady konkurencji.

Kontakt dla mediow:

Elwira Jastrzebska

Biuro prasowe

M: +48 501 731 234

E: ejastrzebska@kosmetyczni.pl

Aleksandra Lau-Wyzinska
Biuro prasowe

M: +48 505 572 735

E: alau@kosmetyczni.pl
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